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Bilim ve teknoloji alanindaki ilerlemelerin tip bilimi ve saghik hizmetlerine sundugu imkanlarla,
tiim diinyada beklenen ortalama insan 6mri stiresi artmigtir. Ortalama yasam siiresindeki bu artig,
endistri devriminin sosyal yagamdaki etkileri sonucu toplumsal bir sorun haline gelmistir. Endiistri-
lesmeyle, tarim toplumundan sanayi toplumuna ge¢ilmis ve bunun sonucu olarak da kentlesme sosyal
yapinin yeni alani olmustur. Kentlesme sonucunda “birey odakli yagsam” yeni yasam bi¢imi halini al-
mistir. Ge¢gmisteki genis aile diizeni ve geleneklere bagh yasam terk edilmistir. Bunun sonucu olarak
da yashlar rol kaybina ugrasmistir. Yasin getirdigi fiziksel kosullar nedeni ile iiretim strecine kat-
k1 saglayamamalar1 ve buna ek olarak fiziksel ve ekonomik olarak bagimlh olmalar: yaghlarin statii
kaybetmesine neden olmustur. Edilgen ve sadece tiiketici olarak gorilen yash birey, hem geleneksel
aile modeli igindeki statii sembolii halini hem de otoritesini yitirmistir. Bu degisimin yasanmasinda
medya dinamo gorevi gormustiir. Bu ¢alismada, Turk kiltirinde yaghhgin yerine deginilerek, yash-
lik ¢alismalari olarak adlandirilan “ageism” (yascilik) kavrami baglaminda televizyonda, reklamlarda
ve gazetelerde yaghlarin nasil sunuldugu degisen toplum yapisinin etkisi gergevesinde irdelenmistir.
Tirk toplumunda yasl, sayg: duyulan, soziine deger verilen ve gelenegin aktaricis1i konumdadir. Bu
konumdaki degisiklikler bu ¢alismada medyanin roli baglaminda incelenmistir. Sonugta, yashlarin,
¢ogu zaman Turk kiltirinin geleneksel degerlerinden soyutlanmis olarak ve olumsuz bir imajla med-
yada yer almaya bagladig1 gortilmustur.
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ABSTRACT

The expected duration of human life is increased all over the world with the opportunities provi-
ded by the scientific and technological advances in the fields of medical science and health care. This
increase in average life expectancy has become a social problem as a result of industrial revolution’s
effects on social life. It’s transitioned from agricultural society to industrial society because of the ef-
fects of industrialization and urbanization has become the new field of social structure as a result of
this. As the result of urbanization, “individual-oriented life” has become a new life style. Large family
organizations of the past and tradition-bound life styles are left behind. As the result of this, old people
suffered the loss of role of being elder. The physical conditions caused by the elderliness, the old indivi-
dual who can’t participate in this system are pushed out of this order (system) and how old people. The
old individual who is seen as passive and only a consumer loses his/her position of being a status symbol
in the traditional family model and also his/her authority. Media served as a dynamo for this change. In
this study, it’s dealed with the position of elderliness in Turkish culture and examined “ageism” that is
the name of elderliness studies within the extent of the effect of changing social structure and how old
people are presented on television and newspaper ads.The position of elderliness in Turkish society is
respected, honored and tranmitter of tradition. In this reseach, the changes of this position analysed in
the context of media’s role. As a result, it is seen that elderliness began to feature on media in a nega-
tive image and as an isolation of traditional values of Turkish culture, commonly.
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Tirk kiiltiiriinde yash ve yas-
ik

Yaglilara sayg1 gostermek Turk
kultirintn 6nemli bir parcasidir. Bu
kultirin yerlesmesinde yaglilarla be-
raber yurutiulen hayat, ayni evi pay-
lagma ve yaglinin ailedeki konumunun
etkisi buiytiktiir. Degisen sosyo-ekono-
mik kogullar ve turetim iligkileriyle
Turk aile yapisinda da degisiklik ol-
mustur. Degisen bu yapinin en 6nemli
dinamolarindan biri medyadir. Medya
araciligiyla yeni bir giindelik yasam,
yeni bir kultiir insa edilmektedir. Sos-
yo-ekonomik yagamdaki hizli1 degisme-
ye paralel olarak sosyo-kilturel yapi-
daki hizli dontisim, ailenin iglevi ve
yasam tarzinda 6nemli degismeler ya-
ratmig, bu stire¢ de yaslinin aile i¢inde-
ki yeri, 6nemi, giicli ve otoritesini genis
olgtide azaltmigtir. Bu ¢alismada, yas-
lilik kavraminin ve yashligin medya
dolayiminda nasil degistigi tizerinde
durulmugtur. Oncelikli olarak yaghla-
rin Turk toplumundaki yerine, sonra
yashhk ve yascilik (ageism), kavrami-
na, sonrasinda da medyanin yaslilara
yaklagimi ele alinarak, 6rnek olaylar
tzerinden yascilik ve medyanin etki-
leri kuramsal temelinde agiklanmigtar.

Toplumun yashya gosterdigi bir-
birinden oldukga farkli davranig sekil-
leri, ¢cevresel kogullar, ekonomi, inang,
kaltur, tore gibi temellere dayanmak-
tadir (Akin, 2004). Turk kultirinde
yashilarin 6nemli bir yeri vardir. Yas-
lilara saygi, sevgi, merhamet baglihk
duygulan ile yaklagilmaktadir. Oyle
ki, “s6z ulunun, su kicigin” yani “soz
buyugin, su kiigigtin” atasozi buyuk-
lere deger vermenin Oguzlara kadar
dayandiginin bir gostergesidir. Ayrica

Oguz destanlarinda bugiin oldugu gibi
biyuge sayginin 6nemli gostergelerin-
den biri olan el 6pme davranig: yer al-
maktadir. Tiirklerin Islamiyet’i kabul
etmesiyle, Islam dininin yaghlara at-
fettigi anlam itibariyle yashlara sayg:
artmigtir. Kuran-Kerim’de yaghlar:
yiicelten ayetler mevcuttur, Isra Sure-
sinin 23. ayeti “Rabbin, O'ndan baska-
sina kulluk etmemenizi ve anne-baba-
ya iyilikle-davranmay1 emretti. Sayet
onlardan biri veya ikisi senin yaninda
yaghlhga ulagirsa, onlara: «Of» bile
deme ve onlar1 azarlama; onlara giizel
80z soyle” buyurmaktadir. Tiurk ata-
sozlerinde de yashlik “Genclik bilse,
ihtiyarlik yapabilse” gibi sozlerle yii-
celtilmigstir. Her ne kadar yashhk say-
g1 ve merhamet duygusuyla yaklasilan
bir déonem olsa da, belli kalip yargilar
da mevcuttur. Turk toplumunda yaglh
insanlara karg1 davranig ve tutumlar,
“Yag yetmis, is bitmis”, “Aga¢ yas-
ken egilir”, “Kurt kocayinca, képegin
maskarasi olur”, “Egsek kocamakla tav-
la bas1 olmaz” gibi atasoézleri ve “Cap-
tan dismek”, “Clrige ¢ikmak”, “Unu-
nu elemis, elegini asmis”, “Elin ermez,
gliciin yetmez”, “Ele senlik olursun”,
“Artik kosende oturma zamani”, “Ya-
sindan utanmiyorsan, ak saclarindan
utan!” gibi deyimlerle olumsuz yargi-
larin geligtirildigi gorulmektedir. Gul-
lette (2013:265) kultir iginde yaghlara
iligkin olarak yargilarin atasézleri ve
esprilerle ¢ogaldigina vurgu yapmak-
tadir. Bir anlamda s6zli ve yazil kul-
tirin ogeleriyle yashlara iligkin yar-
gilarin yeniden Uretildigi soylenebilir.
Yaglilik kaginilmas:1 gereken, isteme-
yen bir olgudur. Gengligin pesinden
kogulup gen¢ ve o6lumstiz kalabilme-
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nin c¢areleri aranmaktadir. Gilgamis
Destani’'nda; kral gen¢ ve olumsiiz
kalabilmek ugruna olumstzlik kay-
naginin suyunu i¢cmek ve élumstizlik
bitkisini yemek i¢in ugragmistir. Tirk
destanlarinda genclik yuceltilen, yas-
lilik istenmeyen bir olgu olarak karsi-
miza ¢ikmaktadir. Turk kultiiriinde;
kendinden yasca biyik olanin elini
6pmek, yasina hiirmeten ev iginde
baskosedeki yeri ona vermek, yaghla-
rin bilge kisi olarak fikirlerini almak
uzere akil damigilan kigiler olarak go-
rilmesi yasglilarin toplumsal ve kulti-
rel 6nemini ifade etmektedir.

Yascilik

Turkiye’de toplumsal bir dénu-
sim yasanmaktadir. Toplumsal do-
nisimin temel dinamikleri, gog,
kentlesme, kadinin ¢alisma hayatina
girmesi, egitim ve saghk alanindaki
gelismelerdir. Bu sosyal déntistim-
le yaglilik ¢ok yonla bir sosyal sorun
olarak kendini gostermektedir (Do-
nimed, 2007). Ornegin, kadinlarin
1s yasamina girmesi yaslilara iliskin
gelenek, kiltiir ve degerlerin degisme-
sine neden olmustur. Hem is kadini
hem de anne olan kadin, annesini veya
kayinvalidesini bebekten sorumlu kisi
tayin edip, onun bakim ve sorumlulu-
gunu kendisi isteyken bu kigilere ver-
mektedir. Yagh kadin bu ytzden kiy-
metliyken, baba ya da kayinbaba evde
hizmet bekleyen, ilgilenilmesi gereken
kisi oldugundan beraber yasanilmasi
tercih edilmeyen kisi olmaktadir.

Yaglanma geri doniisii olmayan
fizyolojik bir stirectir. Bu stireg, sosyal
bir sorun olarak da karsimiza ¢cikmak-
tadir, bunun nedeni de edilgen ve tiike-
tici durumundaki yash birey sayisinin

artmasidir. Saghk Bakanligi verileri-
ne gore, son 30 yilda diinyadaki 65 yas
ve lzeri yaghlarin sayis1 % 63 oranin-
da artis gostermistir. TUIK raporuna
gore de 2023 yilinda Turkiye’de 65 yas
usti kisi sayis1 yuzde 10.2’ye ulasacak
ve Turkiye de dinyadaki yash tlkeler
arasina girecektir. Yasglilarin tiiketici
ve edilgen konuma diigsmeleri onlarin
toplumdaki konumlarini etkilemekte-
dir. Gundogan, (2001:107), Tturkiye'nin
geng istihdamina yonelik bir ig glci
yapisi oldugunu ve 50-64 yas araligin-
daki kisilere yonelik istihdam sorunla-
rinin artacagini belirtmektedir. Degi-
sen sosyal ortamin etkisiyle toplumsal
degerler degismektedir. Toplumun de-
gerleri ve kalip yargilari, o toplumun
parcasi olan bireyi sekillendirir. Yas-
liliga iligkin kalip yargilarin niteligine
bakildiginda genellikle olumsuz bakis
acisiyla resmedildigi gorilmektedir.
Doéntimett (2007) bu olumsuz resmi
“Yagli, tiketicidir.”, “Yagli memnuni-
yetsizdir.”, “Yasli miusgkilpesenttir.”,
“Yashlar gencleri “Yash-
lar geri kafalidir.”, “Yaslilarin kafas1
basmaz.”, “Yashlar bencildir.”, “Yasl,
sagliksizdir.”,
dir”, “Yasghlar katidir, esnek degildir.”
ornekleriyle ortaya koymaktadir. Wil-
liams ve Giles (1998) Communicating
Prejudice adli kitapta yascilik (age-
ism) kavramini1 yaghlara kars1 ayrim-
ciliga bakis agisindaki olumsuzluk ve
onyargi olarak tanimlamaktadir. Bu

sevmez.”,

“Yaglilar hosgorisiiz-

stireg 6zellikle Bat1 toplumunda 6nyar-
g1 ve ayrimciligin yeni nesnesi olarak
gorilmeye baslanmistir. Gullette’'de
(2013:157) yas incelemeleri kurami
cercevesinde kavramsallastirdig1 yas-
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hlara iligkin 6nyargilari konusunda
William ve Giles’le aynm1 noktadadir.
Yazarlara gore; yascilik, irkcilik ve
cinsiyetciligin ardindan tgiinct ayrim-
cilik tariadir. Yageilik kavramini kisa-
ca yasgli olmalarindan dolay:1 insanla-
ra ayni cinsiyet ve irk ayrimciliginda
oldugu gibi ayrimcilik yapmak olarak
ifade edilebilir.

Yasciligin teorik temelleri, Woolf
(1998) tarafindan dort temel cercevede
incelenmistir. Yasciligin teorik temel-
leri olarak ifade edilen unsurlar, yas-
liliga karst ayrimciligin nedenleri ve
yashhgin negatif imajin1 destekleyen
ogeleri icermektedir. 11k olarak Woolf
(1998) “Gengler yaghlardan nefret et-
mektedir.” savina bir agilim getirmek-
tedir. Burada Dogu ve Bati toplum-
larinda “6lim” kavramina olan farkli
bakis agilarimin altim1 ¢izmektedir.
Bat1i toplumu 6limi yasamin disinda
bir sey olarak kavramsallagtirmakta-
dir. Oliimiin tecriibe edilmesi ve gés-
terilmesi benlige hakaret olarak algi-
lanmaktadir. Bu Dogu felsefesine ters
diismektedir. Dogu felsefesinde 6lim
yagsamin devam eden bir parcgasi ola-
rak gorilmektedir. Dogu felsefesinde
6lim ve yasam beraber dokunmustur.
Bati toplumunda temel olan deger,
kisi hayatta olmali, hayatimin kont-
rolina de elinde bulundurmalidir. Bu
yuzden 6lim korkutucudur. Yaglanma
da 6limle es anlamh olarak goriilmek-
tedir. Yaglhlar, ise yaramaz ve gli¢gsiiz-
diir ve genglere 6liumi animsatmak-
tadir. Bu ylzden gencler yashlardan
nefret etmektedir. Yascilik tartismala-
rindaki en ¢ok tartisilan konu budur.

Genclik kultirianin sturekli vur-
gulanmas1 yascilik teorik temelle-

rinden ikincisini olusturmaktadar.
Woolfun (1998) burada anlatmak is-
tedigi, Turkiye o6rneginde de oldugu
gibi kiltiirel yapinin -ki bu kultirel
yap1 tiketim kiltiiriyle paralel iler-
lemektedir-, gengleri temel almasidir.
Romanlarda, televizyonda, sinemada
stirekli fiziksel gtzellik ve seksi olmak
vurgulanmaktadir. Giizel ve seksi ol-
manin 6n sart1 da geng gérinmektir.
Yashlar bu kultirde gérmezden ge-
linmekte ya da negatif sekilde sunul-
maktadir. Insanlar kendilerinin fizik-
sel goruntmlerine gore ifade ettikleri
icin, yas ilerledikce fiziksel gérintmi
degisen yashilarin kendilerine giiven-
leri de yok olmaktadar.

Uctincii neden verimlilik olarak
kendini gostermektedir (Woolf, 1998).
Bu diistince ekonomi temellidir. Buna
gore, yashlar ve c¢ocuklarin ekono-
mik potansiyeli yoktur. Orta yashlar
ve gengler uretir, onlar tiiketir. Orta
yaglilar ve gencler, verimsiz ¢ocuk ve
yashlarin yiikiini tasirlar. Ama gocuk-
lar gelecegin ekonomik potansiyelleri
olarak gorilurken, yasghlar verimsiz
ve ige yaramaz olarak gorilmektedir.
Dordiincti neden ise yaghlhik tzerine
yapilan arastirmalardan kaynaklan-
maktadir (Woolf, 1998). Woolfun isa-
ret ettigi bu sorun Turkiye’de de go-
rilmektedir. Yaghlar tizerine yapilan
arastirmalara bakildiginda genellikle
huzurevi o6rnekleminde yapildigi go-
rilmektedir. Arastirmaci, arastirma-
sin1 yaparken tim yashlar: bir arada
bulacagi huzurevlerini érneklem ola-
rak se¢cmektedir. Toplum i¢indeki di-
ger yaglilar gérmezden gelinmektedir.

Turkiye'de yaghlara kars1 6nyargi
ve ayrimciligin nedenlerini Déntimeci
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(2007), goreli yoksul olmalari, kusak-
lar aras1 gerilim yasanmasi, bagimh
yasamalari, ginlik yasamlarimi ida-
me etmekte yetersiz kalmalari, fizik-
sel ve entelektiiel fonksiyonlarinin
azalmas1 nedeniyle oldugunu soyle-
mektedir. Yaghlara karsi bu 6nyargi,
yazili kiltirimiize de yansimigtir.
Tahta Tabaklar buna 6rnektir. 1980’11
yillarda okul kitaplarinda okuma par-
¢as1 olarak yer alan bu hikayede, elleri
titredigi icin (fiziksel fonksiyonlari-
n1 yerine getiremiyor), yemek yerken
cam tabaklar1 kiran (goreli yoksul ve
bagimh yasiyor) dedeye tahta tabak-
la yemek verilmeye baglayan aileye,
torunun anne babas1 i¢in tahta tabak
yapmasi Akdeniz
Universitesi 6grencileriyle yapilan bir

anlatilmaktadir!.

arastirmada, 6grenciler arasinda yas-
Iilara iligkin basmakalip ve ényargiya
dayali distincelerin yaygin oldugu go-
rilmustir. Gengler, “kendi” (dedeleri,
babaanne ve anneanneleri gibi) yasli-
lariyla ilgili olarak olumlu diisiinceye
sahipken, genele olumsuz bakmakta-
dir. Genglerin geldikleri bolgelerin de
yashlara bakiglarim etkiledigi ortaya
konmugstur. Buna gore, kirsal kesim-
den gelenler, kentte yasayanlara gore
yasghlara iliskin daha olumlu dusgtnce-
lere sahiptir (Tufan, 2007).

Medyada yashlik

Guntumuzde sanayilesmis tlke-
lerde olusturulan sosyal ve ekonomik
politikalar nedeniyle yaslhilik imaji1 ba-
kim isteyen insanlar seklini almigtir.
Toplumdaki statiisti gittikce azalan ve
sosyal bir sorun olarak goriilen yash-
lik, diger insanlara bagimhilik goste-
ren bir konum gibi degerlendirilmeye
baglanmistir. Bu imajin yerlesmesinde

en buylk etkenlerden biri medyadir.

Yaghhiga kars1 6nyarginin neden-
leri arasinda sistemin geng ve giizel ol-
may1 vurguladigi bunun digindakileri
gormezden geldigi bir gergektir. Sis-
tem bunu empoze ederken kiiltiiriin
yayllmasini saglayan en buyuk arac-
lardan biri olan medyay1 kullanmak-
tadir. Kitle iletisim araglari toplumu
etkilemekte ve kamuoyunu yonlendir-
mekte ve bireyin davraniginda olumlu
ve olumsuz yonde etkide bulunmakta-
dir.

Televizyonda Yaslilarin Sunu-
mu

Amerika’da yapilan yascilik ¢alis-
malarinda, ozellikle televizyonlarda
yashlarin nasil sunuldugu tizerine yo-
gunlasildig: goriilmektedir. Ik yapilan
calismalar yaglilarin televizyonda ne
kadar gosterildigine iligskinken, son-
raki ¢calismalar nasil gosterildiklerine
iligkindir. 1980 yilinda 4460 kisi tze-
rinde yapilan bir arastirmada, aras-
tirmaya katilanlarin televizyon izleme
stireleriyle yaglilara olan tutumlar: ve
bakis acilar1 ele alinmistir. Arastirma
sonucunda ¢ok televizyon seyreden-
lerin yaghlara karsi daha onyargih
bir tavir i¢inde olduklari ve yasglilar
kat1 ve dar gorisla bulduklar: belir-
lenmigtir (Tupper, 1995). Yashlarin
televizyonda ne kadar gériindiklerine
iligkin bir bagka arastirma sonucun-
da “primetime” olarak adlandirilan,
kisilerin en ¢ok televizyon izledikleri
saat dilimlerinde yayinlanan diziler-
deki karakterlerin sadece yiizden 5’ten
daha azinin 60 yas ve Usti oldugu or-
taya konulmustur. Bu dizilerdeki tiim
yagh karakterler genellikle olumsuz
imaj ¢izmektedir (Tupper, 1995). Bu
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iki arastirmadan c¢ikan sonucglardan
bir tanesi, yashlarin televizyon dizile-
rinde gérmezden gelinmesidir. Digeri
de televizyon dizilerinde olusturduk-
lar1 portrelerden izleyiciler tizerinde
yashlara iligkin negatif yarginin olus-
turdugu ya da mevcut negatif yarginin
pekistirilmesidir.

Yasghlar televizyonda o6zellikle
pembe dizi olarak adlandirilan arkasi
yarin dizilerinde olumlu resmedilmis-
tir. Ama bu dizilerde de stereotiplesti-
rildikleri gézlenmistir. Pembe diziler-
deki yaslilarin genelde 6giit veren ve
torunlarina bakan kisiler olarak yan-
sitilmaktadir (Woolf, 1998). 106 ¢izgi
filmin incelendigi ve yaglilarin bu ¢izgi
filmlerde nasil sunulduguna iligkin
yapilan bir ¢alismada, ¢izgi filmler-
de saptanan 378 karakterin yalmzca
%7’sinin yasglhh oldugu gorulmustir.
Yasllar, c¢izgi filmlerde, agir ve yavas
hareket eden stper kahramanin yar-
dimina muhta¢ haldeki yashh insan
seklindedir (Tupper, 1995). Yashlarin
bu sunumunda o6zellikle cocuklarin
tuzerinde buyik etki olusturmaktadir.
Bu cizgi filmlerle yashlarin ige yara-
maz, kot olduklarina dair 6nyargi to-
humlar: atilmaktadar.

Yashlarin medyadaki sunumla-
r1 Uzerine medyanin bilingli olarak
olumsuz bir strateji izledigi belirtilse
de, zaman zaman trend olarak yas-
hlarin olumlu aktarildigi diziler de
mevcuttur. Bunlar: Murder She Wrote
(Cinayet Dosyasi), The Golden Girls
(Altin Kizlar), Matlock, Jake and the
Fatman, In the Heat of the Night. Bu
dizilerin kahramanlarinin 55 yas s-
tinde ve etrafinda saygi goren kigiler
oldugu gorulmektedir.

Turkiye'deki televizyonda yas-
lilarin nasil yansitildigina bakildi-
ginda, Turk kultirinin yashlara
yikledigi kavramlar dogrultusunda
veya stereotiplestirerek sunuldugu
gorulmektedir. Turk televizyonlarinin
kult dizilerinden Kurtlar Vadisi’'nde
yaglilar geleneksel gsekilde konumlan-
dirilmigtir. Dizinin basrol karakteri
Polat Alemdarin annesi ve babasina
kars1 olan tutumu Tirk gelenek ve
goreneklerine uygun sekilde resme-
dilmektedir. Annesi kucak acan, dert
dinleyen, siginilacak liman; babasi
bir 6glt veren, yol gosteren, bilge kisi
gorinimindedir ve hiirmet edilmek-
tedir. Arap diinyasinda geleneklerin
benzestigi gerekcesiyle buiylik bir se-
yirci kitlesi tarafindan takip edilen
Giimiis dizisinde Ekrem Bora’nin
oynadigi dede karakteri de yerlesik
kultirel ortama uygun sergilenmigtir.
Dedenin basg késede oturdugu bir sofra
etrafinda aile bireyleri toplanmakta-
dir. Nihai karar verici merci ve dani-
silan kisi olarak dede 6nemli bir role
sahiptir. Her iki dizide de yaglhlar, din-
lenmeye cekilmis, huzur ortaminda,
giindelik sorunlardan ve giindelik ha-
yattan uzak miinzevi bir hayat i¢inde
gosterilmektedir. Her ne kadar dini ve
kiltirel olarak kusaktan kusaga akta-
rilan bilge ve saygi duyulan kisi ola-
rak resmedilseler de, bir yandan kose-
lerine ¢ekilmig atil insan alt okumasi
da televizyon programlar1 vasitasiyla
kodlanmaktadir. Stereotiplestirmenin
genellikle komedi dizilerinde oldugu
gorilmektedir. Yaghlar bu dizilerde
bir késeye oturan hicbir ise yarama-
yan, sakarliklariyla, anlayigsizlikla-
riyla yeni nesli anlamayan kisilerdir.
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Avrupa Yakasi'nin babasi Tahsin Bey,
Yalan Diinya’min anneannesi yasli,
uyusuk, tembel ve anlayigsiz kimi za-
man sakardir. Cocuklar Duymasinin
Mistesar Kemal’i de emekli olmus ko-
sesine ¢ekilmesi gerekirken, milletve-
killigi i¢in segimlere katilma ve ucuz
mallarin nerede oldugunu takip gibi
kendine igler bulmas:1 ve bu ¢abasina
destek istemesi gerek kizi ve damadi
gerekse torunlari tarafindan alaycilik-
la karsilanmaktadir. Aym sekilde Ya-
lan Diinya dizisinde Altan Erkekli’nin
oynadigi Sehmuz karakteri ise yara-
maz, gece tuvaletinin yerini bulama-
yip balkondaki saksilara idrarimi ya-
pacak derecede fizyolojik ve psikolojik
olarak yetersiz sunulmaktadir. Yagh-
larin o6zellikle televizyon dizilerinde
atil, bir kenara cekilip 6limi bekleyen
kisiler olarak resmedildigi, onlarin ige
yaramazlig1 tizerine vurgu yapildigi
gorulmektedir.
Yashlarin
Sunumu

Reklamlarindaki

Reklamlar, tirtintin satin alinma
oranin1 yukseltmek amaciyla hedef
kitleyi etkilemek igin olumlu olani
vurgulamayi ve 6ne ¢ikarmayi genelde
kullanmaktadir. ABD’de yogun olarak
tiketimde bulunan kesimin 30-35 yas
araligindaki kigiler oldugu belirlen-
mistir. Bu ytzden reklam stratejileri
genellikle bu kigilere yonelik olarak
olusturulmaktadir. Tirkiye'de Sirin
(2006) tarafindan yapilan “Televizyon
Reklamlarinda Yaghlik Imgesinin Su-
numu” konulu arastirmada yashlarin
reklamlarda olumlu olarak sunuldu-
gu ortaya koyulmustur. Arastirmada
yaghlarin, televizyon reklamlarina
“gliven ve inandiricilik anlami kattigr”

belirlenmistir. Yaghlar reklamlarda,
“muhafazakar” ve “muhtac¢” bir kesim
olarak degil, “canl”,
kan” ve “eglenceli” karakterler olarak
gosterilmektedir. Dankek reklamin-

da, Gazanfer Ozcanin canlandirdigi

2 [13
neseli”, “konus-

kurnazlikla torunundan kekini alan
dede tiplemesi bu duruma o6rnektir.
Dede bu reklamda huzurlu ve yesil
bir bahgede gazetesini okumaktadir.
Torun ona kekini emanet eder. Keki-
ni almaya geldiginde dede unutkan,
bir anlamda bunak roli yapar. Cocuk
surati asik dedesinin yanindan ayrilir.
Dede ise muzip bir giilimseme ile keki
cikarir ve yemeye baslar.
Reklamlarda yash kadinlar iki
gsekilde sunulmaktadir. Elden ve ar-
kadasglarinin yaptig1 arastirmaya gore
(2005) reklamlardaki yasli kadin im-
gesi toplumsal aktivitelerde eskisi ka-
dar yer almamakla birlikte 1yi huylu,
neseli, sempatik, evin biiyiigii olarak
soz sOyleyen, saygiyl1 hak eden, mis-
fik, edilgen, evli ve anne kadin olarak
sunulmaktadir. Cimen’in (2011) aras-
tirmasi ise bu duruma ek olarak yash
kadinin, yeniliklerin gerisinde kalmig
olarak sunuldugunu ortaya koymakta-
dir. Bu durumu anlatan iki margarin
reklami vardir. Ulker Bizim Marga-
rin reklaminda geng kadin yemeginin
lezzetinin kayinvalidesininki gibi ol-
madigindan yakinip bir bilen ve aile
biiytigi olarak ona bagvururken; “Siz
hala annenizin margarinini mi kulla-
niyorsunuz?”’ spotunu kullanan Luna
Margarin reklaminda anne, yenilikle-
rin disinda kalmig gosterilmektedir.
Reklamlara bakildiginda, yashla-
ra 6zgu negatif 6zelliklerin televizyon
reklamlarina yansimadigini goériyo-
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ruz. Yaghlar genellikle aile i¢inde ve
mutlu resmedilmektedir. Yagl temali
reklamlar, daha ¢ok dini bayram arife-
lerinde yayinlanmaya baslamaktadir.
Bu reklamlarla kulturel bir olgunun,
bayramda buytkleri ziyaret etme ri-
tieline gonderme yapilmaktadir. Kent
Seker’in reklaminda bayram zamani
evde ¢ocuklarinmi ve torunlarini bekle-
yen yash bir ¢ift vardir. Cocuklari i¢in
aldiklar1 sekerler, sekerlige konmus
ve evlatlarmin yollarini gézlemekte-
dirler. Reklam her ne kadar iyi bir ev,
orta sinif bir aile havasini yansitsa da,
yaghilarin geri plana itilmig ve yalniz-
liklar: bir alt metin olarak yer almak-
tadar.

Yaghlarin Gazetelerdeki su-
numu

2001 yilinda ABD’de yashlarin
gazetede sunumlar1 tizerine yapilan
bir arastirma, yaghlara iligkin haber-
lerin gazetelerde yer almadigini, yaslh-
larin gérmezden gelindigi ortaya koy-
mustur (Krueger, 2001). Gazetelerde
yaghlar, sadece tiptaki gelismelere
iliskin veya adli olaylarla ilgili haber-
lerde yer almaktadir. Adli haberlerde
yer alig oranlari diger kesimlere gore
daha azdir. Tupper (1995), yashlarin
toplumsal atik olarak degerlendiril-
mesi durumunun diger medya organ-
larinda oldugu gibi gazetelerde de de-
vam ettigini belirterek, gazetelerdeki
karikatiirlerin analiz edildigi bir ¢a-
lismaya génderme yaparak, yashlarin
genellikle tutucu ve sekstiel acidan da
fonksiyonunu yitirmis olarak sunul-
dugunu belirmektedir. Yaglilarin ga-
zetelerde gérmezden gelinmesi ya da
“toplumsal atik” olarak sunulmasi du-
rumu Tirkiye’de de benzerlik goster-

mektedir. Hiirriyet gazetesi ve ekle-
rinde yer alan yaslanma ve yaglilik ile
ilgili haber/yazilarda, dogal bir streg
olan yaslanmanin tibbilestirildigi go-
rilmektedir. Haberler yaghlarin daha
¢ok tibbi destege, kontrole ve yasina
uygun vitamin ve besin takviyelerine
ihtiyag duyan ve bir nevi “saglikl ya-
sam endustrisinin” en kidemli muste-
rileri olarak ele alinmaktadir (Sezgin,
2011).

Sonug

Turk toplumunda yash, sayg: du-
yulan, sozline deger verilen ve gelene-
gin aktaricisi konumdadir. Bu konum,
degisen aile yapisi ve medyanin tasiyi-
cis1 ve dinamosu oldugu tiiketim kil-
turiyle farkl bir bicime dontismustiir.
Yashlar, cogu zaman Tirk kiltiiriintin
geleneksel degerlerinden soyutlanmig
sekilde medyada yer almaya baglamis-
tir. Medyada yashlarin nasil sunuldu-
gunu dort baghikta toplayabiliriz:

Fiziksel ve ruhsal acidan za-
yif ve sagliklari bozuk sekilde yer
alirlar: Genelde sagliksiz, zayif, mag-
dur, kendine bakamayan glgstiz du-
rumdaki yaslilar medyada yer almak-
tadir. Eger saglikli goriiniiyorsa da ug
noktada tipler olarak resmedilmek-
tedirler. Genelde motosiklete binen,
farkli giyinen sekilde olmaktadir. Bir
yaglinin saglikli olmasi uguk olmasiyla
paralellik tasimaktadir. Eurovision’a
katilan nineler yagl, saglhiklh ve uguk
olmanin 6rneklerinden biridir.

Konum olarak ve aktivite
olarak stereotiplestirilmislerdir:
Firin 6niinde yemek cikartan buyu-
kanne, torunlarina bakan nine, torun-
lariyla oynayan dede, bah¢ede oturan
dede rolii gibi belirli roller yiklenip
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stereotiplestirilmiglerdir. Bu stereo-
tiplestirmeye genellikle reklamlarda
rastlanmaktadir.

Fiziksel olarak cekiciligini
yitirmis: Yaglilar fiziksel agidan ce-
kicilikleri yitirilmis sekilde sunulmak-
tadir. Yogun kirisikliklar1 olan koyu
renk elbiseler giymig sekilde kitle ile-
tisim araclarinda yer almaktadirlar.
Yaghhga iliskin kirigiklik ve ciller gibi
gostergeler medyada 6zellikle reklam-
lar magazin programlari ve haberleri
araciligiyla asagilayici birer unsur gibi
ele alinmaktadir.

Karakter o6zelliklerinin res-
medilisi olumsuzluk tasimaktadir:
Yasghlar genelde huysuz, aksi, kusur
bulan, zor begenen, duyarsiz, duygu-
suz, dar gorusli, kicumseyen, alay
eden, hor goéren, 6zelikle de genglere
kars1 bu tutumu sergileyen insanlar
olarak sunulmaktadir. Ozellikle ko-
medi filmleri ve dizilerinde yaglilarin
olumsuz taraflar1 gosterilmektedir.

Ozetle, medya bireylerin bilgi,
kanaat, tutum, duygu ve davranigla-
r1 tzerinde biuyik oranda bir etkile-
me glcline sahiptir. Yalnizca birey-
ler degil, onlarin yani sira toplumsal
gruplar, organizasyonlar, toplumsal
kurumlar, kisacasi biitin toplum ve
kultir medyanin gictinin etkileme
alaninin sinirlar: igindedir. Medyanin
toplumu degistirme dogrultusundaki
etkileri ti¢ ana kategoridedir (Barrett
ve Braham, 1995: 84):

1. Degistirip dontiistiirme,

2. Onemsiz degisiklikler yapma,

3. Kuvvetlendirme.

Medya, yaslilarin kiltirel ve
toplumsal konumunu degistirmis ve
dontistirmistir. Fakat bu déntsim

mecraya gore farklilik gostermektedir.
Gazete veya televizyon haberlerin-
de “toplumsal atik” olarak genellikle
resmedilmektedir. Yaghlar haber ol-
duklarinda magdur, korumaya muh-
tag, fiziksel ve akli melekeleri yitmis
sagliksiz bireyler olarak gésterilmek-
tedir. Televizyon dizisi ya da sinema
filmlerinde ise filmin/dizinin tirine
gore farklihk gorilmektedir. Dram
turindeki dizilerde Tirk toplumunun
toplumsal ve kiltiirel hafizasinda yer
alan “yashnin saygi duyulan birey
olma” durumu gorilmektedir. Bu di-
zilerde akil danigilan, saygi duyulan,
s6zU dinlenen, hayir duas1 alinan ki-
silerdir. Erkekse kendi istekleriyle ¢a-
lisma hayatindan vazgec¢mis inzivaya
cekilmig; ama her an yardima hazir-
dir. Kadinsa aileyi derleyip toparla-
yan aile bireyidir, kizina ve gelinine
yardimcidir. Komedi dizi/filmlerinde
ise stereotiplestirilmektedirler. Yas-
liliga has fiziksel ve psikolojik eksik-
likler abartilarak ise yaramaz, huysuz
ve anlayigsiz olarak gosterilmektedir.
Komedi dizilerinde yaglilar duymak-
ta zorluk ceken, duydugunu yanhs
anlayan, yeme, i¢gme ve bosaltim gibi
temel fiziksel ihtiyaclar1 konusunda
kabiliyetlerini yitirmis kisilerdir. Tak-
ma digleri bardak i¢inde basuclarinda
durur ve gengler i¢in bu durum tiksin-
ti unsurdur. Devamli koltukta oturan
ve surekli elestiren anlayigsiz kigiler-
dir yaghlar. Takintilar1 vardir, ailede
yasananlardan en son haberdar olan
kisilerdir. Diger bir mecra olan rek-
lamlarda ise yaghlar mutlu ve sevecen
kigilerdir. Ailedeki énemi ve yeri kil-
tirel unsurlar esliginde vurgulanir.
Goruslerine basvurulan bilge ve akil
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kigilerdir ya da huysuz tath ihtiyar.
Manevi degerlerin bir parcasi olarak
gorilmektedir. Ozellikle Ramazan
ayinda ve de dini bayramlarda yayin-
lanan reklamlarda ailenin diregi ola-
rak yasghlar reklamlarda anlatilmak-
tadir.

Sonug olarak Tirk medyasinda
yaglilarin iki c¢ercevede resmedildigi
soylenebilir. Birincisinde; Turk kil-
turtinde yashlarin geleneksel roli ve
yeri baglaminda olan hiirmet edilmesi
gereken kiymetli kigilerdir. Bu unsur
genellikle drama dizileri, filmleri ve
reklamlarda yer almaktadir. Ikinci
unsur ise toplumsal atik gibi degerlen-
dirilen gazete ve televizyon haberleri
ile komedi dizilerindedir. Her iki un-
surda da yaslilara yonelik geleneksel
ve kalipsal yargilar: yeniden tiretmek-
tedir.

NOTLAR

1 Tahta Tabaklar adli hikaye Mirselin Zengin
tarafindan kaleme alinarak Fazilet Cocuk
Yayinlar1 tarafindan Degerler Egitim Seti
iginde 2012 yilinda yaymlanmistir.
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