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Pazarlar, insanlik tarihi boyunca toplumlarin hayatinda énemli yer tutmus mekanlardir. Cesit
¢esit Urtinlerin takas edildigi, satildigi bu yerlerde eskiden beri sézli kiiltiir unsurlariyla yaygin olarak
karsilagilir. Pazarcilar bu unsurlari, sattiklar: tirtinleri methetmek, insanlarin dikkatlerini ¢ekmek
gibi amagclarla kullanmaktadirlar. Bu 6rneklerde ses tekrarlarina dayalh sozler, tekerlemeler, benzet-
meler, abartili ifadeler, kisilestirmeler ¢ok sik goriilmektedir. S6z konusu ifadelerde halk kulttriindeki
derin imgeler ve sezgisel ifadeler hemen dikkati gekmektedir. Bu yazida pazar yerlerinde ve ¢arsilarda
kullanilan ve ¢ok buytiik bolumiu s6zli olan gesitli ifadeler tizerinde durulmustur. Bu 6rneklerin ¢ogu
Ankara, Aydin, Denizli, [zmir, Balikesir, Nigde illerindeki pazar yerlerinden ve carsilardan gézlem
ve gorisme yoluyla derlenmistir. Tespit edilen 6rnekler kendi i¢inde tek tek ve gruplar halinde ele
alinmis; carsi-pazarda kullanilan dilin nitelikleri ortaya konulmaya ¢alisilmigtir. Ayrica s6z konusu
ornekler, anlam olaylar1 ve gesitli iletisim durumlar: agisindan degerlendirilmistir. Ornekler incelenir-
ken, sozlerin nasil ve hangi amagla kullanildigin1 daha agik bir bigimde ortaya koymak i¢in gozlem ve
goriigsme sirasinda tespit edilen hususlar da agiklanmistir. Bu ¢alismanin amaci, ¢arsi-pazarda kulla-
nilan Turkgenin anlatim incelikleri ve giictiyle ilgili 6rnekleri tespit etmek, okuyucuyla paylagmak ve
ozellikle pazar yerlerindeki sozli ktlttir unsurlarinda kargimiza ¢ikan halk bilgeliginin inceliklerine
dikkat ¢ekmektir. Bu ¢alismanin, her yastaki insanimizda, s6zli kiltiir unsurlarimizla ilgili farkinda-
lik olusturmak agisindan da 6nemli oldugu dustintilmektedir.
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ABSTRACT

Marketplaces have taken an important place in the lifes of societies throughout the human his-
tory. For ages, elements of oral culture have been encountered in the marketplaces where various
products are sold and exchanged. Marketeers use these elements for various reasons such as praising
the products they sell and attracting people’s attention. What are frequently seen in these samples are
rhymes, exaggerated expressions, similes, personifications and sayings based on alliterations. The deep
images and intuitional expressions of folk culture in these aforementioned expressions immediately
attract attention. In this article, various expressions which are used in the markets and bazaars and
which are mostly oral were discussed. Many of the examples were collected through observations and
interviews in the markets and bazaars in Ankara, Aydin, Denizli, izmir, Balikesir, Nigde. The collected
examples are handled individually and in groups according to their subjects, the qualifications of the
language used in the markets and bazaars was tried to be revealed. Furthermore, the aforementioned
samples were evaluated in terms of meaning and various communication situations. While analyzing
the samples, the issues identified during the observation and interviews were explained in order to re-
veal clearly why and how these expressions were used. The aim of this study is to identify the samples
related to the subtleties and the power of Turkish language, to share these elements with the readers,
and to attract public attention to these subtleties of public wisdom that are especially encountered in
the elements of oral culture at the marketplaces. This study is essential in terms of raising awareness
about our elements of oral culture among Turkish people of all ages.
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Giris

Yabanci dillerin ve kiltirlerin
Turkcge tzerindeki etkileri ve bunlarin
Turkeeye verdikleri zararlar konusun-
da pek ¢ok bilimsel ¢calisma yapilmis,
bu eserlerin énemli bir kisminda bo-
zulma ve yozlagmaya esas olan husus-
lar 6rnekleriyle dile getirilmistir (Hep-
cilingirler, 1999, 2003; Aygiin, 2004;
Evren, 2005; Giulsevin, 2006; Atalay,
2008). Bununla birlikte Tirkcenin
sozlu kiltire bagh olarak cesitli mes-
lek gruplarinda kullanim farkliliklar:
ve anlam degismeleriyle ilgili yeterli
calisma yapilmadigr gorulmektedir.
Ozellikle saticilarin kendilerine 6zgii
bir dil kullanarak mallarin1 nasil pa-
zarladiklar: ya da ilgi ¢ektikleri aras-
tirilmaya muhtacg olmustur.

Aralarinda musterek faktérler bu-
lunan bir toplumsal gruba iligkin kil-
tir Urlinleri ve onlarin canli ve teatral
bir disavurumu seklinde icra olunan
gbsterimlerini konu edinen halkbilimi-
nin (Cobanoglu, 2012: 20) ¢alisma sa-
hasina carsi-pazarda karsimiza c¢ikan
sozlu kultar unsurlar: da dahil edile-
bilir. Pazarcilarin, trtinlerini methet-
mek i¢in kullandiklar1 dil yapilari,
halk bilim urtnlerinde gorilen “sézla
olma” ve “cesitlenme” 6zelliklerini ta-
stmaktadir. “S6zli olma” 6zelligi, halk
bilim Griinlerinin yliz ytize iletisim or-
tamlarinda ortaya ¢ikma durumuyla
ilgilidir. “Cesitlenme” ise icra edilen
bir folklor triintnin farkli zamanda
ve ortamda farkli bigimlerde tekrar
edilme durumunu ifade eden bir 6zel-
liktir (Cobanoglu, 2012: 22). Degisik
yerlerdeki pazarci esnafinin kullandi-
g1, birbirinin aynisi veya benzeri olan
ifadeler, “cesitlenme” 06zelligi kapsa-
minda ele alinabilir. Bu makalenin

temel amaci halk irfaninin, Tirkgenin
inceliklerini ve giizelliklerini kendin-
ce nasil bicimlendirdigini; her biri bir
zeka Uirtini olan ve ¢arsi-pazarda kar-
simiza ¢ikan bu ifadelerin kullanim
amagclar1 ve sonuglariyla birlikte hem
sozli kiltir mirasimizin hem de bu
miras araciligiyla Tirkcenin glzellik-
lerinin paylasilmasidir.

Turkcenin kullanim alanlariyla
ilgili olarak yapilan degerlendirme-
ler ve incelemelerin biyiik bir kismi
kiltirel kodlar1 ve deger yargilarim
ele almaktadir. Ancak edebi dilin di-
sinda kalan, o6zellikle sozli kultiirin
inceliklerini tagiyan ifadelerin hepsi
derlenmedigi ve yaziya gegirilmedigi
i¢in ¢ogu zaman bu ifade zenginlikle-
rinden haberdar olamamaktayiz. Ya-
kindan bakildiginda bu ifadelerin bir
zeka trini oldugu, iginde barindirdig:
arka anlam iligkileriyle derin anlam-
lar ifade ettigi goriilmektedir. Ozellik-
le Turkgenin s6z varlig: tizerinde aras-
tirma yapan bilim adamlar1 derleme
sozluklerinde yukarida bahsedilen hu-
suslara deginmelerine karsin bu sézle-
rin baglam iligkisi i¢inde ele alinmasi
¢ogu zaman eksik kalmigtir.

Baglam tizerinde durulurken, ko-
nuyla ilgili Dundes’in acgiklamalarini
ele almak gerekir. Dundes’e gére bir
halk bilgisi unsuru tahlil edilirken
“doku, metin ile onun ¢evre ve sartlari
(baglam)” g6z 6ntinde bulundurulma-
hidir. Halk bilgisinin s6zli formlarin-
da dokuya ait ozellikler dil ile ilgili-
dir. Ornegin atasézlerinin dokuya ait
ozellikleri, kafiye ve aliterasyonu igine
alir. Halk bilgisinde doku ile ilgili in-
celemeler halk bilimcilerden daha ¢ok
dilbilimciler tarafindan yapilmistir.
Halk bilimcilerin ¢ogu ise metin tize-

http://www.millifolklor.com

111



Milli Folklor, 2014, Y1l 26, Say1 102

rinde calismaktadir. Bir halk bilgisi
urtininde metin, bir masalin bir versi-
yonu, bir atasozliniin yeniden séylen-
mesi, bir halk turkiasuniin okunmasi-
dir. Doku ve metin digsindaki ti¢lincii
oge olan sartlar ve ¢evre (baglam) ¢ogu
zaman goz ardi edilmektedir. Baglam;
bir halk bilgisi Grtiiniiniin, i¢inde akti-
el olarak yer aldig1 hususi bir durum-
dur. Metin ve dokuyla birlikte baglam
da kaydetmek 6nemlidir. Ctinkl husu-
si bir durumda hususi bir metnin ni¢in
kullamildigini aciklayabilmek i¢in boy-
le bir bilgiye ihtiya¢ vardir (Dundes,
2003: 70-73). Bu ylzden bu ¢alismada
ele alinan ornekler, kullanmildiklar:
baglam g6z 6nunde bulundurularak
degerlendirilmigtir.

1. Tirkcede Benzetme, Aktar-
ma ve Ses Tekrarlarinin Roli

Eski zamanlarda kervan yollariy-
la birbirine baglanan kultir merkez-
lerinde son varis noktasini pazarlar
olustururdu. Binbir c¢esit Urinin ta-
kas edildigi, satildig1 pazarlar, mey-
danlar, panayirlar eski toplumun s6z-
It kualtir sunuslarimin da gorildagi
yerlerdi (Oner, 2003: 411). Gintimiiz-
de de 6zellikle mahalle ve semt pazar-
lar s6zlu kultiirin ¢ok canl bir sekil-
de yasatildigr mekanlar olarak dikkat
cekmektedir.

Turkgede aktarmalar, benzetme-
ler yoluyla yapilmaktadir. Bu benzet-
meler dile zenginlik kattig1 gibi anla-
m1 da daha gii¢li kilmaktadir. Aslinda
bitin dillerde, anlatima gii¢ katmak
igin benzetmelere bagvurulur. Ben-
zetme ya dogrudan dogruya, niteligi
anlatilmak istenen nesnenin bir bagka
nesneyle benzerligini ortaya koymak
(aslan gibi, suyu cekilmig degirmene
dénmek vb.) ya da gesitli aktarmalar

yoluyla yapilir. Benzetmenin bir ileri
asamast olan aktarmalar, anlatima
gli¢ kazandirmak i¢in yararlanilan
soz sanatlaridir. “Firtina gibi” ifadesi
bir benzetmeyken bir kigiye “firtina”
denilmesi bir aktarmadir. Agizlarda
karsimiza c¢ikan o0zgiin deyimlerde,
Turkegenin anlatim giicii, benzetme ve
niikkte egilimi, s6z sanatlari, icerdigi
siir ogeleri ile bellekte kalan birgok or-
nek bulunmaktadir. S6z gelimi “Beni
ister ensesi bitli/Ben isterim beli divit-
1i” (Aksan, 2002: 121) s6zlinde, kiginin
gonliinden gegenle elinde bulunan ara-
sindaki ¢eligki ve bunun olusturdugu
dis kiriklig: dikkat cekmektedir. Daha
¢ok nikte niteligi tagsiyan bu sozler ri-
tim unsurlariyla birlikte kalicilik ve
aktarma kolayligi sagladigi gibi dilden
dile s6ylenerek yeni formlar ve icerik-
ler de kazanabilmektedir. Benzetme
ve aktarmalarin daha yaygin oldugu
bu sozler farkli amaglar1 ifade etmek
i¢in kullanilmakla birlikte ticari iligki-
lerde ve ozellikle pazarlama teknikle-
rinde goriilmektedir. Halk agizlarinda
¢ok sik rastladigimiz bu tarz soyleyis-
lerin biytik bir kismi dil zekéasi, ¢ag-
risim zenginligi ve ifade derinligi ba-
kimlarindan dikkat ¢cekmektedir.
Halk dilinde o6l¢ulia soézlerin kul-
laniminin fazla oldugu gorilmektedir.
Tan (1984: 477-478) da bu konuyu ele
alarak olgiilt sozlerin kafiyeli ve ¢ogu
zaman Ol¢uli yapilariyla duygu ve
diisiincelerimizi atasozii derecesinde
ozlu ve hatirda tutulur bir bigcimde an-
lattiginmi ifade eder. Bu sozlerden bir
b6liimiinin dini, ticari siirler oldugu-
nu vurgulayan Tan’a gore ol¢uli soz-
lerimiz milletimizin sairligini, giir gi-
ciini gosteren 1ilgi cekici 6rneklerdir.
Dolayisiyla, Anadolu agizlarinda go-
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rilen niikteli, kafiyeli, ses tekrarlari-
na 6nem veren kullanimlar Turkgenin
anlatim zenginligini ortaya koyan un-
surlar olarak karsimiza cikmaktadir.
Diller tarihsel siire¢ igerisinde
degisim ve gelisimler gosterir. Bu
degisimlerin izlerini yazili edebiyat
uriunlerinde gorebilmek mimkiinken
sozli kiltir unsurlari da 6nemlidir.
Ozellikle sozlu kiultarle ilgili olarak
carsl, pazar, meydan, han, hamam
vb. yerlerdeki bir¢ok veri yazili ede-
biyat urtinlerinde de yer almis, on-
larin da esin kaynagi olmustur. Soz
gelimi Usakligil (1996: 275), halk
muhayyilesinin besledigi dil zengin-
ligini ifade ederken “Ben eski Babiali
katiplerinden igittigim stsli dili sevdi-
gim gibi, Aksaray’da karpuz sergisin-
de misteri ayartmak igin gigirtkanlik
eden Tirk delikanlisimin turli zara-
fetlerle dolu olan Tirkcesini de sev-
dim.” demektedir. Buradan hareketle
Turkgenin canli ve etkili kullanildig:
yerlerden birinin de pazarlar oldugu
ve bu pazarlarda benzetme, aktarma,
kafiye unsurlarinin siklikla karsimiza
caktigr gorulmektedir. Pazarcilarin,
musterilerinin ilgisini gekmek, onlarin
dikkatlerini sattiklar: tirtinlere yonelt-
mek i¢in bagvurduklar: bu s6z oyunla-
r1, onlarin ne kadar kivrak bir dil bece-
risine sahip oldugunu géstermektedir.
Bu kaynak, Turk kultarinin tarihsel
birikiminde nesilden nesile aktarila-
rak glintmiuze gelen halk kultiuriun-
den, irfanindan beslenmektedir. Her
ne kadar gelisen sartlarin izlerini ve
ozelliklerini tagisalar da bunlarin gi-
nimiiz agisindan 6nemi ve kullanim
amaclari1 dikkatle incelenmelidir.
Cogunlugu Ankara, Aydin, Deniz-
11, izmir, Balikesir, Nigde olmak tizere

tlkemizin degisik yorelerinden derle-
nen bu érnekler dikkatle incelendigin-
de Tirkgenin guzellikleri, hosluklari,
gliclii yanlari; insanlari, 6zellikle aydin
kesimi hayrete diistirecek bir anlatim
derinligine sahip oldugu gorilecektir.
Calismada ele alinan 6rnekler gozlem
ve goriisme yontemleri bir arada kulla-
nilarak tespit edilmistir. Dogal ortam-
da, pazarcilarin urinlerini satarken
kullandiklar: sézler, arastirmac: tara-
findan not alinmig, ardindan o sézlerin
hangi baglamda, nasil kullanildigina
dair agiklamalarla desteklenmigtir.
Baglamla ilgili bilgilerin agikga tespit
edilemedigi durumlarda pazarcilarla
gorisme yapilmis ve ylizey yapinin
altindaki anlam yani derin yap ile il-
gili bilgiler onlardan edinilmistir. Bu
tip alan arastirmalarinda derlemeyi
yapanin disaridan birisi olarak ¢ogu
zaman yanilgilara distuaga gorilebil-
mektedir. Bu ylzden de derlemecinin
gerektiginde kaynakla gériismesi ve
anlami ortaklagtirmasi gerekmektedir
(Cobanoglu, 2012: 81).

Bilimsel c¢aligsmalarda karsila-
gilan gugliklerin basinda, verilerin
degerlendirilmesi ve bir sonuca bag-
lanmasinda tercih edilecek yontemin
belirlenmesi gelmektedir. Ozellikle
yazili olmayan kaynaklarin verileri-
ni analiz etmek ve degerlendirmek
bu acidan iginde gesith giiglikleri de
barindirmaktadir. 21. yluzyil ¢arsi-pa-
zar kultirinin dil araciligiyla nasil
bi¢imlendigi ve bu kiiltirin unsurla-
rinmin neleri igerdigini tespit edebilmek
icin degisik zamanlarda ve bolgelerde
yapilan gozlemler ve bu gézlemler so-
nucunda elde edilen veriler bu ¢alis-
manin neden-sonug¢ iligskisinin araci
olmustur.
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2. Carsi-Pazarda Kullanilan
Dilin Nitelikleri

Pazarci esnafi, misterilerin il-
gisini ¢ekerek mallarim1 satmak igin
kimi zaman s6zli kiiltir tirinlerimize,
kimi zaman da usta bir reklamcinin
kullandig1 tiirden slogan ciimlelerine
benzer ifadelerden yararlanmaktadir.
Banarliya (1999:8) gore “Turk Dili,
siir soylemek, hatta s6z soylemek igin,
turlt sazlardan bagka, dile ses katan
dhenk unsurlarinin en mihimlerin-
den olan kafiye'yi icad eden lisandir.”
Turkgenin sahip oldugu ahenk unsur-
larindan kafiye pazarda kullanilan dil-
de de ¢ok canli bir sekilde karsimiza
cikmaktadir. Dogan (2008:105) da bir
dilbilime1 gibi, sattigr seyleri dikkat
cekecek sgekilde adlandiran pazarci-
larin dilindeki en belirgin hususun,
tekrarlardan olusmus kimi kalip ifa-
deler oldugunu belirtmektedir. Buna
ek olarak pazarcilarin, anonim halk
edebiyatinda sik kullanilan bir nazim
bigimi olan méani tarzindaki sozlu ifa-
delerden de yararlandiklar1 goriillmek-
tedir. Bu husus, tespit edilen 6rnekler
incelendiginde daha iyi anlagilacaktir.

2.1. Pazarcilarin Kullandikla-
r1 Mani Tarzindaki Ornekler

Mani, anonim halk edebiyat:
urtinlerinin en yaygin olanlarindan-
dir ve dort misradan olusur. Bunun-
la birlikte dért misradan az veya ¢ok
misralarla séylenen maniler de vardir
(El¢in, 2010). Bu durum pazarcilarin
kullandiklar:1 manilerde de gérilmek-
tedir. Mani tarzindaki ornekler, sati-
lan trtinle dogrudan ilgili olmakla bir-
likte kimi kullanimlarda amac sadece
miusterilerin dikkatini ¢cekmektir.

Dortliik  bicimindeki kulla-

nimlar

I

Boriilce bortilce

Oynar gelin gériimce

Hacivat degil

Kara g6z bu bortlce

Sattig1 boriilcenin cinsini  vur-
gulamak isteyen pazarci bunu, bir
tirkiiden ve geleneksel Tirk seyirlik
oyunlarindan olan “Karag6z”den esin-
lenerek yapiyor. Pazarci, “karagoz”
kelimesinin bitisik ve ayr1 yazilan sek-
linden hareketle bir kelime oyunun-
dan yararlanmiyor. Bu kelime, bitisik
yazildiginda Hacivatin arkadagini,
ayr1 yazildiginda ise bérilcenin cinsini
karsiliyor.

Sebze ve meyvelerde sezonun ilk
Urini daima pahali olur. Yeni ¢ikti-
ginda pahali olan tath sivri biberler-
den satan pazarci durumu soyle 6zet-
liyor:

11

Sivri biber seker

Paray1 cepten ceker

Parasi olmayan da

Burnunu ¢eker

Bu doértligin ilk iki misrasindaki
yapinin benzerini Samsun pazarcila-
riin kullaniminda doértligin son iki
misrasinda goruyoruz: Halkali seker /
Hasretlik ¢eker / Fasulye seker / Para-
yi cepten ¢eker (Dogan, 2008:107).

Bir bagka esnaf da kendisiyle bir-
likte pazardaki biitiin insanlar: su soz-
lerle ¢ocukluguna gotiirtiyor:

111

Yag satarim

Bal satarim

Pijamay1 Ankara’da

Yalniz ben satarim
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U¢ misra bicimindeki kulla-
nimlar

I

Yapistir, yapistir

Calismayan kafay:

Duvara yapistir

Pazarcilar bu ifadeyi, sattigr tri-
nln ¢ok kaliteli oldugunu diigsiinen ve
ondan almadan gecen, “Dontiste ali-
rim.” diyen ve dontliste uriinin kalma-
digin1 géren misteriler i¢in soyliiyor.
Burada aym1 zamanda hayatta firsat-
lar1 degerlendirmenin c¢ok 6nemli ol-
duguna da atifta bulunuluyor.

II

Kirmizili verelim

Mavili verelim

Sariliverelim

Baz1 semt pazarlarinda kiyafet
satilan bolumler de bulunmaktadir.
Etek satan bir pazarci, ¢ok degisik
renkte etekleri oldugunu ifade etmek
icin laf atma gayesi glitmeden, ortaya
soyledigi bu so6zlerle tevriyeli bir kulla-
mim sergiliyor.

Pazarlarda satilan simitler de
cesitli yonleriyle oviilliyor. Gergekte
Oyle olmasa da ununun ayri, suyunun
ayr1 yerden getirildigi soylenerek ve
tazeligi vurgulanarak satilan simidin
siradan bir simit olmadigina, kulla-
nilan un ve suyun kaynagina dikkat
¢ekilerek simidin kalitesine vurgu ya-
piliyor. Cinki halk arasinda Eskise-
hir ve Balikesir'in ununun, Elmadag
ve Sindirgi’min suyunun kaliteli oldu-
gu bilinmektedir. Asagidaki ilk 6rnek
Ankara, ikinci érnek ise Izmir'deki bir
pazarda karsimiza ¢ikiyor:

111

Eskigehir'in unundan

Elmadag’in suyundan

Yeni ¢ikt1 firindan

v

Balikesir'in unundan

Sindirgi’min suyundan

Taze ¢ikt1 firindan

Iki misra bicimindeki kulla-
nimlar

Pazarlarda iki misralik manzum
sOyleyislerin daha yaygin bicimde kul-
lanildig1 goriilmektedir. Bu durumun,
fikri kisaca ifade etme amacindan kay-
naklandig1 distnitlebilir.

I

Odemig’ten geldi kiraz

Alin biraz biraz

Denizli’deki bir pazarcinin dile
getirdigi bu 6rnek zihinlerde “Pazarci
ni¢in ¢ok alin demiyor da biraz alin,
diyor?” seklinde bir soru olusturuyor.
Sonradan 6greniyoruz ki pazarci ¢ok
kaliteli bir kiraz satiyor ve bu kirazi
bitirememesi mumkiin degil; insanla-
ra “Biraz biraz alin ki bu kirazdan her-
kes alabilsin, bu kirazi herkes tatsin.
Cok alirsaniz kiraz herkese yetmez ve
bu kirazi1 herkes tadamaz.” seklinde
bir mesaj veriyor. Pazarci burada, ki-
razdan azar azar alinmasi1 sayesinde
yararlanma genigligini ortaya koymak
isterken hem o6zellestirme hem de ge-
nelleme yapiyor. Ozellestirmede {iriin
esas alimirken genellemede {riine ta-
lebi olusturan misterilerin tamam
kastediliyor. Burada esas amag uri-
nin ¢ok kaliteli olduguna dikkat ¢ek-
mektir.

Yine kirazin gilizelligini, hemen
alinmazsa kalmayabilecegini Anka-
ra’daki bir pazarci soyle ifade ediyor:

1I

Al bu kirazdan

Kalmaz birazdan

Patlican satan pazarcilar da ses
tekrarlarina dayali ikili yapilar: sik¢a
kullanmaktadirlar:
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III

Patlican bostan

Yaziyor destan

v

Pathicanim kara kara

Sen diglrdin beni dara

Ankara’da bir pazarci ise sattigi
urunle kendisi arasinda goyle bir bag-
lant1 kuruyor:

\Y

Patlican kara ben kara

Burasi baskent Ankara

Sicak havada pazarda su satan
kisi sattigi seyl dogrudan séylemiyor,
o havada olumsuz bir durumla karsi-
lagmamalari i¢in insanlardan dolayl
bir sekilde kendisinden aligveris yap-
malarini istiyor:

VI

Gunesin altindayim diye tiziilme

Sicakta kalip da biizilme

Yukaridaki ornekte kullanilan
kafiyeye benzer bir durum, semizotu
satan bir yesillik¢inin sozlerinde de
kargimiza ¢ikiyor:

VII

Almazsan tzultursin

Makarna gibi stziiltirsiin

Bebekler igin gesitli tirtinler satan
bir pazarci ise sattiklarinin her yerde
bulunmayacagini, bu ytuzden kendi-
sinden mutlaka alisveris yapmalar:
gerektigini soyle ifade ediyor:

VIII

Uc degil beg on

Al gétir, yok boyle biberon

Ozellikle tiriiniin fiyatindan dola-
y1 alip almama konusunda kararsizlik
yagayan insanlar kargisinda bir pazar-
cinin su so6zu dikkat ¢ekiyor:

IX

Diistinme 6yle kara kara

Biz de verdik buna para

Bir bagka 6rnekte, tezgahin 6niin-
deki kalabaliktan dolay: tezgaha yak-
lasip yaklasmama konusunda karar-
sizlik yagayan insanlara pazarci, su
sozleriyle destek veriyor:

X

Ayse, Fatma, Feride

Sen de al, kalma geride

Ayni durumla ilgili tespit edilen
bagka bir érnek ise soyle:

XI

Ayse, Fatma, Feride

Durma 6yle geride

Yukaridaki manzum ifadeler,
anonim soyleyislerin satig amach ola-
rak kullamilma cesitliligini ve zengin-
ligini gostermesi bakimindan dikkat
cekmektedir. Bunlar halk irfaninin
s6z kivrakligini, yaratici zekasini ve
amaca uygun dil kullanma becerisinin
ne denli Gist diizeyde oldugunu goster-
mesi bakimindan anlamlidir.

2.2. Pazarcilarin Dilindeki An-
lam Olaylar: ve Incelikleri

Pazarcilarin, Urinlerini satarken
kullandiklar: ifadeler arasinda, Turk-
¢enin anlatim giliciinii gésteren pek ¢ok
ornek yer almaktadir. Bu 6rneklerde,
icinde bulunulan mevsim, satilan ari-
nin bir 6zelligi ve bundan hareketle
urine bagka ozellikler yiikleme du-
rumlariyla karsilasilmaktadir. Bunlar
benzetme, ad aktarmasi, miibalaga,
kisilestirme, telmih, tevriye gibi s6z
sanatlariyla kendini gostermektedir.

Pazardaki esnaflardan kavun
satan biri “Kavunlar ¢ay sekeri’, bir
bagkas1 tezgahindaki kayisilara “agag¢
baklavast” demekte, bir digeri ise el-
malarin sertligini onlar1 betona ben-
zeterek ifade etmektedir: “Beton gibi
elmalar, beton!” Bu pazarci, “beton”
kelimesini tekrarlayarak anlama glg
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katmaktadir. Bu sozlere “Marullar
muhtar gébegi gibi”’, “Elmalar, elma-
lar; yanaklariniz gibi elmalar.”, “Te-
re-roka, istah surubu”, “Géz doktoru
(havug)”, “Altin ¢ocuk geldi. (limoncu)”
gibi 6rnekler eklenebilir.

Limon sikacagi satan bir seyyar
satic1 ise elindeki plastik sikacagin
nasil kullamilacagini anlatirken bir
benzetmeden yararlamiyor: “Bu sika-
cagr su sekilde limona batiriyorsunuz;
ardindan limonu, yaramaz bir ¢ocu-
Sun yanagint sitkar gibi sikiyorsunuz.”
Bu sézle satici, nasil sikilirsa limonun
suyunun daha iyi ¢ikacagimi benzet-
me yardimiyla miisterilerine anlatmis
oluyor.

Bir baska o6rnekte, kullamilan soz
aynen tekrar edilmekte, boylelikle
sozlin etkisi arttirilmaya caligilmak-
tadir. Nane satan bir yesillik¢inin
dilindeki “Nane kokusu anne kokusu
/ Nane kokusu anne kokusu” ifadesi
anne ile yavrusu arasindaki kuvvetli
baga dikkat g¢ekiyor. Bir yavrunun en
¢ok sevdigi, hissettiginde huzur buldu-
gu kokunun annesinin kokusu oldugu
bilinmektedir. Buradan hareketle sa-
tici, nane ile anne arasinda ¢agrigim-
sal bir benzerlik kurarak sattig: tirtine
farkli bir anlam yiiklemektedir. Ayri-
ca “nane” ve “anne” kelimeleri, yerleri
farkli olsa da aym seslerden olustugu
i¢cin bu durum da séziin etkisini arti-
ran bir husus olarak karsimiza ciki-
yor. Telmih yapilarak kullanilan bu ve
benzeri 6rnekler hem misterinin 1ilgi-
sini ¢cekmekte hem de séze bir anlam
derinligi katmaktadar.

Diger bir ornekte, bekleyen c¢ok
musterisi olan ve sergisindeki tUrini
hizlica tartan bir pazarci, kendisini,
cekilen fotografi saniyeler i¢cinde kar-

ta basan bir fotograf makinesine ben-
zetiyor: “Polaroid, anminda gériinti.”
Ankara’daki bir pazarda Ayas doma-
tesi satan ve musterilerini fazla bek-
letmemek i¢in domatesleri torbalara
hazli hizl1 dolduran bir esnaf ise kendi
hizini, otobanda seyreden aracglarin
hizina benzeterek iki durum arasinda
bir paralellik kuruyor: “Ankara-Ayas,

otobandan Ayas.”
S6z sanatlarindan miibalaga da
pazarcilarin ifadelerinde karsimiza

sikca ¢ikmaktadir. Karpuz, kavun ve
limonun bol sulu oldugunu pazarcilar
soyle ifade ediyor: “Karpuzun suyu
degirmen donditirtiyor.”, “Su i¢meyin,
kavun yeyin.”, “Caya, ¢orbaya, doldur
torbaya, kovayla suyu var, suyuyla ¢a-
magir yitka.” Kavunun tathligini anlat-
mak icin “Kavunlar bal, seker hastast
olan almasin.”, kirazin iriligini ifade
etmek i¢in “Kiraz diye aldik, ceviz ¢ik-
t.” ve “Kiraz degil daha gozii.”, maru-
lun iriligini vurgulamak i¢in “Bir dii-
gtin, bir stinnet yapar; biraz da artar.
Olmiislerine rahmet okutur bu marul.”
ve “Kalbin saglamsa marulun gobegiy-
le top oyna.” seklinde anlatimlardan
yararlanihiyor. Elmanin sertligi igin
de bir pazarci “Elmadan isirinca yan
komsudan duyulur sesi.” diyerek abar-
til1 bir anlatimi tercih ediyor. Bu ter-
cih, pazarcilarin en c¢ok kullandiklar
yollardan biridir.

Pazarcilarin  ifadelerinde  dik-
kati ceken bir bagka s6z sanati da
“kisilestirme”dir. Yarma seftali satan
Aydinli bir pazarci “Seftaliler yariliyor,
almayana dariliyor.” derken hem gef-
talinin cinsini vurguluyor hem de onu
kigilestirerek almadiklar1 takdirde
misterilere darilacagini ifade ediyor.
Aslinda pazarcinin kastettigi sey, sef-
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talinin degil kendisinin darilacagidir.
Taze fasulye satan Ankara’daki bir pa-
zarcinin yaptigi kisilestirme farkl bir
ozellik tasiyor. Pazarci, cinsi “Ayseka-
din” olan fasulyeyi kiz1 gibi gériiyor ve
bu fasulyeden sattik¢a “Ayse’yi verdim
gitti.” diyor. Fasulyesinden almak is-
teyen miusterileri kiz istemeye gelen
diintirciler gibi digtiniyor.

Izmir Odemis’te bir balik¢i, ba-
hiklarinin tazeligini vurgulamak ve
miusterilerin dikkatini ¢ekmek icin
“Taze balik! Taze balik!” demiyor bu-
nun yerine “Sabah namazint denizde
kildr bunlar...” ifadesini kullanarak
baliklar: kigilestiriyor. Baliklarin ta-
zeligi, bir ibadet vaktinden yola ¢ikila-
rak anlamh kilinmaya g¢alisiliyor. Bir
bagka pazarci ise kirazlarimi “Dallar:
basti kiraz, yollart kesti kiraz.” diyerek
satiyor. Bu soziiyle kirazin bollugunu
vurgulamakla birlikte kirazin, kalitesi
yonuyle dikkat ¢ekip pazardaki insan-
larin ona yonelmesinden dolay: olusan
durumu ifade ediyor. Kiraz ytiziinden
orada bir sikigiklik olusuyor ve boyle-
likle kiraz yolu kesmis oluyor. Kavun
satan ve kavunlarin tadin1 metheden
bir pazarci “Tek sucu var: Cok tatl...”
diyerek miisterilerin ilgisini su¢ gibi
olumsuz bir durumdan hareketle ce-
kiyor ve boylelikle kavunun 6zelligini
daha ¢ok 6ne ¢ikarmig oluyor. Misir
satan baska bir pazarci da “Pala biryik-
It musir geldi.” diyerek sattigi trinti
kisilestirmis oluyor ve biyigin glirligi
ile misirin kalitesi arasinda bir ilgi ku-
ruyor.

Bir baska kisilestirme o6rnegi,
mevsimi ge¢cmek tzere olan bir trin
satan pazarcinin “Ug, bes, dokuz; haf-
taya yokuz.” sozinde goriuliyor. Bu-
rada pazarci tezgahtaki trint, ken-

disiyle birlikte pazara gelen biri gibi
goruyor; artik o pazardaki son glinleri
oldugunu ifade ederek kendisine ilgi
gosterilmesini bekliyor. Bu ayni za-
manda insanlari bilgilendiren bir ilan
anlamina da geliyor.

Ulkemizin baz bélgelerinde i¢in-
de ocak olan ve genel anlatimla “ocak-
bag1” olarak adlandirilan kebapcilar,
lokantalar vardir. Birlesik yazilan bu
kelimeyi ayr1 yazdigimizda ortaya ¢i-
kan “ocak bas1” ifadesi, zaman bildirir
ve ¢ogunlukla “Aralik sonu” ifadesiyle
birlikte “Aralik sonu Ocak bag1” sek-
linde kullanilir. Bir lokanta tabelasin-
daki “Aralik Sonu Ocakbast” yazisi,
zaman bildiren bir ifade ile lokantanin
ozelliginin tevriyeli bir sekilde kulla-
nildigini gésteriyor.

Yesillik satan bir pazarcinin,
turtunlerinin tazeligini vurgulamak igin
kullandig1 “Tazeler, émiir tazeler...”
ifadesinde de tevriyeli kullanim dik-
kat c¢ekiyor.

2.3. Cesitli Iletisim Durumlar:
Ac¢isindan Pazarcilarin Dili

Insan, sosyal bir varlik olmasinin
geregi olarak cevresindeki insanlarla
iletisim kurar. Bu siirecte duygu ve
distincelerini anlatmak, karsisinda-
ki insanlar1 dinlemek, anlamak ve bu
cercevede davraniglar ortaya koymak
gibi gesitli faaliyetler igerisine girer.

Iletigim siirecinde kargimiza ci-
kan kavramlardan biri de iknadir.
Pazarcilarin dilinde malin kalitels,
giivenilir oldugunu anlatmak i¢in kul-
lanilan ikna edici su ifadeler tespit
edilmistir: “Malin mal olsun, basin kel
olsun.”, “Bizden alin, memnun kalin.”,
“Iyiden sasma, kétiiye bulasma.”, “Al
wyisini, ¢ekme cilesini.”, “Malin tyisi-
ni pazar bilir; insanin iyisini mezar
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bilir.”, “Kabakg¢idan karpuz alirsan
kabak, karpuzcudan karpuz alirsan
karpuz ¢ikar.”, “Abla bundan iyisini
bulursan getir ben alayim.”, “I¢i dist
kirmizi.”, “Bu domatesten sanst ola-
na.”, “Yayla malt bunlar, yemeyenin
akli yok.”, “Ankara Kazan, sen de al,
sen de kazan.”, “Asili semiz, cok temiz.”,
“Bu seftaliden yiyen bebekler, alti ayda
emekler.”, “Bu kayisitlardan yiyen be-
bekler, iki gltinde emekler, ii¢iincii giin-
de olimpiyatlara katilir.”, “Ye yafay,
stir sefayi.”, “Al yafayi, bul kafay:.” Bu
orneklerin de ¢ogunda ses tekrarlarin-
dan yararlanildig1 gorilmektedir. Bir
bagka ornekte ise pazarci “Rihanna
da buradan ald, bes lira borcu kaldi.”
diyerek tinliileri de s6yleme katmakta,
sattig1 malin kaliteli oldugunu dolayli
bir sekilde vurgulamaktadir.

Ikna ile ilgili bir bagka 6rnek-
te pazarcinin, bir insaat terimi olan
“parsel’den yararlandigi goriilmekte-
dir. Sozlikte parsel kelimesi “imar ya-
salarina gore ayrilip sinirlanmig arazi
parcasi” seklinde tanimlanmaktadir
(TDK, 2005: 1578). Bu kelimenin, tze-
rine orta buyuklikte bir ev yapilabi-
lecek arsay1 cagristirdigi soylenebilir.
Marullarinin ¢ogunu satmig, elinde
kalanlar1 da bir an 6nce bitirip gini
kapatmay1 diisiinen bir pazarci kiigiik
kiicik kivirciklari beserli kiimelere
ayirmis ve musterileri ikna etmek i¢in
aynen tekrarli su yapiyr1 kullaniyor:
“Parseli bir lira! Parseli bir lira” Par-
sel denildiginde zihinlerde olusan alan
ve bu alanin bir lira gibi dugtk bir fi-
yata satildiginin ilani ile pazarda do-
lagan insanlarin dikkatleri ¢ekilmeye
calisihyor. Burada bir alg1 yonlendir-
mesinden de yararlaniliyor.

Iknanin 6ne ¢iktig1 diger 6rnek-

lerde bunun cesitli sekillerde yapildig:
gorilmektedir. Bazen, satilan Grintn
bir 6zelligi 6n plana gikarilmaktadir:
“Diin bu saatte tarlada, bugiin bu sa-
atte pazarda (domates).”, “Cicegi bur-
nunda, ¢amuru karninda salatalik.”,
“Misirt koy tencereye, otur pencereye.”
Burada insanlarin dikkatleri, Grtnle-
rin “tazelik” 6zelligiyle cekilmeye cali-
sihiyor. “Bu hafta da bazlamalarimiza
sevgl kattik.” 6rneginde ise musteriler,
s6z konusu Uriine atfedilen bir 6zellik-
le ikna edilmeye c¢alisiliyor. Bazlama
yapilirken gerekli olan un, su, maya,
tuz gibi malzemelere “sevgi” unsuru-
nun da eklendigi belirtiliyor. Ayrica
sozdeki “de” baglaci ile “Bunu zaten
her hafta yapiyoruz, bu hafta da yap-
tik.” mesaj1 kars: tarafi iknada farklh
bir unsur olarak degerlendirilebilir.

Sattig1 bicaklarin “keskin olma”
ozelligini 6ne ¢ikarmaya c¢aligan bir
bicakg1t “Deveyi ayakta, danayt yerde
keser bu bigaklar.” diyerek aslinda var
olan bir durumu etkili bir sekilde ifade
ediyor.

Pazarcilar kullandiklar1 ifadeleri
bazen, yakinlarindan gegen insanla-
ra gore ayarlamaktadirlar. Yakinla-
rindaki kigilerin kadin, erkek, guzel,
cirkin, tombul ve zayif oluslarina gore
tezgahlardan yiikselen sesler baska
baska olabilmektedir (Banarl,1999:
134). “Elmalar, elmalar; yanaklariniz
gibi elmalar!” 6rneginde, satilan Grin-
le musteriler arasinda 6zdesim kura-
rak bir ikna durumu séz konusudur.
Kazak satan bir baska pazarcinin ise
cok secenek sunarak kazak ihtiyaci
olanlar1 ikna etme cabas1 dikkatleri
cekmektedir: “A yaka, V yaka, Z yaka,
D yaka, E yaka, G yaka, G yaka.” Bu
esnaf, ¢esit ¢esit kazak sattigini, soy-
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leyise ¢ok yaygin kullanilmayan “G’yi
de dahil ederek anlatimda bir orijinal-
lik olusturuyor.

Bir diger 6rnekte insanlar espri
yoluyla ikna edilmeye c¢aligiliyor: “Al
arkadas, bu ¢oraplart giindiiz esekte,
gece dogekte giyersen émiir boyu eski-
mez. Hele sandikta durursa ebedi...”
Bu o6rnekte de yine ses tekrarlarinin
one ¢iktig1 goriuluyor. Ayrica s6zliin son
boéliminde eksiltili bir yap1 da dikkat
¢ekiyor.

Ispanak satan bir pazarct ise
misterileri ikna igin bir deyimden ha-
reketle 1spanagin cinsine gonderme
yapiyor: “Kecileri kagirdik, kuzular
kaldi.” Bu sozde pazarci kendini, bir
taraftan bir cobanin, diger taraftan da
divane bir halde pazarda ¢alisan biri-
nin yerine koyuyor.

Toplumumuzda iletigiminin so-
runlu oldugu alanlardan biri de gelin-
kaynana iligkileridir. Gelin kaynana
iligkileri ¢ogunlukla gergin, catisma-
I, etkilesimden uzak bir nitelik ta-
simaktadir. Bu durum, anonim halk
siiri sekillerinden olan manilerde, agik
edebiyat1 alaninda soylenmis siirler-
de (Kaya, 2000); Turk atasozleri ve
deyimlerinde (Giunindi Erséz, 2010)
ve masallarda (Gineyli ve Konedrals,
2008) karsimiza cikmaktadir. Gelin ile
kaynana arasindaki iletigimin sorunlu
olduguna dair ornekler pazarcilarin
dilinde de kendini gostermektedir.
Aydin’da bir urgan saticis1 “Bagla bag-
la; sabah danayi, aksam kaynanayi.”
derken bu konuya dikkat cekmektedir.
Bunun disinda “Caya, ¢orbaya, kayna-
na dirdirina limon.”, “Misirt kaynat,
kaynanani ¢atlat.”, “Patlican kaynana
suratt gibi.”, “Komsunun dumaniyla,
kaynananin dirdiryyla pismiyorsa sat-

muyoruz.”, “Bu elma, gelinle kaynana-
yi barigtiryyor.” gibi érnekler gelin ile
kaynana arasindaki iligskinin problem-
i olduguna géndermeler yapmaktadir.
“Kaynanamin bahgesinden bunlar,
kaga alirsaniz alin, verecegim.” Orne-
giyle yine kaynanaya deger verilme-
digi, bundan dolay1 onun bahg¢esinden
toplanan trinlerin de degersiz oldu-
guna yonelik bir mesaj verilmektedir.

2.4. Diger Ornekler

Cars1-pazarda, yukarida ele ali-
nan oOrneklerin diginda kalan baska
kullanimlar da mevcuttur. Bunlarin
bazilarinda tavsiye soz konusu iken
bazilarinda felsefi derinlik tagiyan me-
sajlar dikkat cekmektedir. “Tavsiye”
yoni 6ne ¢ikan “Yesil sogani, yesil mer-
cimekli pilavla ye.” 6rneginde yesil so-
gan1 daha once hi¢ bu sekilde yememis
kisilere bir deneyim yasamalari icin fi-
kir de verilmektedir. Kabugu koyu ye-
sil, neredeyse siyah olan karpuzlardan
satan bir pazarci “Kara karpuz kan ya-
par.” demekte, kan portakali satan bir
pazarci ise “Kizilay Kan Merkezine hog
geldiniz.” diyerek miusterilerin dik-
katini ¢ekmeye calismaktadir. Marul
satan bir yesillik¢i ise tavsiyeyi dog-
rudan kendisi yapmak yerine “Cerrah-
pasa doktorunun tavsiyesi.” ifadesiyle
farkli bir yol kullanmaktadir. Bu o6r-
nekte pazarcinin sadece “doktor tavsi-
yesi” demeyip tip alaninda iin yapmis
bir hastanenin adini kullanmasi s6ziin
etkisini arttiran bir unsur olarak kar-
simiza ¢itkmaktadir.

Tavsiyenin s6z konusu oldugu
asagidaki orneklerde ise ifade ve ses
tekrarlar: dikkat cekmektedir:

I

Dereotu derman otu,

Dereotu derman otu.
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II

Et yeme ot ye,

Et yeme ot ye.

Bu 6rneklerde “dere” ile “derman”;
“et” ile “ot” kelimeleri arasindaki ses
benzerlikleri anlatimi kuvvetlendiren
bir unsur olarak karsimiza g¢ikiyor.
Ayrica aynen tekrar yoluyla sozlin et-
kisi artirilmis oluyor. Ikinci érnekte
“ot”un “et”’ten daha saglikli oldugu da
dolayl bir sekilde vurgulanmaktadir.

Pazarda karsilasilan
bazilari, tagidiklari felsefi derinlikle
cok daha fazla dikkat cekiyor. Boyle
orneklerde halk muhayyilesinin ince-
likleri daha net ortaya cikiyor. Yesil
biber satan bir pazarci, sattig1 biberin
iginde hem aci1 hem de tath biber ol-
dugunu “Biberlerim hayat gibi, yarist

sozlerden

tatly yarist act.” seklinde ifade ediyor.
Bu pazarci, hayattaki aci-tath olay-
larla sattigr biberin 6zelligi arasinda
bir paralellik kuruyor. Pazarda findik
satan bir kuruyemiscinin sattigi tra-
nli methederken sarf ettigi “Findik...
Her seyin tistiinde!” s6zi tevriyeli bir
kullanim olarak dikkatleri
tzerine yogunlastiriyor. Findik; bir
tatlinin, pastanin, kurabiyenin vb.
pek ¢ok seyin tstiinde kullaniliyor. Di-
ger taraftan findik, bu pazarciya gore
kuruyemigler arasinda “tstin”lugu el-

Urinin

den birakmayan bir nitelik tasiyor.

Evlenmeyi disinen geng bir pa-
zarct “Evlenecegim, para lazim, gel
abla.” diye seslenerek “Allah ev alana,
evlenene yardim eder.” s6ziine génder-
me yapiyor. Bu s6zle insanlarin, ken-
disinden aligveris yapmalarini istiyor
ve bir sekilde onlardan sosyal destek
talep etmig oluyor.

Su ornek ise ¢arsida bir elektrik-
¢i dikkaninin tabelasinda yer aliyor:
“Giinegin battigr yerde biz variz.” Bu
esnaf, aydinlhig1 saglayan unsur olan
glinesin battig1 anda elektrige ve do-
gal olarak elektrikgilere olan ihtiyaci
“glines batma” imgesini kullanarak
ifade ediyor.

Pazarlarda oni kalabalik
tezgahlar her zaman dikkat ceker ve
pazar1 dolasan insanlarin ¢ogu “me-
rak” nedeniyle oraya bakmadan gec-
mezler. Bunu bilen bir pazarci “Gel
abla gel! Almasan da kalabalik yap.”
diyor. Gelen kisi almasa da onun sa-
yesinde bagka insanlarin da o tezgdha
gelecegini ve satis yapma ihtimalinin
olacagim digtiniiyor.

Taze yaprak satan bir pazarci da
“Karilar, dedikodu yapmayin, sarma
sarin.” diyerek ev hanimlarini dediko-
du yapmaktan alikoymaya calisiyor.
Buna benzer bir bagka 6rnek ise dol-
malik biber satan pazarci tarafindan
kullaniliyor: “Dedikodu yapma, dolma
yap.”

Goruldagiu gibi pazar yerlerin-
de ve carsilarda; benzetme, aktarma,
abartma, kisilestirmenin yapildigi, ses
tekrarlarimin ve tevriyeli kullanimla-
rin oldugu, cesitli sosyal meselelerin
ele alindig1 pek cok soze rastlanmak-
tadir. Aksan’a gore bu ve buna benzer
ornekler, her biri bulus sayilabilecek
anlatim bigimleri olup Tirk halkinin,
Anadolu insaninin anlatim giiciing,
nikte ve canlandirmadaki becerisini
ortaya koyan, etkileyici oldugu kadar
cekici nitelikleriyle de tzerinde du-
rulmasi gereken s6z varligi o6geleridir.
Aksan, bu kullanimlar1 “Ttrk insani-
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nin adi konmamis kisa siirleri” olarak
degerlendirir (Aksan, 2003: 143, 145).
Banarh (1999: 131-136) da sokak sa-
ticilarinin ve pazarcilarin, trinlerini,
mecazl veya tegbihli ifadelerle satma-
larin1 Turk halkinin zihninde asirlar-
ca yagsamig, yerli bir reklam zekasinin
tezahliri olarak gorir ve bu 6rnekleri
“Tiark halk zevkinin yarattigi mecaz
bahgeleri” olarak degerlendirir. Bu
yuzden yukarida ele alinan 6rnekler
halk bilgeligini ortaya koymasi agisin-
dan 6nem arz etmektedir.

3. Sonuc¢ ve Degerlendirme

Turkc¢enin ifade yeterlilikleri bir-
¢cok bakimdan ele alinmakla birlikte
ozellikle sozlu kiltir unsurlar: igeri-
sinde bunlarin degerlendirilmesi daha
buyuk bir yer ihtiva etmektedir. Car-
s1-pazarda kullanilan ve ¢ogu zaman o
sozi kullananin bile farkinda olmadig:
ifadelerin ne denli kiilttrel bir derin-
lige, sozel zenginlige, ifade glicline,
anlam genigligine, ¢cagrisim 6zelligine
ve alg1 yonlendirmesine sahip oldugu
ortaya cikmaktadir. Bunlar anlam ve
baglam iligkisi igerisinde ele alindigin-
da sozlerin, kimi zaman kullanildigi
cografyanin kendine 6zgilugini orta-
ya koydugu ve o cografyadaki kiiltiirel
belirleyicilerin izlerini tasidigi, kimi
zaman da satilan Grtinin yetistigi bol-
geye ait ozelliklere ya da satan kiginin
kendi fiziki yapisina atifta bulundugu
dikkat ¢cekmektedir. Her bir ifadenin
tek tek analiz edilmesi halinde bunla-
rin bolim-parca iliskisi igerisinde bir
deger ifade ettigi; o6zellikle, yapilan
benzetmelerde se¢ilen gili¢lii unsurun,
benzetileni anlamli kilmanin yaninda
onun kiltirel baglamini ve ¢agrigimai-

n1 daha ¢ok 6n plana ¢ikardigr gorul-
mektedir.

Verilen 6rnekler tek tek ele alindi-
ginda iki temel unsur dikkat ¢ekmek-
tedir. Bu unsurlardan biri folklorik
ogeler, digeri de etnografik unsurlar-
dir. Folklorik 6geler acgisindan bakil-
diginda kultirin butin verilerinin
kendi baglami igerisinde bir deger
kazandigi, bu degerin de uretim-tiike-
tim iligkisi igerisinde nasil bir anlam
ifade ettigi gorulmektedir. Etnografik
acidan bakildiginda ise insan ve insa-
min etrafinda sekillenen her sey onu
ve cevresini ilgilendirmektedir. Do-
layisiyla burada ele alinan 6rnekler,
insanin yagami ve gevresiyle olan ilig-
kileri gostermesi bakimindan anlamh
ve 6nemlidir.

Elde edilen veriler halk bilimi
kuramlar1 acgisindan degerlendirildi-
ginde yapilan derlemelerin ortak bir
kavramsal c¢ergevede ve kulturel al-
gida birlestigi goriilur. Tespit edilen
orneklerin tasidigr 6zellikler ortak bir
kaynaga sahip olmakla birlikte bun-
lar1 séyleyenlerin kimlikleri ve kim
olduklarindan ¢ok bu soézlerin ifade
edildigi ortam ve kullanildig1 bag-
lam 6nem kazanmaktadir. Cobanoglu
(2012:309) derleyicilerin ¢ogu zaman,
bir sdyleyisin “nerede, ne zaman ve
kim tarafindan kullanildiginmi” belirten
bilgilerle kendilerini sinirladiklarini
belirtmekte; bir kaynak kisinin adin,
adresini, derleme yerini ve zamanini
kaydetmekle baglamin kaydedildigi-
nin distnilmemesi gerektigini vur-
gulamaktadir. Bu aciklamalar halk
bilimi ¢alismalarinda baglamin o6ne-
mini agik¢a ortaya koymaktadir. Soz
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konusu 6nemden dolay1 bu ¢alismada
o6rneklerin derlendigi isimler ve derle-
menin yapildig1 zaman unsurlarindan
ziyade pazarcilarin kullandigr “metin”
denilebilecek 6rnekler ve bu 6rnekle-
rin kullanildigr “baglam” {izerinde du-
rularak degerlendirmeler yapilmigtir.
Dolayisiyla cografi farkliliklar ve or-
tamlar igerisinde dile getirilen bu ifa-
deler aslinda etimolojik bir yap: igeri-
sinde yorumlamaya ihtiya¢ duymadan
ele alinmalidir.

Turk¢enin pazarlarda kullanilir-
ken saticilarin dilinde kazandig: farkla
degerlerin baska alanlarda ve kultir
ortamlarinda yapilacak arastirmalar-
la zenginlestirilecegi, bu ¢alismalarin
hem dilimizin kullamim genigligini
hem de farkl kiltir ortamlarinda na-
sil farklilagtigini géstermesi bakimin-
dan 6nemli oldugu unutulmamalidir.

KAYNAKCA

Aksan, Dogan. Anadilimizin S6z Denizinde. An-
kara: Bilgi Yayinevi, 2002.

Aksan, Dogan. Tiirkcenin Giicii. Ankara: Bilgi
Yayinevi, 2003.

Atalay, Kemal. Alo Tiirk¢e Neredesin? Istanbul:
Babiali Kiltiir Yayinciligi, 2008.

Aygun, Atilla. Son Donem Yazinimizda Anlatim
Bozukluklari. Ankara: ABC Yayincilik, 2004.

Banarl, Nihad Sami. Tirkeenin Sirlari. Istan-
bul: Kubbealt1 Negriyati, 1999.

Cobanoglu, Ozkul. Halkbilimi Kuramlari ve
Aragtirma Yontemleri Tarihine Giris. Anka-
ra: Ak¢ag Yayinlari, 2012.

Dogan, Nuh. “Bir Toplumsal Katman Olarak
Samsun Pazarcilarinin Dil Edimi Uzerine
Toplumdilbilimsel Inceleme”, Uluslararasy
Sosyal Arastirmalar Dergisi, 1 (2), (2008):
102-113.

Dundes, Alan. “Doku, Metin ve Konteks”, Halk-
biliminde Kuramlar ve Yaklagimlar. (Cev.:
Metin Ekici), Yaymna Hazrlayanlar: Gilin

Ogiit Eker, Metin Ekici, M. Ocal Oguz, Nebi
Ozdemir. Ankara: Milli Folklor Yayinlari,
(2003): 67-90.

Elgin, Stukri. Halk Edebiyatina Giris. Ankara:
Akgag Yayinlari, 2010.

Evren, Kerim. Giincel Orneklerle Medyada Dil
Yanlhiglari. Alfa Yayinlari, 2005.

Gilsevin, Giurer. “Dil Kirliligi (Turkcede Yaban-
c1 Unsurlar) Sorunu”, Tiirkgenin Cagdas
Sorunlart. Ankara: Gazi Kitabevi, (2006):
135-164.

Giineyli, Ahmet ve Konedrali, Giiner. “ ‘Incirci-
nin Dedigi’ Adli Kibris Tturk Masalinin Kisi-
leraras: Iletisim Catismalar1 Agisindan C6-
zimlenmesi”, Milli Folklor, 77 (2008): 75-82.

Gunindi Ersoz, Aysel. “Tirk Atasozleri ve De-
yimlerinde Kadina Yonelik Toplumsal Cinsi-
yet Rolleri, Gazi Tiirkiyat, 6 (2010): 167-181.

Hepcilingirler, Feyza. Tiirk¢e “Off”. Remzi Kita-
bevi, 1999.

Hepcilingirler, Feyza. Dedim: “Ah!” (Turkce
“Off’-2). Remzi Kitabevi, 2003.

Kaya, Dogan. “Halk Siirinde Gelin-Kaynana”,
Awk Edebiyati Arastirmalart, istanbul,
(2000): 341-360.

Oner, Mustafa. “Raftaki Tiirkge”. Tiirk Dili, 616
(2003): 409-412.

Tan, Nail. “Olgiilii Sézler (I)”, Folklor ve Etnog-
rafya Arastirmalary. Hazirlayanlar: Ibrahim
Arslanoglu, Aydin Oy, 1. Giindag Kayaog-
lu, M. Sabri Koz, Anadolu Sanat Yaymlari,
(1984): 477-492.

TDK. Tiirkge Sozliik. Ankara: Tirk Dil Kurumu
Yayinlari, 2005.

Usaklgil, Halit Ziya. “Tiirk Dili I¢in”. Giizel Ya-
zilar Oguz'dan Bugiine. Ankara: Turk Dil
Kurumu Yayinlari, (1996): 275-277.

http://www.millifolklor.com

123



