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Humor on Social Media in Turkey: The Reflections of Experiences in Social 
Networking Sites in Caricatures
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ÖZ
Sosyal paylaşım ağları günümüzde bir sosyal etkileşim mecrası olmanın ötesinde bir günlük ru-

tin ve yaşam biçimi haline gelmiştir. Gündelik yaşama dair birçok deneyim sosyal paylaşım ağları 
aracılığıyla yaşanmaya ve ağlarda kendine özgü ilişki biçimleri ve davranış pratikleri ortaya çıkmaya 
başlamıştır. Sosyal medya ve özellikle de Facebook ve Twitter gibi geniş kullanıcıya sahip sosyal payla-
şım ağları, bugün kişi, toplum ve kültür üzerine etkileri bağlamında iletişim bilimleri başta olmak üze-
re çoğu sosyal bilim disiplinin ilgi odağı konumundadır. Dünyada ve henüz sınırlı oranda Türkiye’de 
gerçekleştirilen akademik çalışmalarda, sosyal paylaşım ağlarının yoğun olarak kimlik sunumu, top-
lumsallaşma, toplumsal hareketler, mahremiyet sorunu, gözetim olgusu, yabancılaşma gibi kavram ve 
konular çerçevesinde ele alındığı görülmektedir. Sosyal paylaşım ağlarındaki gündelik pratiklerin ve 
bunların gerçek yaşamla geçişkenliğinin, içerik ve/veya kullanıcı deneyimleri ekseninde incelendiği bu 
çalışmalar, toplum odaklı incelemelere duyulan ihtiyacı ve konunun sınırsız araştırma potansiyelini de 
doğrudan ya da dolaylı şekilde ortaya koymaktadır. İlgili çalışmalar ve mizah dergilerinin toplumsal 
gerçekliği yansıtma potansiyeli dikkate alınarak bu çalışmada, sosyal paylaşım ağlarının gündelik 
yaşamdaki rolünün karikatürlerdeki temsili incelenmiştir. Mizah dergileri ve temel öğesi karikatür, 
toplumu anlamak için bakılabilecek en verimli kaynaklardan biri olarak kabul edilmektedir. Bu yakla-
şımdan hareketle çalışmada, Türkiye’nin sosyal paylaşım ağı deneyiminin, toplumsal tarihin alternatif 
ve özgün kaynağı karikatürler aracılığıyla okunması amaçlanmaktadır. Nitel araştırma yaklaşımına 
göre tasarlanan ve Türkiye’nin en çok okunan üç mizah dergisi Leman, Penguen ve Uykusuz’un dokü-
man olarak seçildiği çalışmada, her üç dergide yer alan ilgili içerikteki karikatürler nitel içerik analizi 
ile çözümlenmiştir. 
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ABSTRACT
Currently social networking sites have been transformed from being a way of social interaction to 

a daily routine and a way of life. Various daily life experiences have been encountered through social 
networking sites, and novel relationship modes and behavioral dynamics have started to occur in social 
networking sites as well. The impact of social media and particularly social networking sites like Fa-
cebook and Twitter, which have an extensive network of users, on individuals, society and culture has 
been a focal research area in various social sciences, especially in communication sciences. Research 
on social networking sites in the world and in a limited fashion in Turkey has notably been focusing on 
concepts and issues such as identity representation, socialization, social movements, privacy, surveil-
lance and alienation. Content and/or user experience based research that investigates daily practices in 
social networking sites and their transitivity to real life directly or indirectly reveals the need to carry 
out society-focused research and the infinite potential of the area. This research investigates the repre-
sentation of the role of social networking sites in daily life in caricatures by taking into consideration 
previous research and the potential of comic books to reflect social reality. Comic books and their major 
element caricatures are considered to be one of the most effective means for understanding the society. 
Accordingly, this study aims to interpret the social networking sites experience in Turkey through ca-
ricatures as an alternative and distinctive source of social history. The research has been designed as 
a qualitative research that explores the relevant caricatures of the most widely followed comic books in 
Turkey – namely Leman, Penguen and Uykusuz – through qualitative content analysis.
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Giriş
Mizah dergileri, toplumsal ger-

çekliği anlamlandırma çabasındaki 
araştırmacılar için özgün doküman-
lardır. Mizah dergilerinin temel öğesi 
karikatürler, siyasal ve sosyal geliş-
meleri, güncel olayları, toplumsal ya-
pıdaki aksaklıkları sergileyecek biçim-
de gülünç yönleriyle çizgilere taşımak-
ta, dolayısıyla döneminin zihniyet gös-
tergesi olarak sosyolojik incelemelere 
kaynaklık edebilmektedir. Özellikle 
güncel konulara odaklı ve bol yazılı 
‘popüler karikatürler’, toplumsal kanı 
ve deneyimlerin izlerini taşıyan zen-
gin veri kaynaklarıdır (Giarelli ve Tul-
man 2003:945). 

Türkiye’nin sosyal paylaşım ağı 
deneyiminin toplumsal tarihin alter-
natif kaynağı karikatürler aracılığıyla 
okunmasını amaçlayan bu çalışma da, 
öncelikle karikatürlerin bir gündelik 
yaşam fenomeni olarak sosyal medya-
yı yansıtma potansiyelinin gözetilmesi 
ve bunun ortaya çıkarılması gereksi-
niminden doğmuştur. Sosyal hayatı 
çelişkileriyle resimleyen karikatürle-
rin, Türkiye’nin sosyal ağ deneyimine 
de ‘eğrisi ve doğrusu’ ile ayna tutacağı 
ve bu ‘ayna’ daki yansımaların özgün 
bir deneyimi anlamlandırma çabasına 
katkı sunacağı öngörülmüştür. 

Dünyada ve Türkiye’de kullanımı 
giderek yaygınlaşan sosyal paylaşım 
ağlarını konu alan araştırmalarda ar-
tış kaydedilmekle birlikte, gündelik 
yaşamın sosyal ağlar aracılığıyla na-
sıl şekillendiğine ilişkin henüz sınırlı 
bir kavrayış sözkonusudur. Sosyal ağ 
kullanım amaçları ve pratiklerinin 
sorgulandığı çalışmalar, konunun sı-
nırsız araştırma potansiyeline işaret 
etmekle birlikte, toplum odaklı ince-

lemelere ve alternatif kaynaklara du-
yulan gereksinimi de doğrudan ya da 
dolaylı şekilde ortaya koymaktadır. 
Karikatürler, bilimsel bir gerçeklik or-
taya koyma iddiasında değilse de, top-
lumun gündelik yaşam deneyimlerini 
kendi gerçekliği içinde yansıtan dokü-
manlardır ve bu çalışmada da, sosyal 
medyanın mizahı aracılığıyla, izahına 
da katkı sağlayacak alternatif bir kay-
nak olarak değerlendirilmiştir. 

Gündelik yaşamın yeni deneyim 
ortamı olarak sosyal ağlar, insan ve 
toplum üzerindeki etkileri itibarıyla 
geniş araştırma alanına sahiptir ve 
her kültürde çeşitli boyutlarıyla keş-
fedilmeyi bekleyen bir sosyal feno-
men konumundadır. Örneğin, sosyal 
ağların insan ilişkilerinde yarattığı 
dönüşümün incelenmesi gerektiğin-
den hareketle, Facebook’un romantik 
ilişkilerdeki etkisini ele alan Zhao 
vd.(2012), bu etkinin ve farklı kültür-
lerdeki yansımalarının sorgulanması 
gerektiğine dikkat çekmektedir. Anı-
lan çalışmada romantik ilişkiler öze-
linde belirtilen etki ve araştırma po-
tansiyelini, gündelik yaşamdaki tüm 
ilişki biçimleri ve deneyimler için ifade 
etmek mümkündür. Nitekim ‘gündelik 
yaşam pratiklerinin çoğu günümüz-
de yeni medya üzerinden işlemekte’ 
(Dağtaş ve Yıldırım 2015:164) ve sos-
yal ağlar, her toplumda benzer ya da 
kendine has deneyimlere konu olabil-
mektedir. 

‘Türkiye’de de sosyal ağlar, gün-
delik yaşama giderek daha derinden 
nüfuz etmekte, çevrim içi-çevrim dışı 
ayırımı ortadan kalkmakta, gençle-
rin gündelik yaşam rutinlerinin doğal 
bir parçası haline gelen sosyal medya 
uygulamaları, yetişkinlerin ve yaşlı 



Millî Folklor, 2017, Yıl 29, Sayı 116

http://www.millifolklor.com	 171

kuşakların da iletişim pratiklerinde 
belirleyici rol oynamaktadır’ (Binark 
2015:10). Buna koşut olarak, kulllanı-
cı deneyimlerinin incelendiği çalışma-
ların sayısında da artış kaydedilmeye 
başlanmıştır. İlgili çalışmalarda sos-
yal ağların günlük yaşamdaki yerinin 
genelde sosyalleşme, kimlik inşası, 
yabancılaşma, gözetim ve mahremi-
yet kavramları ekseninde incelendiği 
görülmektedir. Sözkonusu kavramlar, 
sosyal ağların gündelik yaşamda bir 
sosyal etkileşim platformu olmanın 
çok ötesinde işlevlere sahip olduğuna 
da işaret etmektedir. Günümüzde ki-
şilerin kendini ifade, kimliklenme ve 
görünürlük aracı haline gelen sosyal 
ağlar, mevcut yaşantıyı çevrimiçine 
taşırken, toplum hayatında ve insan 
ilişkilerinde yeni değerler de ortaya 
çıkarmıştır. 

Sosyal paylaşım ağlarının gün-
delik yaşamın dönüşümündeki yad-
sınamaz rolü, literatürün bu yöndeki 
katkı ve sınırlılıkları ve karikatürden 
hareketle toplumsal bilgi üretmenin 
olanakları çerçevesinde bu çalışmada 
Türkiye’de sosyal paylaşım ağı kul-
lanımının karikatürlerdeki temsiline 
bakılmıştır. Çalışmanın dokümanını, 
Türkiye’nin geniş okur kitlesine sahip 
mizah dergileri olan ve popüler kari-
katürleriyle farklı kesimlere seslene-
bilen Leman, Penguen ve Uykusuz 
oluşturmaktadır. Sosyal dünyanın 
yorumsamacı bakışla kavranabileceği 
ve varoluşu anlamlandırmada sanat 
ve kültür ürünlerinin, özelde de kari-
katürlerin değerlendirilmesi gerektiği 
düşüncesinden hareketle nitel araştır-
ma yaklaşımına göre tasarlanan çalış-
ma, sosyal paylaşım ağlarının günlük 
yaşamda kullanılışının somutlaştığı 

karikatürler üzerinden Türkiye’nin 
sosyal ağ deneyimini ortaya koymayı 
amaçlamaktadır. 

Gündelik yaşamda sosyal pay-
laşım ağları

İnternet teknolojileri ve mobil ci-
hazlarla kullanım olanakları giderek 
genişleyen sosyal paylaşım ağları, bu-
gün sosyal etkileşimin en etkin aracı 
konumundadır. Öte yandan sosyal 
ağların, günümüzde ‘arkadaş bulma 
ya da mevcut arkadaşlıkları sürdür-
menin ötesinde gündelik yaşamın 
akışı içerisinde bir alışkanlık ve ya-
şam biçimi haline geldiği’ (Toprak vd. 
2009:26) ve ‘sosyal ağlar aracılığıyla 
gerçekleşen davranış kalıplarının, ger-
çek yaşamdaki davranış kalıpları ve 
deneyimlerin yerini almaya başladığı’ 
(Dağtaş ve Yıldırım 2015:158,164) göz-
lenmektedir. 

Günümüzün sosyalleşme ortamı 
ağlar, daha çok gerçek yaşamdaki iliş-
kilerin aktarıldığı ve yeniden kuruldu-
ğu mecralardır (Toprak vd. 2009:115-
116). Sosyal paylaşım ağlarına yönelik 
en büyük eleştirilerden biri de burada 
ortaya çıkmakta, sosyal ağlar mev-
cut ilişkilerin sürdürüldüğü ortamlar 
olarak, kişileri yüzyüze iletişimden 
kopardığı ve yalnızlaştırdığı gerekçe-
siyle eleştirilmektedir. Nitekim ilgili 
çalışmalarda (Kırık 2013; Karagülle 
ve Çaycı 2014), zaman ve mekan sını-
rını ortadan kaldıran ve çoklu payla-
şımlara imkan veren yapısıyla sosyal 
ağların yeni ve güçlü bir sosyalleşme 
ortamı oluşturmakla birlikte, bu plat-
formların kişilerin, özellikle de genç-
lerin bağımlı hale gelmesine ve sosyal 
çevresinden uzaklaşmasına yol açtığı 
şeklindeki dezavantajları vurgulan-
maktadır. 
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Sosyal paylaşım ağlarının gün-
delik yaşamın deneyim ortamı haline 
gelmesiyle birlikte, bu platformların 
kimlik üretimindeki rolü de sorgulan-
maya başlanmıştır. Genelde Facebook 
kullanım pratiklerinin incelendiği ça-
lışmalarda (Toprak vd. 2009, Sütlüoğ-
lu 2015) da kaydedildiği üzere, profil 
sayfası seçeneğiyle kullanıcıların ‘ki-
şisel vitrin’lerini oluşturabildikleri 
Facebook, günümüzde kimliklerin ide-
alize edilerek sunulmasına imkan ve-
ren bir sahne konumundadır. Sosyal 
ağların, kimlik ve imaj oluşturma sa-
hasına dönüşmesiyle, bu platformlar-
da kendini ifadenin temel aracı olan 
fotoğraf da, ‘selfie’ ile güçlü konumunu 
pekiştirmiş ve selfie, Wickel (2015)’in 
araştırmasına konu olduğu gibi, sosyal 
ağlarda kendini idealize şekilde sun-
manın temel aracı olarak ve narsistik 
davranış artışındaki rolü itibariyle 
sorgulanmaya başlanmıştır.

Özel yaşamın alenileştiği sosyal 
ağların günlük yaşamdaki yeri, bu-
gün mahremiyet ve gözetim olgusu 
ekseninde de incelenmektedir. Sosyal 
paylaşım ağlarını, G. Debord’a atıfla 
bir ‘gösteri’ ortamı olarak niteleyen 
Çakır’ın, C. Fuchs’un analizlerinden 
hareketle kaydettiği gibi, sosyal med-
ya önemli bir sosyalleşme aracı olmak-
la birlikte, gözetim riski de barındır-
makta, ancak kullanıcılar olanakları-
nı göz önünde tutarak farkında olduk-
ları risklerine rağmen sosyal medyayı 
kullanmayı sürdürmektedir (Çakır 
2013:37,63). Dolayısıyla kişi sosyal 
ağlarda, siyasi iktidarın, reklam ve 
pazarlama şirketlerinin, sosyal çevre-
sinin ve kısmen sınırlandırabilmekle 
birlikte tanımadıklarının gözetiminde, 
bizzat gözetleyen de konumunda varlı-

ğını devam ettirmektedir. Niedzviecki 
(2009)’nin dikkat çektiği gibi, sosyal 
ağ kullanımının yaygınlaştığı günü-
müzde herkesin görme ve görünme 
arzusuyla gönüllü olarak yer aldığı bir 
‘dikizleme kültürü’ oluşmuştur. 

Gündelik yaşamın vazgeçilmezi 
haline gelen sosyal ağlar, insan iliş-
kilerinde de gözlenebilir değişimler 
yaratmıştır. Facebook’un kişilerarası 
iletişime etkisinin incelendiği çalışma-
larda (Toprak vd. 2009, Kaya 2013), 
Facebook’la birlikte kişilerin günlük 
rutinlerini ve yüz yüze ilişkilerini sos-
yal paylaşım ağlarında sürdürmeye 
başladıkları, sanal uzamdaki olumlu 
ya da olumsuz etkileşimlerin, gerçek 
yaşama da taşınabildiği kaydedil-
mektedir. Sosyal ağların özelde de 
Facebook’un, kişilerarası ilişkilerde 
artan etkisine rağmen, sınırlı sayıda 
araştırmanın sosyal ağların romantik 
ilişkilerdeki yansımalarına odaklan-
dığını kaydeden Fox ve Warber’e göre 
de Facebook, çiftler arasında hem bilgi 
hem de gerilim kaynağıdır (2014:3). 

Sosyal ağlar, günümüzde toplum-
sal hareketlerin de yeni örgütlenme 
aracıdır. Facebook’ta profili olan birey-
ler, katıldıkları veya açtıkları gruplar 
sayesinde siyasi görüşlerini ortaya ko-
yabilmekte, örgütlenebilmekte, sanal 
protestolar gerçekleştirebilmekte, bu 
eylemler çevrim dışına da taşınabil-
mektedir. Diğer yandan sanal örgüt-
lenmelerin çevrimdışına taşınması 
konusunda sorunlar da sözkonusudur. 
Örneğin “bireyler Facebook ortamında 
tek bir tuşa basıp ‘onay’ diyerek sayı-
sız kampanyayı destekleyebilmekte” 
dolayısıyla tepki ya da örgütlenme 
çoğu kez çevrimiçiyle sınırlı kalmakta-
dır (Toprak vd. 2009:264)
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Yukarıda çalışmalar, sosyal pay-
laşım ağlarının günlük yaşamdaki 
merkezi konumunu ortaya koyarken, 
bu konuda toplumsal çözümlemelerin 
artması gereğine de işaret etmektedir. 
Bunun için de alternatif kaynakların, 
özelde de sosyolojik olanakları dolayı-
sıyla karikatürlerin değerlendirilmesi 
gerektiği düşüncesi, bu çalışmanın çı-
kış noktasını oluşturmaktadır. 

Sosyal gerçekliğin yansıma 
alanı olarak karikatür 

‘Toplumsal gerçekliğe gülünç, sı-
radışı, eğlenceli, satirik bir dille yakla-
şım’ (Avcı 2003:80) olarak nitelenen ve 
fıkradan karikatüre çeşitli edebiyat ve 
sanat türleri aracılığıyla, sözlü, yazılı 
ya da görsel olarak ifadesini bulan mi-
zah, döneminin toplumsal deneyimle-
rine dair önemli bilgiler içermektedir. 

Mizahın sosyal tarih araştırma-
ları açısından vazgeçilmez bir kaynak 
niteliği taşıdığını belirten Özdiş, 19. 
yüzyılın son çeyreğinde ortaya çıkan 
mizah dergilerinin Osmanlı toplumu-
nu anlamada önemli fırsatlar sundu-
ğunu kaydetmektedir (2010:13,17). 
Koloğlu’nun ‘Türk Karikatür Tarihi’ 
(2005) adlı çalışmasında da örneklerle 
sergilendiği üzere, 19. yüzyılın ikinci 
yarısından itibaren yayınlanan ilk mi-
zah dergileri, Osmanlı modernleşme-
siyle yaşanan toplumsal değişimi an-
lamak için bir kılavuz niteliğindedir. 

Siyaset, toplumsal kurumlar ve 
gündelik hayata ilişkin tüm konu ve 
sorunların eleştirel bir yaklaşımla ele 
alındığı mizah dergilerinin temel öğesi 
‘karikatür’dür. ‘Karikatüristlerin, me-
saj vermek ve gerçekliğin bir yönünü 
diğeri üzerinden vurgulamak için ironi 
ve karşıtlıklardan yararlanarak kur-
guladığı gerçeklik temsilleri olan ve 

mevcut duruma, absürtlükle alay ede-
rek karşı çıkma potansiyeliyle, siyasal 
ya da toplumsal değişimin zorlayıcısı 
olarak da hizmet edebilen karikatür’ 
(Giarelli ve Tulman 2003:947), her za-
man güçlü bir ifade ve siyasal muhale-
fet aracı olarak kabul görmüştür. 

Karikatür, Türkiye’de siyasi bas-
kılar karşısında ayakta kalma mücade-
lesi olarak biçimlenen tarihsel gelişim 
sürecinde, döneminin gündelik yaşa-
mını belirleyen gelişmelerin de başlıca 
tanığı olmuştur. Türkiye karikatür ta-
rihinin ilk siyasi mizah dergisi Diyojen 
(1870), ‘modernleşmenin yol açtığı so-
nuçlara ve devlet politikalarına karşı 
eleştirel, alaycı ve yıkıcı mizahı’ (Avcı 
2003:92) dolayısıyla kapatılma ceza-
larıyla geçen tarihinde, ‘tramvay ka-
zaları, kolera, sokaklardaki çukurlar 
sebebiyle yaşanan mağduriyetler vb. 
sorunlardan oluşan gündemiyle’ (Öz-
diş 2010:49) döneminin tutanağı nite-
liğindedir. 1945-1950 arasında siyasi 
baskılar nedeniyle yayınını kesintiler-
le ve farklı adlarla sürdürebilen Mar-
kopaşa, ‘Türkiye’de demokrasiye geçiş 
sürecinde yaşanan tüm kaotik geliş-
melerin tanığı ve aktörüdür’ (Cantek 
2001:190). Siyasal iktidara karşı Mar-
kopaşa ile başlayan muhalif mizah ge-
leneğini kitleselleştiren Gırgır (1972), 
12 Eylül sonrası gelen yasaklarla po-
litik konulardan halkın gündemine 
ve gündelik hayat eleştirisine yönelen 
içeriğiyle, 80’ler Türkiye’sini anlamak 
açısından önemli ipuçları sunmakta-
dır (Köse 2016:120,133). 

‘Türkiye’de, iktidarla ve 
kalıplaşmış toplumsal kurumlarla 
yaşadıkları sıkıntılara rağmen sürek-
li muhalif kalmayı başaran en etkili 
yayınlar olan mizah dergileri’ (Tellan 
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2015: 11)’nin günümüzdeki üç önemli 
temsilcisi, Gırgır ekolünü sürdüren 
Leman, Penguen ve Uykusuz’dur. Le-
man, 1990’larda siyasi baskılara rağ-
men mizahın kültürel hayattaki yoz-
laşmadan insan hakları ihlallerine ka-
dar birçok alanda yürüttüğü mücade-
lenin öncüsü olmuştur (Özocak 2011: 
278). Kadına yönelik şiddetten polis 
müdahalelerine kadar Türkiye günde-
mini etkileyen bir çok olayı kapağına 
taşıyan Penguen, halkın da hicvedile-
cek yönleri olduğu görüşüyle ürünler 
vermiştir (Kamiloğlu 2013:171-172). 
Uykusuz da, ‘siyasi iktidar başta ol-
mak üzere, medya eleştirisi, çalışma 
hayatındaki aksaklıklar, işçi hakları, 
hukuk sistemindeki sıkıntılar, azınlık-
lara yönelik saldırılar, kadın hakları 
ve kadına yönelik şiddet, polis şiddeti 
ve işkence, ekonomik sorunlar, zamlar 
ve terör eylemleri konulu karikatür-
leriyle’ (Tellan 2015:16), son on yıldır 
Türkiye gündeminin nabzını tutmak-
tadır. 

Leman, Penguen ve Uykusuz, 
gündelik yaşama odaklı yayın politika-
larıyla eleştiri oklarını siyasi iktidarın 
yanısıra, sokağa da yöneltmekte, eko-
nomik dengesizliklerin yozlaştırdığı 
insan tipleri ve toplumsal duyarsızlık-
lar işlenen konular olarak öne çıkmak-
tadır. Dolayısıyla her üç dergide yer 
alan gündelik yaşama yönelik karika-
türler, günümüz toplumunu anlamak 
için birer veri kaynağı niteliğindedir. 

Yöntem
Nitel paradigmanın, sosyal ger-

çekliğe ilişkin bilgi üretiminde araş-
tırmacı yorumuna atfettiği önem, 
karikatürlerin belge değeri ve bir 
gündelik yaşam gerçeği olarak sosyal 
medya olgusunu yansıtma potansiyeli 

göz önünde tutularak, bu çalışmada 
Türkiye toplumunun sosyal paylaşım 
ağı deneyimi karikatürler aracılığıyla 
sergilenmeye çalışılmıştır. 

Doküman incelemesiyle gerçek-
leştirilen nitel araştırmalarda verinin 
sağlamlığı açısından araştırma proble-
miyle ilgili dokümanlara ulaşmak atı-
lacak ilk adımdır (Merriam 2015:142). 
Gündelik yaşama odaklı karikatür-
leriyle Türkiye’de geniş okuyucu kit-
lesine sahip üç mizah dergisi Leman, 
Penguen ve Uykusuz’un, bilgi kayna-
ğı açısından zengin örneklere ulaş-
ma amacıyla doküman seçildiği bu 
çalışmada, her üç derginin bir yıllık 
(2015) periyotta yayınlanmış tüm sa-
yılarından oluşan geniş hacimli bir 
örneklem havuzu oluşturulmuştur. 
Güncel konuların ve sosyal yaşamdan 
kesitlerin yalın bir dille sunulduğu 
Leman, Penguen ve Uykusuz’un say-
falarında, gündelik yaşamın eleştirisi-
ne yoğunlaşan karikatürler arasında 
sosyal medya kullanım pratiklerinin 
öngörülenin üzerinde geniş yer tuttu-
ğu görülmüştür. Çalışma kapsamında 
bu karikatürler, ‘metin içeriğinin, kod 
belirleme ve tema ya da örüntü oluş-
turma yoluyla sistematik biçimde sı-
nıflandırılarak yorumlanması işlemi’ 
(Hsieh ve Shannon 2005:1278) olarak 
tanımlanan nitel içerik analizi yönte-
miyle çözümlenmiştir. 

Karikatür analizinin, geleneksel 
içerik analizinin yanısıra nitel/yorum-
layıcı içerik analizi ile de gerçekleş-
tirilebileceğini kaydeden Giarelli ve 
Tulman’ın belirttiği gibi, yorumlayıcı 
içerik analizi sayılamayan ya da ta-
nımlanamayan temaların saptanma-
sını içerir (2003: 951). Yapılan işlem, 
araştırmanın amacı doğrultusunda an-
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lam ifade eden ve benzeşen verilerin, 
belirli temalar ve kategoriler çerçeve-
sinde biraraya getirilip yorumlanma-
sıdır. Çalışmada da öncelikle gündelik 
yaşamda sosyal medya kullanımına 
örnek oluşturan karikatürler belir-
lenmiş, öne çıkan konular saptanmış 
ve benzeşen metinler çeşitli kodlar ve 
(geçici) başlıklar altında düzenlenmiş-
tir. Ardından, her iki araştırmacının 
da üzerinde uzlaştığı karikatürlerdeki 
içerikler, ilgili referanslar çerçevesin-
de analitik bir okumayla irdelenmiş ve 
bağlam ilişkisi kurularak yorumlan-
mıştır. Çalışmada, karikatürlerdeki 
söylemlerin, sosyal bağlamı içinde yo-
rumlanabilmesi için Türkiye’de sosyal 
medya kullanımını ele alan araştır-
malardan, yanısıra da gazete haber-
lerinden yararlanılmış; sözkonusu re-
feranslar, tematik kodlamada yol gös-
terici olmakla birlikte, temalar aslen 
verilerden hareketle oluşturulmuştur. 

Sosyal Paylaşım Ağlarındaki 
Deneyimlerin Karikatürlerdeki 
Yansıması

İncelemede Facebook öncelikli ol-
mak üzere sosyal paylaşım ağlarının 
gündelik yaşam pratikleri, davranış 
ve ilişki biçimlerindeki etkisinin kari-
katürlere de geniş malzeme sunduğu 
görülmüştür. Türkiye insanının sosyal 
medyaya yoğun ilgisinin karikatürist-
lerin yaratıcılığını beslediği anlaşıl-
maktadır. Karikatürler sosyal medya 
sonrası gündelik alışkanlıklarda, in-
san ilişkilerinde, değer ve anlayışlar-
da yaşanan değişimi doğası gereği ab-
sürt ve gülünç yönleriyle sergilemekte 
ve kendi diliyle alaya almaktadır. 

Mizah dergilerinde sosyal payla-
şım ağlarının, özellikle de Facebook’un 
romantik ilişkilerdeki etkisini, selfie 

kullanım pratiklerini ve sosyal ağ-
ların, genel olarak toplumsal yapı ve 
ilişkilerde yarattığı değişim ve dönü-
şümü çeşitli konular üzerinden yansı-
tan karikatürler beş ana tema altında 
sunulmuştur. 

Çağın bilmecesi: Birlikte ama 
yalnız…

Sosyal paylaşım ağları, bireylere 
dünyayla ve sosyal çevreyle daha fazla 
etkileşim vaat etse de, mevcut ilişkile-
rin çevrimiçine taşınmasıyla birlikte, 
sosyalleşme neredeyse bu ortamla sı-
nırlı hale gelmiştir. Mizah dergilerinin 
sayfaları da, sosyal ilişkilerin gerçek-
liği ile sanallığı arasındaki ayrımın 
bulanıklaştığı bir ortamda, ‘birlikte 
ama yalnız’ şekilde hayatını sürdüren 
insan suretleriyle doludur. Gençlerin 
bağımlılık halini alan sosyal medya 
merakı, mizahın da gündemindedir. 

Karikatür 1: Leman 18 Subat

Karikatür 1’de, bir toplu taşı-
ma aracında yanyana seyahat eden 
birbirinden bağımsız üç genç, sosyal 
medyada gezinir vaziyettedir. Ancak 
bir toplu ulaşım aracında yan yana 
gelebilecek yaşam tarzı ve anlayışına 
sahip tipler oldukları, giyim kuşamla-
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rından anlaşılan bu üç gencin tek or-
tak noktası, akıllarından geçenin tek 
konuşma baloncuğunda verilmesiyle 
de sergilendiği gibi ‘Feysbuk, Tivitır, 
Instegram’dır. Her kesimden ve an-
layıştan genç, -belki de gerçekte özle-
mini çektikleri- hayata sosyal ağlarla 
bağlanmaktadır. Kimileri de, Karika-
tür 2’deki gibi, arkadaşıyla yan yana 
ise de sohbet etmek yerine, internette 
ve sosyal ağlarda olmayı seçer. Sonuç-
ta gündelik yaşam artık ağlardadır ve 
orada görünür olmak, ‘like kontrolü’ 
yapmak, gerçek yaşamdaki herşeyden 
daha önemlidir!

Karikatür 2: Penguen 20 Ağustos

Sosyal çevreyle ilişkilerin ağlara 
taşınmasıyla, paylaşmanın anlamı da 
oraya has hale gelir. Geçmişte acıda 
ve sevinçte biraraya gelişi çağrıştıran 
paylaşmak sözcüğü, artık o anki duru-
mu sosyal ağlardan herkese bildirmeyi 
ifade eder olmuştur. Sosyalleşme sos-
yal ağlarda sürerken, kimileri sade-
ce sanal dünyaya taşınıp yalnızlaşır, 
kimi de yanıbaşındakilere rağmen ağ-
lardadır. Yakınlarıyla anı paylaşmak 
yerine, o anı sosyal medyada nasıl 
paylaşacağının telaşında olanlar da 
vardır. 

Karikatür 3: Penguen 16 Temmuz
Penguen’in kapağına taşıdığı ve 

bir bayram ziyaretinin resimlendiği 
Karikatür 3, sosyal medyayla birlik-
te dönüşen sosyalleşme anlayışını, 
kuşaklararasındaki ezeli çatışmada 
gelinen noktayı bayram geleneği üze-
rinden yansıtmaktadır. Yaşlı babala-
rına bayram ziyaretine gelen çift de 
çocukları da internet başında ya da 
selfie çekme telaşındadır. Bayramı, 
kendine has ritüelleriyle çocukları ve 
torunlarıyla kucaklaşarak geçiremedi-
ğine isyan eden yaşlı adamın sözleri, 
adeta yukarıdaki ifadelerin özetidir: 
‘Bu bayram da gelmediler.’ 

Karikatür 4: Leman 15 Eylül
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Mevcut çevre sosyal ağlarda olun-
ca, sosyal ağ ortam ve araçları, kritik 
zamanlarda onlara ulaşmanın en kes-
tirme yolu haline gelir. En zor anlarda 
bile ilgi çekici bir paylaşım, telefona 
tercih edilir. Karikatür 4’teki can çe-
kişen gencin, kendisine yardım elini 
uzatıp yakınlarını aramak isteyen ki-
şiye söyledikleri, ‘birlikte ama yalnız’ 
olma halinin mizahtan yansıyan çarpı-
cı ifadesidir:‘Selfie çek, Feyse at, daha 
çabuk görürler.’

Kıyıya vurmuş insanlık… 
Çağın toplumsal örgütlenme plat-

formu olarak umutla karşılanan sos-
yal ağlarda sorunlara tepkilerin çoğu 
kez tek bir ‘tık’a ya da bir paylaşıma 
indirgenmesi hayal kırıklığı yaratmış-
tır. Mizah bu duruma da kayıtsız kal-
maz, bilakis ondan beslenir. Leman’a 
kapak konusu olan ve Suriyeli mülteci 
çocuk Aylan’ın kıyıya vurmuş cesedi-
nin resmedildiği Karikatür 5, sosyal 
ağlardaki yaygın toplumsal duyarlı-
lık hallerinin eleştirisi, bir trajedinin 
‘like’ amaçlı paylaşım konusu haline 
gelişinin mizahla belgelenişidir. 

Karikatür 5: Leman 8 Eylül

Suskun kitleler, olan biteni du-
yarsızlıkla izlemektedir. Sosyal ağ 
paylaşımlarının bir gösteri, bir moda 
halini alması ise, toplumsalın sonu-
nun adeta ilanı gibidir. Bu kayıtsızlık 
hali, Karikatür 6’da, kız arkadaşının 
ardı ardına yaptığı birbirinden ilgisiz 
paylaşımlara anlam veremeyen gencin 
tepkisinden de çarpıcı biçimde yansı-
maktadır.

Karikatür 6: Uykusuz 9 Temmuz

Karikatür 7: Uykusuz 5 Mart

Toplumsal sorunlara tepkilerin 
sosyal ağlarda beğeni artırma konusu 
haline gelmesi ve hassasiyet konusu 
paylaşımların kısa sürede mutluluk 
halleriyle yer değiştirmesi durumu, 
toplumsal duyarsızlıklara odaklı kari-
katürlere geniş malzeme sunmuştur. 
Aynı duyarsızlık hali, kişisel günde-
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me, özel hayata dair birbiri ardına ya-
pılan ve farklı ruh hallerini yansıtan 
paylaşımlarda da kendini gösterebil-
mektedir. Nitekim Karikatür 7, sosyal 
ağlarda görünür olma, ilgi çekme ve 
beğeni alma isteğindeki sınır tanımaz-
lık halinin eleştirisidir. 

“Yeni yeni adetler…”

Karikatür 8: Penguen 29 Ocak

Toplum hayatındaki değişimler, 
karikatürlerde sıklıkla masal klişe-
lerinin değiştirilmesi yoluyla anla-
tılır. Karikatür 8’de Pamuk Prenses 
ve Yedi Cüceler’deki kötü kraliçenin 
sihirli aynasıyla bilindik diyaloğunun 
yapıbozumu üzerinden, sosyal ağlar-
la değişen ve yaygınlaşan değerler 
resmedilmektedir. Masal kahramanı 
dolayımıyla betimlendiği üzere, insa-
nın yüzyıllardır süregelen beğenilme 
arzusuna yanıt aradığı yeni ortamlar 
haline gelen sosyal ağlar, değer yargı-
larının, tutum ve alışkanlıkların deği-
şiminde belirgin rol oynamaya başla-
mıştır. 

Sosyal ağlar ‘yeni adetler’ ortaya 
çıkaran bir mecra olarak gündelik ya-
şamda dünya ölçeğinde benzer dene-
yimlere konu olmuşsa da, her toplum 
kendi kültürel kodları içinde farklı 

deneyimler de yaşamaktadır. Mizah 
dergilerinde, Türkiye’nin sosyal ağlar-
la kendine has deneyimini, toplumun 
kültür kalıplarındaki yeni yönelimleri 
yansıtan örneklere de rastlanmıştır. 
Sosyal ağların, toplumsal değişmedeki 
rolünü komşuluk geleneği üzerinden 
resimleyen Karikatür 9, bunun çarpıcı 
bir örneğidir. Komşuluk, Türk toplum 
hayatında kimi kesimlerde orta yaş ve 
yaşlı kuşak tarafından hala kendine 
özgü ritülleriyle sürdürülmeye çalışı-
lan bir gelenek ise de anlaşılan sosyal 
ağlar ona da yeni bir yön vermiştir.

Karikatür 9: Leman 1 Nisan

Karikatürdeki günümüzün aktif 
sosyal medya kullanıcısı genç tipo-
lojisine uygun genç kızın, annesi ile 
diyaloğuna göre, konu komşunun ‘ev-
den yer bildirimi’ yaptığı bir dönemde, 
komşuya ziyareti kapıdan bildirme 
ritüeline ihtiyaç da kalmamıştır. Ön-
ceki kuşaklar, teknolojiye genç nüfusa 
oranla mesafeli olduklarından, sosyal 
ağların yön verdiği zihniyet değişimi, 
karikatürlerde sıklıkla kuşaklarara-
sı çatışma üzerinden yansıtılır. Kari-
katür 10’da dede-torun anlaşmazlığı, 
günlük yaşamda fotoğraf albümlerinin 
yerini sosyal ağlardaki albümlerin ve 
özelde Instagram’ın almış olmasından 
kaynaklıdır. 
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Karikatür 10: Leman 25 Mart
Sosyal medya kullanımında be-

lirleyici olan etkenler ve yaygınlaşan 
pratikler üzerine sorgulamalar sürer-
ken, karikatüristler de yaşadıkları top-
lumdaki deneyimlerden esinlenerek bu 
fenomene kendi olanaklarıyla yorum 
getirmektedir. Karikatür 11 ve 12’de, 
sosyal medya çağında toplumsal değer 
yargıları ve anlayışındaki kırılma, Türk 
kültüründe önemli yeri olan ölüm, cena-
ze ve yas geleneğindeki izleri üzerinden 
yansıtılmaktadır. Sosyal ağların sosyal 
çevreyle anlık haberleşmenin temel 
aracı haline gelmesiyle, kutlamalardan 
ölüm merasimlerine her türlü gelişme 
bu mecralardan duyurulmaya başlan-
mıştır. Öte yandan sosyal ağlar, mevcut 
çevreyle iletişimi kendi ortamında ve 
kendi yönergeleriyle sürdürmeye yön-
lendirmekte, çeşitli konuları ve duygu 
durumlarını niteleyen emojiler başlıba-
şına ifade aracı olabilmektedir.

Karikatür 11: Leman 30 Haziran

Karikatür 12: Leman 19 Mayıs

Karikatür 11, emojiyle ifadenin, 
ölüm ve yas bildirimlerini de ‘ruh 
sızlatır’ şekilde kapsar hale gelmesi 
ve yaygınlaşmasının parodisidir. Ka-
rikatür 12’de de, alışılmışın dışında, 
Twitter ortamında bir cenaze töreni 
ritüelinin tasviriyle, sosyal ağ kullanı-
mındaki aşırılık eleştirilmektedir. 

‘Facebook gerilim hattı’nda 
romantik ilişkiler

Milliyet gazetesi 23 Kasım 2015 
tarihli haberinde, ‘Facebook’tan yeni 
özel uygulama!’ başlığıyla Facebook’un 
‘ilişkisi biten kullanıcıların acısı-
nı hafifletmek için’ yeni bir uygula-
ma test etmeye başladığını duyurur. 
Facebook’un, kullanıcının kişisel pro-
filinde romantik bir ilişkisi olup olma-
dığını ve kiminle ilişkide olduğunu bil-
direbilmesine yönelik ‘ilişki durumu’ 
özelliği kapsamında, ayrılan çiftler 
arasında haberleşmeyi -tercihen- sı-
nırlandıran bir uygulamaya gitmesi, 
sosyal ağların romantik ilişkilerde-
ki etkisini yansıtır niteliktedir. İlgili 
araştırmalarda (Zhao vd. 2012, Fox ve 
Warber 2014) da, çiftlere anlık haber-
leşme, geçmiş paylaşımları ve arkadaş 
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ağını inceleyebilme ve ‘ilişki durumu’ 
seçeneğiyle diğerini romantik partne-
ri olarak tanımlayabilme özellikleriy-
le Facebook başta olmak üzere sosyal 
ağların, romantik ilişkilerde hem bilgi 
hem de gerilim kaynağı işlevi gördüğü 
kaydedilmektedir. Facebook, roman-
tik ilişkilerde bir gözetleme aracına 
dönüşmesi ve bu tip ilişkiye has özel-
liklerinin kullanılış biçimleriyle kari-
katürlere de geniş malzeme sunmuş 
ve yoğunlukla kadın-erkek ilişkilerin-
de bir çatışma ve gerilim konusu ola-
rak yer almıştır. 

Karikatür 13: Penguen 9 Temmuz

Karikatür 14: Uykusuz 26 Kasım

Çiftlerin Facebook’ta ortak he-
sap açması hayatını sosyal ağlarda 

dolaşıma sokan birçok kişinin tanık 
olduğu bir durumdur. Ortak Facebo-
ok hesabı açma ya da şifre paylaşma 
talebinin, ilişkide bağlılık ve güvenin 
yeni teminatı olarak parodileştirildiği 
Karikatür 13, 14 ve 15, Facebook’un 
ilişkilerde çiftlerin birbirleri hakkında 
her şeyi bilme isteğine hizmet etmesi, 
bu yönde izleme ve denetleme amaçlı 
kullanılması durumunun eleştirisidir. 
Karikatürlerde ortak Facebook hesa-
bı ya da şifre paylaşımını bir teminat 
olarak gören, dolayısıyla da ilişkide 
güven ve bağlılığın beklentisi için de 
olan da genelde kadınlardır. 

Karikatür 15: Leman 23 Haziran

Romantik ilişkilerde kadınların 
güven sorunu, bağlılık arayışı, ilgi çek-
me ihtiyacı ya da ilişkiyi görünür kıl-
ma beklentisiyle bir çözüm yolu olarak 
Facebook’a sarılmaları ve bu sebepten 
yaşanan çatışmalar, karikatürlerde 
sürekli işlenen bir konudur. Karikatür 
16’da resmedildiği gibi, ortak Facebo-
ok hesabı yoksa da, ‘Feysbuka birlikte 
resim’ mutlaka konmalıdır. 
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Karikatür 16: Leman 16 Haziran

Ortak Facebook hesabı, profil fo-
toğrafı ya da şifrenin, dünün ortak 
tapu ya da alyansı misali, ilişki temi-
natı ve bağlılık göstergesi olarak gö-
rülmesi durumunun ironisi karikatür-
ler, romantik birlikteliklerde, sosyal 
ağlarla değişen ilişki dinamiklerine de 
ayna tutmaktadır.

Karikatür 17: 16 Temmuz Penguen

Karikatür 17’de, Facebook’la bir-
likte dönüşen bağlılık ve özveri anla-
yışı, kadının ‘senin için Face’den insan 
sildim ben’ isyanıyla yansıtılmaktadır. 
Kadın-erkek ilişkilerinde, arkadaşlık 
ilişkilerine müdahale yeni birşey de-

ğilse de, sosyal etkileşimin ağlara ta-
şınması, müdahalenin de bu zemine 
kaymasına yol açmıştır.

Karikatür 18: Penguen 7 Mayıs

Facebook, romantik birliktelik-
lerde, yeni ilişkiler için uygun bir or-
tam olmasının yanısıra, Karikatür 
18 ve 19’da görüldüğü gibi eski part-
nerin izlenme zemini olarak da çatış-
ma sebebidir. Facebook’un yanısıra 
Instagram’ın da bir gözetleme ara-
cı olarak yer aldığı karikatürlerde, 
geçmişteki partnerin takibi, merakı 
tatmin amaçlı ve/veya duygusal bağ-
lılığın sürmesinden kaynaklı, izlenen 
açısından rahatsızlık, yeni partner 
açısından da kıskançlık konusu olabi-
lecek bir durum olarak yansıtılmak-
tadır. Karikatür 18’de, eski sevgilinin 
takibine konu olan Orhun Yazıtları, 
sosyal ağların romantik ilişkilerde na-
sıl bir gözetleme ve denetleme ortamı 
haline geldiğinin simgesel anlatımıdır.

Karikatür 19: Leman 7 Temmuz
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Karikatür 20: Uykusuz 17 Eylül
Facebook ‘ilişki durumu’ özelliği, 

romantik ilişkilerin Facebook’taki te-
mel çehresi ve gündelik yaşam dene-
yimlerinin konusu olarak karikatürle-
re de malzeme oluşturmuştur. Sosyal 
çevrenin Facebook’a taşınmasıyla, 
yeni birliktelikler de ‘ilişki durumu’ 
güncellemesiyle ilan edilmeye başlan-
mıştır.

 
Karikatür 21: Penguen 8 Ekim

‘İlişki durumu’ güncellemesinin, 
Pamuk Prenses’in beyaz atlı prensi-
ne kavuştuğu an ile resimlendiği Ka-
rikatür 21, Facebook’taki klişeleşen 
romantik ilişki pratiklerinin parodisi-
dir. Mizah dergilerinde, Facebook’un 
‘ilişki durumu’ özelliğinde yer alan ve 
açık uçlu ve merak uyandırıcı anlam-
lar içeren ‘karmaşık’ seçeneğinin, yine 
bu karmaşayı somutlaştıran örnekle-
rine de rastlanmıştır. ‘Karmaşık’ ilişki 

durumunu Karikatür 22 gibi, genelde 
hayvan metaforuyla resmeden karika-
türler, gündelik yaşamdaki soru işa-
retlerinin mizahtaki yansımalarıdır. 

Karikatür 22: Penguen 16 Temmuz 
İlgili araştırmalardan ve karika-

türlerdeki örneklerden hareketle, sos-
yal ağların romantik ilişkilerde dünya 
ölçeğinde benzer deneyimlere konu 
olduğu, genellikle gerilim yarattığı 
söylenebilirse de, bu gerilimin boyutu 
kültürden kültüre değişkenlik göste-
rebilmektedir. Nitekim Türkiye gibi 
kadına yönelik şiddetin yoğun olduğu 
bir ülkede, “Profiline nişanlı yazınca’ 
(Milliyet 24 Kasım 2015), ‘Facebook 
şifresi cinayeti’ (Posta 6 Şubat 2016) 
gibi kadın cinayeti haberleriyle karşı-
laşılmaya başlanması, sosyal ağların 
romantik ilişkilerde bir gözetleme ara-
cı haline gelmesinin mevcut ve potan-
siyel sonuçlarının gözden geçirilmesi-
ni gerekli kılmaktadır. 

‘Selfie’ aynasında Türkiye
Asfaltta selfie çeken gençlerin 

üzerinden kamyonet geçti (radikal.
com.tr 21 Aralık 2015)

Şehit cenazesinde selfie çeken 
imama tepki (hurriyet.com.tr 1 Ekim 
2016)

Yoğun bakımda selfie çeken hem-
şire konuştu (ntv.com.tr 20 Ekim 2016)
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Türkiye selfie çubuğu kullanımın-
da dünya üçüncüsü (haberturk.com 31 
Mart 2016)

Kişinin sosyal paylaşım ağların-
da yer vermek üzere kendi fotoğrafını 
çekmesini ifade eden ‘selfie’, yukarıda 
derlenmiş haber başlıklarından an-
laşılacağı gibi Türkiye’de de popüler 
hale gelmiş ve ‘mizaha yer yok’ dedir-
tecek deneyimlere konu olmaya baş-
lamıştır. Türkiye’de selfie kullanımı 
mizahi deneyimlerle çoğaldıkça, mi-
zah da bu deneyime kendi olanakla-
rıyla yeni görünümler kazandırmıştır. 
Öyle ki, sınırlı örneğine yer verilebilse 
de, mizah dergilerinin sayfaları adeta 
selfie çeken suretlerle doludur. Bilim 
insanından esnafına herkes, Facebo-
ok ve Instagram’da paylaşmak üzere 
selfie çekmekte, Türkçe’deki ifadesiyle 
özçekim yapmaktadır. Selfie paylaşı-
mının gündelik yaşamda vazgeçilmez 
hale gelmesi, mizahın da dozunu ar-
tırmış, hayvanlar, masal ve çizgi film 
kahramanları ‘selfie” kullanımındaki 
abartının yergisi olarak karikatürler-
deki yerini almışlardır.

Karikatür 23:Leman 4 Ağustos 

Günümüzde yeni görünürlük or-
tamı sosyal ağlar, kendini göstermenin 
yeni aracı da ‘selfie’dir. Karikatürlere 
bakılırsa, selfie çekmek, kendini ifade, 
ilgi çekme, beğeni alma ya da her ne 
sebeple olursa olsun, her koşulda bir 
alışkanlığa dönüşmüştür. Karikatür 
23 ve 24’e konu olduğu gibi, ‘Feysbuk-
ta’ ve Instagram’da takipçi artırmak 
sözkonusu olunca, iyi bir selfie uğruna 
yapılamayacak şey, girilemeyecek va-
ziyet yoktur. 

Karikatür 24: Penguen 14 Mayıs

Herkes karikatür 24’deki genç 
gibi ‘dip selfisi’ yapmasa da, ilgi çeke-
cek bir selfie için mutlaka bir yol bulu-
nur. Sosyal ağlarda kedi paylaşımları 
ilgi görünce, Karikatür 23 ve 25’de ser-
gilendiği üzere, kediler selfie’nin başlı-
ca figürleri arasına yerleşir. 
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Karikatür 25: Uykusuz 29 Ocak

Selfie çekmenin, hayati tehlike 
anlarını da kapsayacak şekilde her du-
rumda kendini gösterme aracı haline 
gelmesi, ilgi çekme amaçlı paylaşım-
lar, karikatüristlere geniş malzeme 
sunmuştur. 

Karikatür 26: Penguen 24 Eylül

Zaman, mekan ya da koşul her ne 
olursa olsun, önemli olan selfie pay-

laşmak olunca, Karikatür 26, 27 ve 28 
örneği gibi, ‘ölüm anı’ ya da ‘cehennem’ 
tasvirli karikatürler de, toplumun 
selfie’ye ilgisinin ulaştığı boyutu sergi-
lercesine, mizah dergilerindeki yerini 
almıştır. 

Karikatür 27: Penguen 24 Aralık

Karikatür 28: Penguen 5 Şubat

‘Şehit cenazesinde selfie çeken 
imam’ ve ‘Yoğun bakımda selfie çeken 
hemşire’ başlıklı haberlere de konu ol-
duğu gibi, selfie paylaşımının, insani 
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değer yargılarındaki değişimi de sor-
gulatırcasına her ortamda deneyim-
lenir hale gelmesi karikatürlere de 
abartılı çizgilerle yansımıştır. 

Karikatür 29: Uykusuz 29 Ekim

Kimileri Karikatür 29 kişisi gibi 
mezar başında selfie çeker, kiminin de, 
Karikatür 30’daki gibi, yakınının ölüm 
haberi karşısında ilk yaptığı ‘selfie çu-
buğunu’ yarıya indirmek” ve üzüntü 
belirten bir selfie paylaşmak olur. 

Karikatür: 30: Uykusuz 30 Temmuz

İnsanoğlu dilediği imajı oluştu-
rabildiği profil sayfalarında en gü-
zel ‘maske’ ile görünmenin çarelerini 
ararken -neyse ki- selfie ile tanışmış-
tır. Selfie’nin ‘ördek surat’ ifadesi ola-
rak tanımlanan dudakları büzme ve 
şişirme gibi kendine özgü poz verme 
ve davranış pratiklerinin, ‘kusursuz 

görünme’ formülü olarak sunulan filt-
re ve efektlerinin çabucak benimsendi-
ği, magazinler bir yana, sosyal ağlarda 
sık karşılaşılan sıradan suretlerden de 
anlaşılmaktadır. Kişilerin beğenilme 
isteğiyle selfie uygulamalarını sık kul-
lanmaları, Karikatür 31’de görüldüğü 
üzere, karikatüristlerin de gündemin-
dedir. 

Karikatür 31: Penguen 7 Mayıs
Selfie kullanıcılarının en iyi gö-

rüntü ve açıyı yakalama arayışı, pa-
zarı da harekete geçirmiş ve ‘selfie 
çubuğu’yla birlikte selfie kullanımında 
yeni bir dönem başlamıştır. Türkiye’de 
yoğun talep gören selfie çubuğu, kari-
katürlerde de belirgin ölçüde görünür-
lük kazanmıştır. 

Karikatür 32: Leman 30 Haziran
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Nitekim mizah dergilerinde, Ka-
rikatür 32’deki gibi, kim olduğuna, ne-
rede olduğuna, ortamdakilere aldırış 
etmeksizin selfie çubuğu karşısında 
şekilden şekile girenler de vardır, Ka-
rikatür 33 kişisi gibi en iyi açıyı yaka-
layabilmek için her ortamı değerlendi-
renler de. 

Karikatür 33: Penguen 3 Eylül

Mizah dergilerinde “selfie’nin 
özellikle kent yaşamındaki vazgeçil-
mezliğinin ve selfie çubuğunun adeta 
temel aksesuar haline gelişinin ka-
rikatürize edildiği çarpıcı örneklere 
rastlanmaktadır.

Karikatür 34: Penguen 2 Temmuz

Karikatür 35: Leman 22 Eylül 

Karikatür 34’te kentli olan ve ol-
mayan arasında gerilim konusu olan 
‘selvi dalından değnek’, ‘selfie’nin kent 
hayatında adeta virüs hızıyla yayılma-
sının, Karikatür 35 de ‘selfie’ kullanı-
mının bir beceri konusu haline gelmesi 
durumunun parodisidir. 

Sonuç
Günümüzde sosyal medyanın ne-

den ve nasıl kullanıldığı, gündelik ya-
şam pratiklerini nasıl etkilediği soru-
larına, kullanıcı deneyimleri ya da ile-
ti içeriklerinin sorgulanması suretiyle 
yanıt arayan çok sayıda akademik ve 
popüler araştırma kaleme alınmakta-
dır. Türkiye’nin sosyal ağ deneyimi-
nin, kamusal söylemin özgün kaynağı 
karikatürler üzerinden okunduğu bu 
ilk çalışma, sosyal ağların gündelik 
yaşamdaki rolünü anlamlandırma ve 
bu yöndeki arayışlara katkı sunma is-
teğinin bir ürünüdür. 

Sosyal medya ortam ve araçları, 
Türkiye’de artan yoğunlukta kulla-
nımına ve gündelik yaşamda giderek 
güçlenen konumuna koşut olarak, top-
lumun nabzını tutan mizah dergilerin-
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de de geniş yer bulmuş, Türkiye toplu-
munun sosyal ağlara olan yoğun ilgisi, 
karikatüristlere doğal olarak zengin 
malzeme sunmuştur. Toplumun sos-
yal medyaya, özellikle de Facebook, 
Twitter, Instagram gibi sosyal payla-
şım ağlarına, ancak karikatürize edi-
lerek anlatılabilecek anlam ve işlevler 
yüklediği, gazete haberlerinden ör-
neklerle de sergilendiği üzere, açıktır. 
Sosyal ağların gündelik yaşamda mi-
zahın sınırlarını zorlayan deneyimlere 
konu olması, karikatürleri de zengin-
leştirmiş ve mizah dergilerinin sayfa-
larını, bugün kavranmaya çalışılan bu 
deneyime ilişkin ipucu sunabilecek bir 
doküman niteliği kazandırmıştır. 

Türkiye’de sosyal paylaşım ağı 
kullanımı pratiklerini konu alan ka-
rikatürler, adeta sosyal ağlara yöne-
lik yaygın eleştirilerin gözle görülür 
bir anlatımı niteliğindedir. Sosyal 
ağların aşırı ve bilinçsizce kullanı-
mı, yüzyüze ilişkilerin yerini alması, 
bir gösteri ve gözetim mecrasına dö-
nüşmesi, gündelik yaşamın eleştirisi 
üzerine kurgulanan karikatürlere 
kaçınılmaz olarak yansımış; sosyal 
ağlarla olan dile getirilmiş ya da ge-
tirilememiş deneyimler, karikatür 
imgelerinde çarpıcı tasvirlerle ifade 
bulmuştur. Sosyal ağ kullanımını 
yansıtmada bir veri kaynağı olarak 
karikatürü ayrıcalıklı kılan ise kuş-
kusuz, sosyal ağ ortamlarında yaşa-
nan ya da bu ortamlar aracılığıyla 
gündelik hayata taşınan, bilerek ya 
da farkında olmaksızın dahil oldu-
ğumuz, bazen kendimize bile itiraf 
edemediğimiz hal ve durumlara ayna 
tutmasıdır. Hayatını sosyal paylaşım 

ağları aracılığıyla kamuya açan ve 
adeta onun yönergeleriyle sürdüren 
kişilerin eleştirel bir bakışla çizgi-
lere taşındığı karikatürler, sosyal 
ağlarla mevcut ilişkimizi ve yaygın 
kullanım pratiklerimizi alaya alır-
ken, bunlar üzerine düşünme fırsatı 
da sunmaktadır. 

Sosyal paylaşım ağlarının günde-
lik yaşamda hakimiyetini ilan ettiği, 
kendi kültürünü oluşturduğu ve yay-
gınlaştırdığı günümüzde, karikatür 
gibi, sosyal ağların insan, toplum ve 
kültür üzerindeki etkileri hakkında 
ipucu sunabilecek her kaynağın de-
ğerlendirmeye alınması gerekmek-
tedir. Bu çalışmaya kısmen referans 
oluşturan gazeteler, sosyal ağların 
gündelik yaşamdaki yerini kavrama 
arayışında yol gösterici olabilir. Te-
levizyon dizileri, sinema ve reklam 
filmleri, popüler edebiyat metinleri 
de sosyal medyaya dair toplum odak-
lı incelemeler için araştırmacıların 
ilgisini beklemektedir. Toplumun 
sosyal ağ deneyiminin karikatürler-
deki temsilini konu alan bu çalışma-
da kapsam dışı bırakılmakla birlikte, 
mizah dergilerinde, Türkiye gündemi 
paralelinde, siyasi iktidarın sosyal 
medyaya olumsuz tavrını ve özellik-
le de Facebook ve Twitter’a erişimin 
engellenmesini konu alan karikatür-
lerin de geniş yer tuttuğu görülmüş-
tür. Sözkonusu karikatürler, gelecek-
te basın özgürlüğü ve sansür üzerine 
kaleme alınabilecek çalışmalar için 
doküman oluşturabilir. Beklentimiz, 
bu ilk çalışmanın kapsadıklarıyla, ek-
sik yanlarıyla ve önerileriyle gelecek 
çalışmalar için yol gösterici olmasıdır. 
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