1, Siyasi dilinde atazizler

Siyasi yaz1 ve konusmalara canlihk

getiren atasdzleri aym zamanda kendi-
biinyesinde de yeni bir hareketlilik geti-
riyor. (M. Liithi). Attstzlerinin mecazh
olusu her haliikarda, temelinde yatan
genelgecerlik iddias: sayesinde, politik
gerekgelerin ifade gilcinti atrirarak si-
yasi bir metni daha algilanabilir ve da-

ha canh hale getirmektedir (W.- Mieder), =

Boylece atasbzleri ve atasdztinil anigti-
ran s#zler, okuyucunun dikkatini cezbe-
dici manget ve haber 8zeti olarak karg-
muza gikabiliyor. Ornegin "Paris macht
aus der Not eine Tugend" (Paris zaru-

retten fazilet yaratiyor); "Israel an der .

Pranger" (lsrail teghir diregfinde); “Bonn
‘ging auf den Leim" (Bonn tongaya dtig-
tti); "Rom zwischen allen Stithlen" (Ro-
:ma iki arada bir derede) gibi. Siyasi ba-
sinin dili gogunlukla atasézlerinden
uyarlanmg deyimler igerir. Ornegin
"Brandts Uhl, Barzels Nachtigall" (Ba-
randtin derdi. Barzel'in sevineidir);

~ "Bahr denkt" (Bahr dtigiiniir/), "Brant

' fenkt” -(Brandt ytnetir); (....) "Moskaus
Miihlen mahlen langsam" (Moskova'mn
degirmenin yavag 8futir); "Kissinger
l4bt die Kazte aus dem Sack” (Kissinger
baklayr agzindan kagrrdh) gibi. Atasszle-
ri modern giinliik dilde gogunluk, ams-

" tirmamn belli belireiz farkedildigi atass-

zil imalan geklinde ortaya ¢ikyor.
Wolfgang Mieder bu baglamda atasdzle-
rinin ima bi¢giminden stz etmektedir.
Stiphesiz bu tilr deffisimler genelde dil-
deki gtinil birlik defigimleri yansitmak-
tadar,

Atasbzleri ve deyimler parodize edi-
lip degistirilerek amach ve tamamen bi-
lingli olarak politik hicivde kullaniliyor.
Nazi Almanyasi'nda "Schweigen ist -
Gold, Reden iat Dachau) Sitkut altan,
séz Nazi kampm) deyimi gegerli idi. "Lii-
gen haben ein kurzes Bein" (yalancimin

mumu 'tek’ yaterya kadar yanar) ifadesi
.de Gobbels'e yakigtinlmigtir. Refah top-

lumunun dyesi birinden "wie die Made
in Germany" (Alman yapim) gibi oturu-
yor diye sbz edilir. Siyasi sol ise

~ "Marxin ve Engels'in diliyle” konusur.

Siyasi eylemlerden alinan sloganlar
ginlik dile atasbzleri olarak ge¢mistir.
"Trau Keinem fiber dreissig!" (Otuzunu

‘gegmig hi¢ kimseye giivenme!) deyimi

60'hh yllarin sonlarindan bir parola ola-
rak kalmegtir. Bunun varyant: "Trau ke-
inem tiber hundert!" (Yiizii gegmigse gii-
venmel) insanlar i¢in degil de 100.000
km'yi gegmiy arabalar icin gegerlidir.
Atasbzleri her tiirld yeni duruma ve
gekle uyarlanabilme zelligini gosteri-

“yorlar "Alter schiitzt vor Torheit nicht”

(yaghhk delilikten korumaz). Deyimi,

*}  Lutz Rthrich - Wolfgang mieder; Das Sprichwort, Sammluhg Metzler, Bd. 154, Stutgart
1977, 8. 180-118. (Ceviride, metnin anlagiimasim saglamakicn aa aniikg atasbzlerine de
yer verdik; bunla gliaantez iginde gbsterilmigtir.) ;

**). 8.U. en-Edebiyat Fakltesi, Alman Dili ve Edebiyat: AnabilimDah Ogretim tiyesi.
*#*) 8,U. Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Alman Dili ve Edebiyat Anabilim Dah Arag, Gorevlisi,
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sallantida olan serbest déviz kuru dik-
kate alinarak "Floating schiitz vor Sor-
gen nicht’, (Floating sikintilardan koru-
maz) haline geldi. "Gegen den Tod ist
kein Kraut gewachsen” {Olime karp
herhangi bir yaban otu yetigmedi) atast-
zii degigtirilerek gbyle karamsar bir soru
haline getirilmistir.” Ist gegen die Infla-
tion kein Kraut gewachsen? (Enflansyo-
na ¢gare bulunmaz m1?). "Guter Staat ist

- teuer" (iyi devlet daima pahalidir) "Ren-
te gut-alles gut" (Emekli maam iyi, her-
gey iyl) gibi degigime uframis birgok r-
nek vardir.

Petrol krizi sirasinda istasyon sahi-
binin, benzininin hepsini sattift zaman
styledigi atastzii de: "Pack den Tiger in
den Tank" (Kaplam depoya koy) idi. Bu
durumda, atasézlerinin modern giinliik
dilde kendilerine bir siireklilik garanti-
leyen degigebilirligini ortaya koymug ol-
dugu goéritliyor (J. Mieder). Wolfgang

Mieder bir y1l boyunca, haftalik "Die Ze- .

it" gazetesinde atas8zlerinin siirekliligi-
ni, alternatif kullanimtarim ve iglevsel
degerlerini aragtirdi. Bdyle istatistiki
verilere dayanarak; belli bir seri olugtu-
rulabiliyor. Atasdzleri, siyasi problemle-
rin hasiralt: edilmesini "Wie die Katze
um den heissen Brei herumgehen“ (Kedi
gibi sicak cigerin etrafinda dolanmak);
biiyiik konferanslarn basansizhgm da,
"Viele Kiche verderben den Brei" (bir-
den fazla agg yemegi mahveder - Fazla

Horoz olan kitmeste sabah geg olur) sbz-‘

leriyle tasvir eder.

Cagdag siyasi konugma lanatmda,
defigime uframyg ve yabancilagtirlmg
atasbzlerinin yam' sira, degigime ugira-
mamig atastzleri de bu gibi durumlarda
dnemli bir rol oynamiyor degil. Atasdzle-
rini en ¢ok kullanan politikacilardan bi-
rigi de Nikita Chruschtchow idi. Orne-
gin silahlanma yarnginda "Solange man
unter Wilfen lebt, braucht man den
Kniippel” (kurtlarn arasinda yagadig-
miz siirece definefe ihtiyacimz vardir)
diyerek silahlanmanin gerekliligini gis-

termistir. Bu vesileyle onun fikrinde

olan biri de Stalinizmi kéttilemek i¢in,
"Ejnen schwarzen Hund kann man
nicht weiwashen" (Kara bir képek 1ka-
ninca beyazlamaz) atasdziinii kullan-
mgtir. Bagkan Mao Tse Tung'un kirmiz
kitapgiginda milyonlarca kez kullandigh
gézlerinin kayna@ atasdzleridir. Orne-
gin, "Der Ost-Wind iibertrifft den West-
Vind" (Dofu riizgan bat1 riizgarim ye-
ner), "Niederlage ist die Mutter des Er-
folgs" (Maglubiyet zaferin anasidir} gibi.
Walter Ubricht 1961'de Berlin Duva-
n'mn yapmasim giyle bir ifadeyle hak-
h 'gosterir. "Wenn man das Unkraut
nicht bekimpft, dann erstickt es die jun-
ge Saat” (Eger yabani otlarla miicadele
edilmezse, o zaman ekin hepten mahvo-
lur). Sovyetler Birligi'nin Berlin biiyii-
kelgisi P.Abrassimov da Alman atastzle-
ri hakkindaki bilgisini agagida verdigi-
miz érneklerle kamtlammgtir. "Was lan-
ge wihrt, wird endich gut" (Uzayan ig
sonunda iyi olur - Sabrin sonu selamet-
tir), "Keine Rose ohne Domen" (Dikensiz
gil olmaz - Giile seven dikenine katla-
nir). "Alles Ding hat seine zeit" (Herge-
yin bir zamam vardir), ve "Ende gut Al-
les gut" (Sonu iyi olan her gey iyidir) di-
yerek Berlin goritsmeleri mrasinda yam-
lan oturumlar, kisa fakat mlza.'m bir

_dille yorumlamgtar.(....)

Politikacilarin yaz ve konugmalarin-
da atastzlerinden ziyade daha ¢ok ata-
sdziine benzeyen deyimler yer alir. in-
sanlar birtakim imajlara dogrudan ifa-
delérden, halk deyiglerine bireysel stz-
lerden daha kolay inamyor. (M. Liithi).
Bununla birlikte siyasi rakibe ataatzle-
riyle ya da deyimlerle sarfedilen sbzler
gogunlukla olumsuz tzelliklerdir: sbz ge-
limi rakip (.,..) "kendi bindigi dal keser"
{...). "timsah gtzyaglar1 dbker” (....) "yan-
gina kdrikle gider” (...). Ama politik slo-
ganlar da atasdzil karakterine bitriine-
bilir. (....} [Ttirkgede: "Diin ditndfir, bu-
ghin bugindir”, "Yollar yiriimekle agin-
maz", "ya bitecek va bitecek" ] sézlerin-
de oldugu gibi.

2, Ekonomi dilinde ve endilstri rek-
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lamlarinda kullanilan atasozleri:

Atastzlerinin ¢agdas endiistri rek-
lamlarinda ¢ok énemil bir yeri vardar.
Bu alanda hemen hemen smirsiz diyebi-
lecegimiz bir uyum kaabiliyeti gosteri-
yorlar, Atasbzleri, szlii olarak aktarlan
iistii en kapal, en etkili ve en kisa driin-
lerdir. Boylece, bir slogamn geregini en
kolay bir sekilde yerine getirirler.Ata-
gzleri gibi insamn beynine yerlegiyor.
Giinlimiiziin, yénlendirici dil ve diigiince

_bigimlerinin ortaya pikanlmam ¢aligma-
hrnda, zorunlu olarak yine atasbzleri ve
deyimlerle kargilagtyoruz. (W. Wolenwe-
ber).

Oncelikle goyle bir ayirim yapmak
gerekir. a) Reklamlarda kullanilan ata-
gdzleri, b) Reklam icin degigtirilmig ata-
gtzleri ve c) Atasiizlerine benzeyen slo-
ganlar,

a) Bazen hi¢ deg-ngtmlmeden atasdz-
leri reklamlara alinir. Ornegin "Voller
Bauch studiert nicht gern” (Abdalin kar-
m toksa, gozit oynagta olur), margarin
reklamlam igin, "Zeit ist Geld" (Vakit
nakittir) Devlet Demiryolan i¢in, "Klei-
der machen Leute" (ye kiirktim ye) ata-
sbzli de tekatil sanayi igin kullamlmak-
tadir. Bunlarn yaninda banka reklam-
lan igin "spare in der Zeit, dann hast du
in der Not" (Sakla samam gelir zamani)},
"Wer den Pfennig nicht ehrt, ist des Ta-

lers nicht Wert" (Azla yetinmeyen ¢ogu -

bulemaz). Alkol igin de "Im Wein ist
Wahrheit" (garapta hakikat var): hava
yolu girketleri igin, “zeit ist sicher”
(granti garantidir) gibi reklamlarda kul-
lanilan bir ¢ok atasézi vardir. "Probie-
ren geht {iber studieren” (Deney yapa-
- rak #grenmek kuru égrenmeden iyidir)
veya "Wer die Wahl hat, hat de Xual"
{(Segme hakia olamn sikintisi da vardir)
gibi atasozleri de her tirli ticari rek-
lamda kullanlabilmektedir. Atasbzleri,
deyimler ve ahntilar, tiiketiciye ne ka-

dar bildik gelirse, reklam spotlarinmin o

dlgiide tagiyiciein olurlar (P. Oswald ve
E. Gramer).
b) Nl uyardirmak i¢in cok degisik,

hatta biribirine zit yontemler vardir: Bir
yanda bilinene amgtirma, diger yandan
ige dil normlarindah sapmalar gbriilir.
Yani diger sloganlarda atastzll degigti-
rilir ve reklam amagh olarak yabanci-
lagtirlir ya da bir takim ilavelerle rek-
lam i¢in uygun hale getirilir. Ekonomi
dilindeki ifadeler, atasdzlerindeki anah-
tar kelimelerin yerini ahr ve bunlar, da-
ha sonra eski kaliplara modern yagam-
da yeni anlemlar kazandirir (W. Mie-
der). Ornegin "Reden ist Silber - Kup-
ferberg Gold" (s8z giimiigse Kupferberg
[= bir igecek ‘makas altindir), "Ich trin-
ke jigerneister, weil Morgenstund auch
ruhig mal Likér im Mund haber sollte”
{(Jagermeister igiyorum, g¢iinkii sabah
gaatlerinde Likér'iin tadi bagkadir),
"Wem Gott ein Amt gibt, dem gibt er
auch Gardinen und Vorhinge" (Allah ki-
me bir makam verirse, ona perde ve tii-
liinit de verir) gibi. Onemli olan, mahn
veya marka adimn, defigtirilen atasbzii
metninde yer almasdir.

Degistirilmis olan bir ¢ok atastzii as-
linda, okuyucunun dikkatini gekmek
igin, balaglar yakalayict ve pankart ola-,
rak kullamlma ve ona aym zamanda
ilan metninin devamim okiutmak igin
tegvik amacina hizmet ediyor. (....) Ata-
gézlerinin yap: modellerine bakilarak,
uygun reklam spotlan belirlenir. Orne-
gin "Persil bleibt Persil” (Persil her za-
man persildir), "Krawatten gut-alles
gut" (Kravat iyiyse, hergey iyidir) "Neu
Tapaten machen Leute" (ye duvar keg-
dim yel), "Wer den Vergaser nicht ehrt,
ist die PS nicht wert" (Karbiiratore ka-
naat etmeyen, beygir giiciinii bulamaz);

" dig macunu i¢in, "Vorbeugen ist besser

als bohren" (dnlemek delmekten ¢ok da-
ha iyidir); tatilciler i¢in Devlet Demir-
yollarimn tamtim "Wer zeuerst kommt,
briiunt zuerst" (erken kalkan, erken
bronzlasir) gibi spotlarla yapilir. Orne-
ffin, piyasaya iyi bir mal stirtildiigiinde
"Qualitit verpflichtet” (kalite mesuliyeti
gerektirir) slogan: neden "Adel verp-
flichtet” (Asalet mesuliveti gerektirir)
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('noblesse oblige') atassziinii hatirlatma-
sin, ¢inki iyi bir marka, endiistri diin-
yasinda aym zamanda esalet simgesi gi-
bidir. "Waa du heute kannst besorgen,
das verschiebe nich auf morgen” (bugii-
niin igini yarina birakmal) atasbziinden
"Was du heute kannst besorgen, kaufst
du billiger" (Bugiintin ahgverisini yarina
birakma, daha az para harcansin!) gek-
linde bir magaza reklanmi olmustu. Bu
ybntemle bazen biitiin bir seriyi bir ara-
ya getirmek milmkiin oluyor. Ornegin
"Was ihrer Linie recht ist, ist seinem

Herzen big" (Kadimn ¢izgilerine uyan, -

kocamn génltine de uyar) (margarin),
"Was den kleinen lieb ist, ist den gros-
sen nichtzu teuer" (kilgliklerin sevdigl
gey, bityiiklere pahali gelmez) (tereyag),
"Was der Geschiiftereise recht iat, ist
dem Urlaub lillig" (is gezisi iyi gegerse,
tatil daha da tatl: olur) (kiralik araba)
#rneklerinde oldugu gibi, Endiistriyel
tamtimda kullamlan depigtirilmig ata-
gtizlert, bncelikle dikkati yakalama ama-
am tagir. Defigtirilmig olmalarina rag-
men, atastzleri, okuyucuya bilingaltin-
dan hitkmeder ve ikna edici olur; bu da
tabi endistri mallarinin igine geliyor.
Tabii kit bu arada séz konusu olan, ata-
sbzlerini anlamimin tam olarak korun-
mas: sorunu degildir. Onemli olan, ata-
sizlerinin giiven pyandiran efektini mu-
hafaza etmek dlgilsiinde ¢agrsmin ku-
rulmasidir.

¢} Atastzlerinin dogrudan dogruya
kullamilmadigh durumlarda, modern
reklam teknikleri, metinlerde atasizle-
rinin yapilarindan yararlanir. Bu yiz-

den buglin baz: sloganlar atasbzi zelli-

gini tagimaktadir, Atastzlerinin ctimle
yapisi, ritmi ve sesi, kigi fizerinde etki
uyendirmaktadir. "Ebt mehr Obst und
bleibt Gesund" (Cok meyve yiyin, de-
vaml zinde kalin}, "Gut rasiert - gut ge-
launt” (Iyi trag, iyi keyif) "LaB blumen
sprechen” (Birak ¢igekler sdylesin),
‘"Berlin ist eine Reise wert" (Berlin bir
seyahate deger), "Mach mal Pause, trink
Coca-Cola" (Haydi bir ara ver ve Coca

Cola i¢) gseklindeki srneklerde oldugu gi-
bi. "Darauf ein Dujardin" (Bunun tizeri-
ne bir Dujardin) (i¢ki), en bagarnl rek-
lam sloganlarindan birisi oldu. Bu slo-
gan, atastzil gibi kullamlmaya bagladi-
finda ise kaldinld, ¢linkii kadehlerinde
bagka bir i¢ki buludruanlar da bu sloga-
m kullamyorlard:

Endiiatri ve ig diinyast, nigin atasbz-
lerini reklam amaciyla kullandigim gok
tyi bilir; ¢iinkii atasszleri herkeage tam-
nan, gecerlilifini koruyan ve bundan do-
layr taminmayan bir markanin tanitim-
na ¢ok uygundur. Bildigimiz bir geyi
tekrar hatirlamak, refleka olarak bir
reklamda su sekilde kargimiza gikiyor:
Insan bir anda o geyi daha énceden gbr-
dtiging ve tamdigam hissediyor. Tiketi-
ecinin pasif haldeki hafizasina hitap edi-
liyor, insanlarin geleneksel duygularina
reklam yaluyla mesajlar géndererek ah-
1 kazamilmaya caliihyor. Reklamlar
aym zamanda atasdzlerine glivenerek
yola gikar. Ciinkii atasziiniin bilin¢alt:-
na emretme yonil, ikna edici bir karak-
teri, eavundugu iddias: vardir ve reklam
metinlerinin iletisim yapis1 da, dinleyi-
ciyi uysal kilma cabasindadir. Burada
gz konusu olan, reklamn, gizli ytnlen-
dirme ya da yalan olup olmamas: veya
rekiam vaadinin gergekler kargisinda ne
kadar dayanabilecegi degildir, aksine
$nemli olan, yéniendirmek i¢in kullan:-
landilin dslup ara¢larim ortaya ¢ikar-
maktir.lyi ki alialar, reklamlar ve
iirlinleri elegtirebime diizeyine erigmig-
lerdir. Bu bilinglenme siireci, dilin kul-
lantminda, dzellikle de atasdzlerinin
kullamldif reklam parodilerinde kendi-
ni gosteriyor. "Wer einmal nur im Mo-
nat kann und méchte gerne téglich, der
wende sich an Neckermann, denn Nec-
kerimann macht's méglich (Kim ayda bir

_yapabildiffini hergiin yapmak isterse,

Neckermann'a bagvursun; zira Necker-
mann bunu sizin igin mimkin kilar);
(...) "Nachdem Essen sollst du ruhn oder
eine Frau aufs Bette tun. Hast du keine
Frau zur Hand, dann nimm Pril, denn
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Pril entspannt” (Yemekten sonra ya din-

leneceksin ya da bir kadim yataga ata-
caksin, elinin altinda bir kadm yoksa, o
zaman bir Pril al, ¢tinkil Pril sakinlesti-
rir) gibi. Atastzii geklindeki parodilegti-
rilmig tanitim slogam, reklammn mutlak
gliclinii geri plana dilglirmektedir.

3. Atasézii parodileri ve yeni oluum-
lar:

Fazla kullanilan her sey zamanla
yiprandigindan, kisa siirede parodinin
malzemesi haline gelir. Bu, ayn1 zaman-

da atasdzleri iginde gegerlidir. Sézlitk

anlamina goére atasézil "gok kullamilan”
g8zdilr ve ¢cok kullarulan bu sbz, hemen
¢ok fazla kullanilan bir stz haline gelir.
Ama atastizlerini parodiye gétiiren ne-
den yalmzca bu yapranma degildir. Bu-
" gitn, atasdzii kesin, veciz, genellenen ve
gogunluk tek yonlii bilgeligine ve de ge-
gerlilik iddiasina kargt muhalefeti adeta
bizzat davet etmektedir ve giintimiizde,
gecerli oldugu ge¢mig ylizyillara gbre
daha belirgindir bu. Giintimiize intikal
eden biitiin deger ve normlarin sorgu-
lanmas, bizi aym zamanda atasbzlerine
karg da elegtirici bir tutuma gotirmeli-
dir (W. Mieder). Glinimizde artik ata-
sbzlerine mutlak "dogru sdz" goziiyle ba-
kilmiyor. Aksine, daha ¢ok var olan ge-
leneksel atastzlerine bir mesafe olugtu-
ran 'anti atastzlerine, degistirmeler,
parodilere meydan vermektedir. Calig-
kanhk, tutumluluk, dindarlik, Allah
korkusu ve namusluluk vs. gibi erdem-
lerin dviilmesiyle alay edilerek, tersine
erdemsizlifin dvillmesi amacina hizmet
eden sizler yaratildi. En ¢ok da ¢aligma-
v1 dditllendiren atasbzlerine karg: tem-
belligi tven sbzler etki uyandirmagtir,
Ornegin "Arbeit adelt - wir bleiben biir-
gerlich” (Caligmak asillestirir, biz ner-
mal vatandag kalalim); "Arbeit macht
Spa8 - und SpaB wird nicht gemacht” (1§
eglendirir - ama eglence yaprlmaz); "Ar-
beit ist aller Laster Angang” (g, her tir-
li kiilfetin bagidir); "Arbeit ist Silber -
Nichtstun ist Gold" (Caligmak giimtisse,

aylakhik altindir); "Morgenstund hat
Gold imm Mund und Blei im hintern" (Sa-
bah saatleri altin gibi degerlidir, ancak
yataktan kalkmak ¢ok zordur, "Besser
gut ausruhen als schlecht arbeiten” (Iyi
dinlenmek, ktti ¢aligmaktan iyidir);
"Hoch die Arbeit dafi keiner dran kann!"
(Isi ydcelt, kimse yetigemesinl); (...)
"Wer die Arbeit kennt und sich danach
drigt, der ist beschriinkt” (Kim igi bilip
de ona gire davramrsa, kendini sinir-
lar); "Wer nicht arbeiten will, soll we-
nigstens gut essen" {Caligmak isteme-
yen, hi¢ olmazsa iyi yesin) gibi sdzler
birkag 6rnek. "Uberstund hat Gold im
Mund" (Mesai yapan kazanmir), "Wohl-
gtand kommt vor dem Fall” (Her pikigin
bir inigi var), "Die liebe geht durch den
Wagen" {Agk arabadan geger), {..) "Der
Scheck leiligt die Mittel” (Cek c¢areyi
kutsallagtinir), "Fernsehen am Abed er-
quickend und labend” (Akgamlar tele-
vizyon seyretmek cana can katar), gibi
baz atasézil parodileri yakin tarihli ol-
masina kargin kiemen de olsa bizim-top-
lumumuzu yansitmaktadir.
Ifadenin.olumeuzianmas: ya da tersi-
ne ¢evrilmesi, atasozii parodilerinin en
basit seklidir. Ornegip "Der Kliigere
gibt .. nicht nach” (Akill: kimse geri
adim at ... ma); "Spare jederzeit dann
hast du immer Not" (Her zaman biriktir
ki, daima sikintida olasin); "Was eine
Frau nicht in den Beinen hat, sollte sie
wenigstens im Kopf haben" (Bir kadimn
bacaklar glizel defilse, en azindan akil-
11 olmaly); {...) Wer ander keine Grube
griibt, fallt selbst hinein" (Kuyuyu bag-
kasina kazmazsan, igine kendin diiger-
sin) gibi. Parodilesgtirmek igin tek bir ke-
limenin hatta tek bir harfin tasinda ol-
dugn gibi - defigikligin gériiniirdeki
t6nemsizligine dayamr. Burada atastzi

‘parodileri, dille oynama glidtsiindn bir

sonucudur: Orn. "Gelegenheit macht Li-
ebe" (Firsat agki dogurur); "Kleider mac-
hen Bréaut” (Elbise gelin yapar); "Tade!
verpflichtet” (Azar, mesul kilar); "Viele
Kiche verderben die Kochin” (Fazla er-
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kek asg1, bayan aggiyr mahveder), "Li-
gen haben schine beine” (Yalancimin
mumu giizel yanar). "Wie man sich bet-
tet, so liebt man” (Yatak giizel olursa,
agk da o kadar giizel olur); "Wie man
gich fettet, so riecht man gich fittet, so
riecht man" (Ne kadar yaghysan, o ka-
dar‘kokarsm); "Reden ist Silber - Ausre-
den Gold" (S8z giimiigse, ikna etmek al-
tindir); "Der Apfel falt nicht weit vom
Pferd" (Elma atin uzagina diigmez) gibi.
Komikliff yakalamak igin, tzellikle
gok kullamlan basit bir yéntem de, imaj-
lan farkl: ve zit iki ataséziiniin birlegti-
rilmesidir; birbirine uymayan iki alan
birlestirilerek komik bir ¢atigma yarati-
maktadir. Bu arada stz konusu olan,
esas itibariyle kamtsiz dil siirgmelerinin
ya da yanhg anlama nedeniyle olugan
sozli ifadelerdeki degigikliklerin, yazih
ifadelerden nasl daha kolay yerlegtikle-
ri degil, aksine bilingli ve kasith olarak
vapilan degigikliklerdir. Atasézlerini
rastgele birlegtirmeye kalkigmak, bu
arada kag yapayim derken goz gikar-
"mak, giildiirme efekti yaratmak igin yet-
mez; bilakis, s6z konusu atasozd, bir di-
geriyle birlegtirilmek suretiyle normal
ve ilk haliyle baglantih olmayan yeni bir
espri kazanmahdir. Ornegin "Eigner
Herd ist aller Laster Anfang” (Kisginin
kendi ocag1 giinahlannn baglangig yeri-
dir); "Wie man sich bettet, so schallt es
heraus" (Nasil yatarsan, digardan dyle
duyulur); "Wenn zwei das gleiche tun,
fallen sie selbst hinein” (Iki kigi aym ge-
yi yapiyorsa, i¢ine ikisi de diiger);
"Wenn's dem Esel zu wohl wird, ldsst er
die Katze aus dem Sack” {(Egek rahaty
buldu mu, baklay: agzindan gikarir); (...)
Wer zuletzt lacht-hat eine lange Lei-
tung” (Son giilenin jetonu geg diiger).
Atasbzin parodilerinde oldugu gib
atagozil degerindeki deyimlerde de bu
tiir komik degigikliklere rastlanir. Orne-
gin "Es geht mir durch Mark und Pfen-
nig" (lligime ve meteligime igledi).
"Mehr Glick als Ferdinand" (Ferdi-
nand'dan daha hallice); "So dumm kom-

men wir nie mehr zusammen” (Béyle ap-
talca bir daha bir araya gelemezdik);
"Man hat's nicht leicht, aber leciht hat's
einen" (Bu igi kolay halledemezsin, ama |
o seni kolay halledebilir) deyimlerinde
oldugu gibi. Ozellikle kasith ve olmadik
bir gekilde yapilan degistirmeler olduk-
ca komik bir etki yaratir. (...} "mit dem
sinen FuB stand er im Grabe, mit dem
anderen nagte er am Hungertuch" (Bir
ayagh ¢ukurda, diger ayag sefalet igin-
de) (...} 6rneginde oldugu gibi.
Atastzlerine alayer ilaveler yapildi-
#nda atasozii kendini ek ciimlede paro-
dilegtirmektedir. Devam: ise atasiziinii
agiklar gibi gériniirken aym zamanda
karg bir iddiay1 veya agiklanan bir ah-
laksizhin da beraberinde getirir "Wers-
tand kommt mit den Jahren - je dlter je
diimmer” (Akil yaga baghdir - ne kadar
yaglanirsan o kadar bunarsin);, "Wer
gchlaft, stindigt nicht - wer siindigt,
schl4ft besser" (Usuyan giinah iglemez -
glinah igleyen daha giizel uyur); "Liebe
macht blind und nicht selten ein kind"
(Agk kir eder, ama gogu zaman bir gocu-
gun goziinil dilnyaya agar); "Die Liebe
des mannes fithrt durch den Magen,
aber warum erst einen Umweg mac-
hen?" (Erkegin ask: midesinden gecer
de, niye bu yolu biyle dolambagh hale
getirirler); "Geldallein macht nicht
glitcklich - man muB es auch haben"
(Para yalmz bagina mutluluk, getirmi-
yor, ona sahip de olmalisin): "Geld
stinkt - nur das nicht, was wir selber
verdienen" (Para ¢ok pistir, ama bizim
kazandignmz asla kokmaz); "Ehlich
wiihrt am ligsten - gestohlen ist bald
was" (Diriistlitk zamanla anlasihr - ¢a-
larsan beklemeden mal sahibi olursun)
{Umsonst ist der Tod ? und der kostet's
Leben” ((litm bedavadir ve hayata mal
oluyor);"Trocken Brot macht wangen

-rot, butterbrt noch viel roter” (Koru ek-

mek yanaklar al yapar, ama terayagh

ekinek daha da kirmuz yapar).
Atasdzlerinin bu yeni komik bigimle-

ri genelde atasdzlerinin eski bicim mo-

Milli Folklor

157



dellerini izlemektedir: "Unter den Eu- .

nuchen ist der Eineiige Kénig" (Hadim-
lanin arasinda tek yumurtali, kraldir),
"Wer andern eine Kirche baut, mufl
selbst hinein" (Bagkasina verirsen talki-
m, kendi de yutmamalisin salkimi),
"Wer "Not" sagt, muf} auch "standrecht”
sagen” ("Sikint1" varsa "mikiybnetim" de
vardir); "Wer A sagt, muB auch-limente
sagen” (Hamama giren "Nafaka™ da
dder); "Wer muh sagt, muBl auch milch
geben" (Inek olan: sagarlar); "Wo keine
Pille ist, ist auch kein Weg" (Hap olma-
yan yerde care de olmaz; "Wo eine Pille
ist, ist auch ein Bett" (Hap olan yerde
yatak da vardir); "Irren ist értzlich” (Ya-
nmlmak doktora mahsustur), Gérilditgi
gibi yeni bigimler sadece eskiden bilinen
geylerdir. Yapilan; yent igerigin eski for-
ma aktarilmasidir.

Atasdzlerinin parodilestirilmesinde,
bilingli ve yaratic1 elegtiri kendini gtste-
rir; aym gekilde bugiin atastzlerini, ye-
niden olusum tecriibelerinden mahrum
btrakmak yanlig bir davranis olur. Za-

“ten atasbzlerinden beklentilerimiz de
defismigtir. Atastzlerinde, nasihattan,
eski bilgeliklerden ya da bir dnceki nes-
lin tecribelerinden ziyade, giinfimiize
veya 0 anki duruma uyan fikirler ara-
nr. Giinfimtizde, ézellikle esprili-alayh
atasbzlerine belli bir egilimin oldugu gi-
riilliir. Biitin turizm bélgelerinde hedi-
yelik egya satan magazalarda, ya da bi-

yilk marketlerde yeni tarz atastzii olu- -
gumiar dahil olmak tizere, aga¢ tizerine

.oyulmug ve camlanip gergevelenmis ata-
sdzleri ve deyimlerin sayis: hig de az de-
gildir. Ornegin, "Wenn deine Frau beim
Ausgehen predigt, nimm sie mit und es
ist alles erledigt” (Eger geziye giderken
karin akil veriyorsa, onu da yanina al,
hergey yoluna girer); "Ich bin der Herr
im Hause - was meine Frau sagt, wird
gemacht" (Evde reis benim, karim ne
derse, o olur). Modern olugumlar,yage-
mun her alaninda girillebilir. Tabii bu-
rada otomobilin #nemini tespit edebili-
riz: "Wer kein Auto hat, braucht fiir den

Schrott nicht zu sorgen” (Arabas: olma-
yan kimsenin hurda ywfhm i¢ni endige-
lenmesi gerekmez; "Mercedes darf alles,
BMW kann alles” (Mersedes hergeye
izinli, BMW ise hergseye muktedir); "Der
Mensch ist nicht das, was er dhrt" (In-
eanlar arabalanma gére degerlendiril-
mezler). Baz1 yeni olugumlar sigaranin
zararn hakkindaldi digiincelerle fikir ay-
rilighna ditgiiyorlar. "Rauche ruhig wei- -
ter, Krebs macht schlank" (Sigaray: ke-
yifle i¢, kanser zaniflatir); "Beim rauc-
hen einer Zigarette verbrannte mancher
schon im bette” (Bir sigarimin igimi es-
nasinda bazilar yatakta yanar); "Reval
war gein letztes Wort, er rauchte sie und
starb” (Reval onun son sbzii oldu, onu i¢-
ti ve 4ldl1); "Siehst du die Griber dort
im Tal - das sind die Raucher von Reval,
kennst du die Griiber an vielen Orten,
das sind die Raucher von anderen Sor-
ten" (Su vadideki mezarlar gériiyor mu-
sun, onlar Reval tiryakileriydi, diger va-
dilerde yatanlar, bagka marka icerlerdi).
Yeme ve igme ile ilgili saglik kurallam
veya vecizeler gagilacak kadar ¢oktur:
"Die Liebe und der Suff, die reiben den
menschen uff" < Doch ohne Liebe und
chne Suff, da geht der mensch noch eher
druff > (Agk ve fazla icki insam: sldiirtir,
ama sevmiyor ve igmiyorsan, zaten &l-

_miigsiin); "Das leben ist so kurz, um

schlechten Wein zu trinken" (Hayat ko-
tii bir'garab igmek igin ¢ok kisadir); "In
der allerhéichsten Not schmeckt die
Wurst auch chne Brot” (En dar zaman-
larda sosis, ekmeksiz. de ¢ok nefis);
"Fiir'ne gute Di4t ist es nie zu spit" (za-
wflamak istiyorsan iyi bir diyetle, her
zaman baglayabilirsin niyetle); "Vor
dem Schlafen, nach dem Essen Zihne
putzen nicht vergessen” {Uykudan énce,
yemekten sonra, dig fircalamay: unut-
ma}; "Schénheit vergeht, Schminke bea-
teht” (Giizellik gecici, makyaj kalicadir).
Ya da bu atzlerde genel bir hayat gtirii-
gil bulabiliriz: "das Leben ist eine Hiih-
nerleiter: man kommt vor lauter Dreck
nicht weiter (Hayat bir kiimes merdive-
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nidir, rislikten gegemezsin); "Das Leben
ist eine Klosettrthre: man macht viel
durch" (Hayat bir klozet deligidir: insan
iginé hep eder); Wenn die Jubiltien en-
fangen, hirt das Jubeln auf" (Jiibileler
baglarsa, alkig biter). Anglosakson gele-
neginden gelen kullamg gekillerini de
gormemiz miimkiin. "Once through the

lips, for ever on the hips" (Insan, agzin-

dan gkam, 6mir boyu sirtinda tagir);
"Woman have to give and to forgive,
men to get and to forget” (Kadinlar ver-
meli ve affetmeli, erkekler almah ve
‘unutmal) "make love-not babies” {(Agk
yap, ama bebek yapma" (seks kargiti Pa-
pa VI, Paul'un, "Bebek yap, agk yapmal"
séziiniin parodisi); Breakfast in Tokyo,
Lunch in Frankfurt, Luggage in Lon-
‘don" (Kahvalt: Tokya'da, Ogle yemegi
Frankfurt'ta, bagaj Londra'da) szinde-
ki imajin anlami: En izl ulagim, din-
yanmn kii¢iilmesi, yani mitmkiin olan en
iyi konfor bile sonucta aksakliklan gi-
dermeye yetmemektedir. Is ahlaknn de-
#igimini ve ig yerindeki tutumlan, bash-
ca su atasdzleri karaterize etmektedir.
"Akkord ist Mord" (Gétiirii galigmak ci-

nayettir); "Halte stets die ruhe heilig,

nur die verrickten habens eilig” (Sitku-
neti kutsal hil; sadece plginlar acele
eder); "Wie die Verpflegng so die Bewe-
gung" (Beslenme nasiisa harekette dyle-
dir); "Wenn man dir gibt, nimm! Wenn
man dir nimmt, schei! (Sana verilirse al,
senden alimrsa bagir - ag buldun girig ig
buldun sivig); "Der Mensch kann noch so

déimlich sein, er muB sich nur zu helfen

wissen" (Insan cok aptal olabiliyor, ya-
pacag tekgey kendine yardim etmesini
bilmektir). Orneklerde goraldigi gibi
atasdzlerinin yeniden olugum stireci he-
niiz kapanmamastir,
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