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Abstract

This paper discusses the interrelations between folklormetrics and the media. Television, cinema, mu-
sic, advertisement, radio and newspaper are accepted as the main factors of this issue. As a result of this
study, it is brought out that the inventions and devolepments on these fields affect on Turkish folklore, and it
is also made use of folklore by them.
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Ozet

Bu makalede, halkbilimi ile medya arasindaki iligki tartigilmaktadir. Televizyon, sinema, miizik, rek-
lam ve radyo arag/ortamlar: bu arastirma konusunun temel degiskenleri olarak kabul edilmektedir.Bu ¢alis-
manin sonucunda, belirtilen alanlardaki icat ve gelismelerin Tiirk halkbilimi tizerinde etkili oldugu ve med-

ya kapsaminda incelenen bu arac/ortam/sektérlerin halkbilimi unsurlarindan yararlandiklar: ortaya konul-

maktadir.
Anahtar Sozciikler
Folklor> Kiiltiirbilimi, Medya, Tirk Halkbilmi.

Halkbiliminin antropoloji, sosyoloji,
etnoloji, tarih ve edebiyat gibi disiplin-
lerle iligkisi eskiden beri ¢ok tartisilan
bir konudur. Bu arastirma konusuyla il-
gili olarak ulkemizde cesitli tespitler de
yapilmigtir. Buna karsilik, iletigsim bili-
mi ile halkbilimi arasindaki iligski halk-
bilimciler tarafindan heniiz sorusturul-
mamisgtir. Bu calisma, bu iki disiplin
arasinda baglantiy1 belirleme ve tartis-
ma amacini tagimaktadir.

Turkiye’deki akademiyada geng di-
siplinler olarak kabul edilen(Halkbilimi
sahasinda DTCF Denemesi ile Iletisim
alanindaki Basin Yayin Y.O. disarda tu-
tulursa ve 1981 sonrasi gelismeler dik-
kate alinirsa) halkbilimi ve ilitigim bili-
mi arasinda, vazgecilmez bir iligki bu-
lunmaktadir. Bu baglantinin ortaya ko-
nulabilmesi i¢in, medyanin (yazili, gor-
sel-igitsel, igitsel ortam/ara¢/alanlarinin)
halkbilimi unsurlar: ag¢isindan taranma-

* H.U. Tirk Halkbilimi Anabilim Dali Ogretim Uyesi.

s1 ve tahlil edilmesi gerekmektedir.
Halkbilimi>Kiiltiirbilimi sahasinda
bu amacla Hacettepe Universitesi, Tiirk
Halkbilimi Anabilim Dali 6grencilerine
1996 yilindan itibaren seminer ve lisans
tezi adiyla cesitli tarama caligmalar:
yaptirilmaktadir. Bu makalede, esas iti-
bariyle bu tarama ¢aligmalarindan (bil-
hassa yazili iletisim araclar1 alaninda)
elde edilen malzemeler kullanilacak-
tir.Ancak halkbilimi-medya iligkisini da-
ha ayrintih sekilde degerlendirilebilmesi
icin, oncelikle bu tarz tarama ¢aligmala-
rinin medyanin biitin alanlariny/tirleri-
ni(kamu-ozel; yazili/gorsel-igitsel/ isitsel
ayrimi1 yapmaksizin) ve bu alan/tirler
icindeki her ¢esit tirtinleri/yapimlari (ha-
ber, magazin, dizi yaz1 vb.; televizyon di-
zisi, film, yarisma veya mizik programai,
belgesel vb.; sohbet, soylesi, dinleyici ka-
tilmli program vb.) kapsamasi gerek-
mektedir. Bu agidan, Tirk medyasinin
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ozellikle son yirmi yillik donemine ait
verilerle simirlanan bu ¢alismanin “halk-
bilimi ile medya” iligkisinin belirlenme-
sine ve tartigilmasina yonelik bir dene-
me/giris olarak kabul edilmesi daha ger-
cekei bir yaklagim olacaktir.
Giiniimiizde medya, toplumsal ya-
samla dylesine biitiinlesmistir ki, “neleri,
nasil, hangi agilardan tartigilmasi gerek-
tigini belirlemekte”, Irvan’in belirttigi gi-
bi (1997:7) “diledigini asagilatmakta ve-
ya diledigini yiiceltmektedir”. Artik, bii-
yik sermayelere sahip yatirimcilarin ilgi
odagi haline gelen medya sektorii kiire-
sellesme olgusu da dikkate alinarak iilke
yonetimleri tizerinde bir bi¢imlendirici-
yonlendirici arag/gii¢ olarak kabul edil-
meye baslanmstir. Ozellikle Tiirkiye gibi
gelismekte olan iilkelerde medya, yasa-
ma, ylriitme ve yargidan sonra dérdiincii
bir gii¢ haline gelmistir. Bu kabulden ha-
reketle medyanin genel anlamda kiiltiir,
ozel anlamda ise geleneksel kiiltiir degis-
melerinde etkin bir durumda oldugunu
pesinen soylemek mimkiindir.
Medyanin kiiltiir ile baglantisi, ge-
ligmig ulkelerde son dénemde ¢ok tartigi-
lan bir konu durumunda oldugu goriil-
mektedir(Bkz.Lundby ve Helge Ronning
1991; Fiske 1992; Golding ve Murdock
1991; Tirkiye’deki durum hakkinda bkz.
Alemdar ve Erdogan 1994, Giines 1996).
Medya ve kiiltiir arasindaki iligkiyi konu
alan aragtirmalar daha c¢ok “medyanin
geleneksel kiiltiirii bozdugu, dahas1 yok
ettigi” savini tartigmaktadirlar. Hat-
ta,Tirkiye’deki RTUK Yasas: 6érneginde
oldugu gibi (Ornegin, miizik yaymlarin-
da %20 oraninda halk miizigine yer ve-
rilmelidir vb.), pek ¢ok tilkede bilhassa
radyo ve televizyon kanallarimin yayin-
larinda geleneksel kiiltiriin korunmasi
amaciyla belirli programlara yer verme-
nin zorunlulugu goz 6niine alindiginda,

bu savin etkisi daha acik bir sekilde or-
taya gitkmaktadir. Bu etki sadece aragtir-
macilarin degil, ayn1 zamanda izlerkitle
durumundaki halkin da sik sik tartistig:
bir konu haline gelmistir. Ozetle medya-
kiltir iligkisi, farkl dizlemlerde de ol-
sa, toplumun hemen hemen her kesimi-
nin gindemindedir.

Gergekte ise kiiltir ve medya ara-
sindaki iligki, Lundby ve Ronning’in
(1991: 13) belirttigi gibi, ikili boyutta de-
gerlendirilmelidir. Lundby ve Ronning,
oncelikle medyanin iginde bulundugu
kiltirden etkilendigini ve ona tepki gos-
terdigini, yerlesik bir kiiltiirel cerceve
i¢inde yeni bir kiiltiirel cerceve olustur-
dugunu vurguladilar. Bunun kaynag
olarak da iletisim kavraminin belirsiz
icerigini gosterdiler. Clnki, iletigim so6z-
ciigi, “hem yeni bir seyler aktarmak,
hem de ortak olan seyleri paylagmak”
anlaminda kullanilmaktadir (1991:13).
Burada, ortakliklarin biiytk bir bolimii-
ni geleneksel kiltiir unsurlar: olustur-
maktadir. Bu baglamda, medya bir ta-
raftan ortak kiiltir unsurlarimin daha
genis kitlelerce ve daha etkin bir gekilde
paylasilmasini saglarken, diger yandan
izleyicilerine/okurlarina siirekli yeni/ya-
banci unsurlar sunarak kiiltiirel yapida
¢oziilmelere neden olmaktadir. Bu ikili-
lik, asagidaki sekilde 6rneklenebilir:

Ulusal/uluslararas1 boyutta yayin
yapan 0zel bir televizyon kanali olan
Atv’de yayimlanan ve bir donem oldukg¢a
yiksek izlenme oranlarina ulagsan Bam
Teli adli programda, cesitli halkbilimi
unsurlarinin (geleneksel ulagim aracla-
r1, halk mutfagi, sozli edebiyat, gelenek-
sel tarim ve hayvancilik, halk inancglari,
halk bilgisi vb.) kullanmildig1 belirlenmis-
tir. Ancak bu geleneksel kiiltiir unsurla-
rinin programin temel konusu olarak ig-
lenmedigi gozlenmigtir. Halkin sorunla-
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rinin dile getirilmesinde bir arac¢ olarak
degerlendirilen bu tiir unsurlar/iiriinler,
cogu kez de yorenin farkh alanlarina ait
sorunlarin kaynag olarak gosterilmistir.
Burada medya, kendi gergegini ortaya
koymak icin, yorede var olan sosyo-kiil-
tirel yapiy1 ve baglami kullanmigtir. Ni-
tekim Lundby ve Ronning’in(1991:17-
18), Hans Mathias Kepplinger'e (1975)
atfen vurguladiklari gibi, “medya gercek
kiiltirin gesitli yonlerini yeniden yara-
tarak, degistirerek ve sekillendirerek
kullanmaktadir”. Medya, bu iglem sira-
sinda kendi mantig1 dogrultusunda se¢-
tigi kilturin gesitli unsurlarini, kendi
biitiintinii yaratma siirecinde birlegtire-
rek yine kendi formatiyla sunmaktadir.
Bu durumda aktarilan gercek kiiltiir de-
gil, medyanmin kendi yarattigi/kurguladi-
g1 kulturdir. Kisaca belirtilmesi gerekir-
se yaratilan bu yeni iiriin, medyann aki-
sinda/bandinda/sayfalarinda tiketilmek
amaciyla iiretilen ticari bir metadir.
W.0Ong(1994)un deyimiyle 2.So6zli
Kiiltiir Ortam1 veya elektronik kiiltiir
ortaminin yaratildigi/sunuldugu/izlendi-
gi televizyonda, 6zellikle stiidyo dekorla-
rinin hazirlanmasinda geleneksel yasa-
ma ait maddi kiiltir unsurlarindan sik
sik yararlanildig1 gézlenmigtir. 1997 yi1-
Iinda TRT’nin 2.Kanal'inda yayimlanan
Tirkia Tirka Turkiyem programinda,
bir kiéseye serilen kilim ve minderlerle,
duvara asilan hali ve tahta kasiklarla,
bir kenarda duvara yaslanmig halde du-
ran sinilerle bir kdy evi canlandirilmig-
tir. Ancak burada yaratilan gorinti, 6z-
giin baglamla pek az ilintilidir. Keza
programi hazirlayanlarin da amaci, ger-
cek yagsamla tipa tip aym bir gorinti ya-
ratmak degildir. Onlar, kendi elektronik
ortamlarinda, diledikleri halkbilimsel
unsurlari, diledikleri sekilde birlegtire-
rek programlarina uygun bir gorinti

yaratmanin pesindedirler. Ayn1 durum,
Tirkiye’deki televizyon kanallarininin
ozellikle halk miizigi programlarinda
koy evi, kara saban, yayik, koylu kizlar
(genellikle halk danscilarindan olusur)
ve koy cesmesi gibi geleneksel/yerel mo-
tiflerin kullanilmas: seklinde ortaya cik-
maktadir.

1990 yillarin son ¢eyreginden itiba-
ren, elektronik kiltiur ortamindaki gelis-
meler ve medya/miizik sektorlerindeki
rekabet, uzmanlagma gibi nedenlerle sa-
dece miizik klipleri yayimlayan yeni te-
levizyon kanallar ortaya ¢ikmaya bagla-
di. Bu tir kanallar ile tek tiirde yayin
yapmayan diger kanallarin miizik prog-
ramlarinda genellikle “pop, arabesk,
fantezi miizik, sanat miizigi” bashklar:
altinda cesitli muzik kliplerin yayimlan-
dig1 gozlenmistir. Cok yakin zamana
(1997'ye gore) kadar Tirk halk miizigi,
sadece kamusal televizyon kanali duru-
mundaki TRTye 6zgii bir tur olarak ka-
bul edilmekteydi. 1997/1998 yayin done-
minden itibaren, toplumdaki ilgi ve yeni
yorumlarin da katkisiyla 6zel televizyon
kanallarinin da Turk halk muzigiyle il-
gili yapimlara yayinlarinda yer vermeye
basladiklar1 goriiliir. Ozel televizyon ka-
nallarinda Turkulerimiz (Flash TV-
11.12.1997), Izzet-i Ikram (TGRT- 29 Ka-
sim 1997), Zenger Paga’nmin Konuklar:
(Flash TV) gibi programlarinin esasin
turkiiler meydana getirmistir. Yine bu
donemdeki televizyon kanallarinda degi-
sik adlarla yayimlanan ve miizik listele-
rinin verildigi/kliplerin yayimlandig: ya-
pimlarda (genellikle butiin tiirleri icerdi-
ginden), tirkiilere siirekli ilk siralarda
yer verildigi belirlenmigtir. Bu turkiile-
rin seslendirildigi kliplerde geleneksel
unsurlarin yukarida vurgulanan yakla-
sima uygun olarak degerlendirildigi goz-
lenmistir. Ornegin Cansever adli sanat-

Milli Folklor

89



Yil: 13 Sayi: 49

cinin Karacadir adh tirkistiniin klibin-
de kiz kacirma ve askere ugurlama gibi
gorintiilere yer verilmigtir. Yine Yiksek
Yiiksek Tepeler adl tiirkiiniin farkli yo-
rumlarinin klipleriyle birlikte ¢esitli mii-
zik kanallarinda yayimlandigi tespit
edilmigtir. Stkriye Tutkun’un Arda
Boylar1 adh tirkiiyi yorumladig: klipte
sevmedigi biriyle ana-baba istegiyle zor-
la/goriicii usuliiyle evlendirilme olgusu
canlandirilmigtir. 1997’nin son aylarinda
piyasaya cikan “T'6ére” adli klibinde Mus-
tafa Ugur, “kardesin 6limi tizerine yen-
geyle evlilik” toresini iglemistir. Baz
miizik kliplerinde ise geleneksel un-
sur/ortamlarla pek uygunluk gosterme-
yen gorintilere de yer verilmistir. Bu
tiur orneklerin halkbilimi sahasindaki
arastirmacilarca incelenmeye baglanma-
s1, belki de halkbiliminin kiiltiirbilimine
doniismeye bagladiginin bir gostergesi
olarak kabul edilebilir.

Medyay1 sadece kendisinin yaratti-
&1 elektronik kiiltiiriin aktaricisi olarak
degerlendirmek, eksik bir yaklagimin
gostergesidir. Medya aslinda, medya di-
sinda yer alan ancak onunla vazgegilmez
bir baga sahip sektorlerde (reklam, spor,
ticaret, ulagim, saghk vb.) yaratilan
uriinlerin de sergilendigi/sunuldugu/ta-
nitildig1 6nemli bir elektronik ortamdir.
Bu tiriinlerden bilhassa reklamlar ile si-
nema filmlerinde halkbilimi unsurlarin-
dan yararlanildig1 da g6z éntinde tutul-
malidir:

Tirkiye'nin ilk 6zel televizyon ka-
nali durumundaki Starda 27.11.1997 ta-
rihinde yayimlanan Pinar Siit reklamin-
da halk edebiyatinin anonim tiirlerinden
biri olan masalin anhitim teknigi/icras:
ve “bir varmis, bir yokmus” seklindeki
masal bag1 tekerlemesinden yararlanl-
migtir. Yine, Aralik 1997 yayin dénemin-
de sik sik televizyonlarda izlenen, Evin

yaglarini reklaminda Evin Ananin ha-
zirladig1 tarhana corbasini icen ¢ocuklar
ve gencler yer almaktadir. Bilindigi gibi
tarhana c¢orbasi, Turk halk mutfaginin
o6nemli bir yemegidir (folklor-tarhana-
reklam iligkisi i¢in bkz. Giinay 1996). Bu
tir reklam ornekleri, reklam ve halkbi-
limei/kiltirbilimei igbirliginin yeni 6z-
giin yapimlarin yaratilmasi1 baglaminda
ne kadar onemli oldugunu ortaya koy-
maktadir. Gelecegin halkbilimci>kiiltiir-
bilimcilerinin siirprizlerle dolu bu aras-
tirma sahasina kayitsiz kalmayacaklar:
beklenmektedir.

Elektronik kiiltiir ortaminin Inter-
net disindaki en etkili araci durumunda-
ki televizyon, kendisinden ¢ok daha eski
bir ge¢mise sahip bulunan sinemayla da
cok farkl agilardan degerlendirilen bir
iligki i¢indedir. Bu iligkinin analizinden
cok, Turkiye’deki televizyon kanallarin-
da yayimlanan sinema filmlerindeki ge-
leneksel kiiltiir unsurlarinin/olgularinin
incelenmesi, bu arastirmanin kapsami
geregidir. Televizyon kanallarinda sik
sik gosterilen ve olduke¢a da tutulan Ye-
silcam merkezli film sektériniin yapimi
olan “yerli” filmlerin biiyik bir bolimii-
niin, geleneksel yagamin ¢esitli unsur ve
motiflerini igledigi bilinmektedir. Bu
filmlerin ¢ogu, 6zel televizyon kanallari-
nin sayilarindaki artiga paralel olarak
tozlu raflarindan indirilerek yeniden
gosterime sunulmustur. Gosterim me-
kanlarinin biyik bir bélumi kapanan
bu filmler, yeni ve farkli bir ileti orta-
minda(televizyonda), son dénemde VCD
teknolojisinin de katkisiyla (bu durum
video/ved gosterimlerinin bir araci ola-
rak televizyonun kullanilmas: geklinde)
yeniden hayat bulmuglardir. Televizyon,
sinemacilik sektoriine bir canlilik kazan-
dirdig: gibi (bu konuda karsit goriislerin
de bulundugunu belirtmek gerekir),
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filmlerin daha biyik kitlelerce izlenme-
sini saglanmistir. Ornegin, Alyazmalim
adl filmde baghik parasi, kiz kagirma ve
imam nikahi gibi yerel motifleri; Bos Be-
sik’te ise (TGRT- 30.11.1997) térenin gii-
clinii, kumalik olgusunu, adak adayarak
cocuk sahibi olma uygulamasini, agit
soyleme gelenegini, geleneksel yasam
sartlarin tespit etmek mumkiindir. Ge-
leneksel yagsami ve daha cok da toreyi
esas alan bu film 6rneklemelerini ¢ogalt-
mak miimkiindiir. Bu yerli yapimlar ara-
sinda “Saban Filmleri’ni 6nemle vurgu-
lamak gerekmektedir. Bagrolinii Kemal
Sunal’in ustlendigi ve televizyon kanal-
lar ile sinema salonlarinda pek ¢ok ke-
reler gosterilmesine ragmen yiiksek iz-
lenme oranlarina ulagan filmler (Salako,
Zubiik, Bekei, Davaro vb.), kiltirbilim-
cilerin en 6nemli arastirma ve ders mal-
zemeleri olacak tiirden yapitlardir.
Yukarida gorsel-igitsel nitelikteki
kitle iletigim araci olan televizyon kanal-
larinin taranmasiyla elde edilen baz1 ve-
rilerle kiiltiir-medya iligkisi belirlenme-
ye ¢alisildi. Bu iligkinin televizyona gore
cok daha eski bir ge¢mige sahip isitsel
iletisim araci olan radyo baglaminda
arastirilmasi, Tirk sosyo-kiiltiirel yasa-
minin actklanmasinda yeni bilgilerin el-
de edilmesini saglayabilir. Burada konu-
nun aciklanmasi agisindan birkag 6rnek-
le yetinilecektir. Kisa bir siire oénceye ka-
dar Tirkiye’deki radyo yaymnlar1 TRT
(Turkiye Radyo Televizyon Kurumu) ta-
rafindan ulusal/uluslararasi boyutta ya-
pilmigtir. Turk kaltir tarihi agisindan
miustakil bir arastirma konusu duru-
mundaki TRT'nin radyo yayinlarinda
geleneksel kiiltiir driinlerinden sik sik
yararlandig1 belirlenmigtir. TRT radyo-
lar1, Asik Veysel gibi Tirk Agik Tarzi
Edebiyat Gelenegi’nin zirve gahsiyetinin
biitiin ulus¢a taninmasim sagladig: gibi,

1970-1980li yillarda Devlet Tiyatrosu
sanatcilari tarafindan seslendirilen/ can-
landirilan halk hikayelerinin(Kerem ile
Asl, Tahir ile Ziihre, Emrah ile Selvihan
vb.) de yeni nesillere aktarilmasini sag-
lamigtir. Anadolu’dan derlenen pek cok
ezgi ve tiurkinin (TRT arsivleri bu bag-
lamda 6nemli bir arastirma alani duru-
mundadir) argivlenmesi ve radyolarda
seslendirilmesi (Yurttan Sesler Korusu,
Tirk Halk Mizigi Korosu vb.) TRT men-
suplar1 tarafindan gerceklestirilmigtir.
Ozel radyo kuruluslarinin cesitli 6lcek-
lerde (yerel, bolgesel, ulusal) yayin yap-
maya baslamasiyla birlikte (bilhassa ye-
rel radyo kuruluglarinin) yayinlarinda
geleneksel kiiltiir unsurlarindan yarar-
landiklar: belirlenmigtir (Turkiye’'de
Radyo ve Televizyon yayinlarinin ilk do-
nemi hakkinda bkz. Aziz 1976).
Turkiye’deki Yazili basin(gazete,
dergi) arastirmalari, geleneksel kiltur
unsurlarini genellikle kapsamlar: digin-
da tutmusglardir. Gazete yayinlarinin
okura, bu da toplumdaki okur-yazarlik
oranina, toplumdaki okur-yazarlik bilgi-
sinin gelistirilmesinin de gazeteye/dergi-
ye ve son olarak basilan yayinlarin oku-
nabilmesi/ satilabilmesi i¢in de sayfala-
rinda hedef okur kitlesinin geleneksel
yasamiyla ilgili unsurlara yer vermesine
bagh oldugunun kabulii, medya ile kiil-
tiirel yap iligkisinin agiklanmasi bagla-
minda énemli ipuclar icermektedir. Bu-
rada Osmanli Imparatorlugu dénemini
de kapsayan Tirk yazili basin tarihinin
bu agidan degerlendirilmesinin yapilma-
s1 imkansizdir. Hacettepe Universitesi,
Tirk Halkbilimi Anabilim Dali’'nda, bu
amacla yakin dénemden baslayarak ge-
riye doniik olarak gazete tarama faali-
yetleri devam etmektedir. Aciklanmaya
caligilan iligkinin yazili basindaki 6rnek-
lenmesi amaciyla asagida Hurriyet gaze-
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tesi ile ilgili bazi tespitlere yer verilecek-
tir:

1 Mayis 1948 yilinda Istanbul’da
yaymn hayatina baslayan Hirriyet Gaze-
tesinin 1980-1995 yillar1 arasindaki
niishalar tarandiginda, daha cok gele-
nek, gorenek ve inanclar, halk mutfag,
halk hekimligi, giyim-kusam, festival,
senlik ve diger torenlerle ilgili haber, ro-
portaj ve dizi yazilara yer verildigi goriil-
mistir (bu konuda genis bilgi i¢in bkz.
Kalkan 1996: III). Kalkan tezinde, halk
danslar1 i¢in yine folklor teriminin kulla-
nilmaya devam ettigini; mimari, giyim-
kusam ve halk mutfag: disindaki yazila-
rin genellikle fotografsiz olarak ve tek
stitunda verildigini; haberlerin ise mu-
habirlerden ¢ok ajans kaynakli oldugu-
nu; son yillarda gazetelerin yerel baski-
lara ge¢meleri tizerine halkbilimi ile ilgi-
li yazalarmn biiyiik merkezlerdeki (Istan-
bul, Ankara, Izmir) baskilarda daha az
yer verilmeye baglandigini; dahasi halk-
bilimi unsur ve konulariyla ilgili yazilar-
da bilgi eksikliklerinin yaninda baz1 bi-
lingli degisikliklere (magazinel hale ge-
tirme gibi) gidildigini belirtmektedir.

Sonug olarak, iletigim bilimi-halkbi-
limi iligkisinin medya-kiiltir/geleneksel-
yerel kiiltir diizleminde agiklanmasi, te-
levizyon, televizyon ortamindaki reklam
ve sinema, radyo ve gazete yapim/ya-
yin/sayfalarinin taranmasiyla elde edi-
len verilerle gerceklestirilmeye caligil-
migtir. Farkh iletigsim araglarim1 kapsa-
yan bu arasgtirma, kiiltiirel unsurlarin
ozellikle geleneksel/yerel nitelik tagiyan-
larinin medyanin biiyiili diinyasinda ve
gercegi icinde, ¢ok kere degisik amag ve
bi¢gimlerde degerlendirildigini ortaya
koymustur. Halkbilimi>Kiultirbilimi,
gecmigi 6ziimseyip bugiini anlamak/ yo-
rumlamak ve gelecegi kurgulamak ama-
cim gerceklestirme yolunda, yasami es-

zamanli izleme ve degerlendirmeyi ken-
dine ilke edinen medyanin/iletisim bili-
minin verilerinden yararlanmalidir. Ay-
n1 sekilde medya/iletisim bilimi alaninda
caligan uzman ve bilim adamlari, halkbi-
limcilerle>kiiltiirbilimcilerle birlikte yii-
rittilecekleri ortak-caligmalarla yeni
yaklasim, bakig acis1 ve yorumlar ortaya
koyabileceklerdir.
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