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Bu makalede kiiltiirel imge arastirmalar: agisindan ulagim sektoriniin énemi belirlenmeye ve agik-
lanmaya calisilmaktadir. Tiirkiye’deki sehirleraras: otobiis igletmeleri ile diger ulagim araglar1 kapsaminda
kentsel imgelerin degerlendirilmesinin ¢oztimlenmesi, bu arastirmanin ana ¢ikis noktasini olusturmaktadir.
Bu kapsamda oncelikle bu igletmelerin unvanlari, sloganlar ve gorselleri tasnif edilerek incelenmekte, daha
sonra da kent belleginden yararlanma uygulamalar: degerlendirilmektedir. Bu uygulamalarda cografi, tarihi,
kiiltiirel alanlara ve tarim ve hayvanciliga ait unsurlarin degerlendirilme bigimleri ¢éziimlenmektedir. Dans,
miizik, mutfak, mimari, zirve sahsiyetler, el sanatlar1 ve zanaatlar1 alanlarindan secilen 6rneklerle yéresel
somut olmayan kiiltiirel mirasin bu uygulamalar agisindan ¢ekiciligi ve elverigliligi ortaya konulmaktadir.
Yine cografi isaretlerin tescili, kent markalarinin yaratilmasi, geleneksel bilginin fikri miilkiyet acisindan
o6nemi de bu ¢calismada degerlendirilen diger konulardir. Bu makalede ¢cagdas kent kimligi ve markalarinin
yaratic1 ziimrelerin katkilariyla olusturulabilecegi savunulmaktadir. Kent kiilturi/ bellegi, kimligi ve markasi
agisindan kiiltiirel imge aragtirmalar ile tasarim ¢aligmalarinin, dolayisiyla kentin tutkunlari olan imge ya-
raticilarinin 6nemi de bu kapsamda vurgulanmaktadir. Yaratilan kent imgelerinin sehirleraras: sefer yapan
otobiisler ve diger tasitlarla “gezgin imgelere” donitistiiriilmesi, diger bir ifadeyle kent belleginin tasitlara giy-
dirilmesi uygulamasinin dogal, tarihi ve kiiltiirel mirasin korunmasi ve yagatilmasi ¢aligmalarina, isletmelere
ve kent ekonomisine katkilar1 incelenmektedir. Kent belleginin sehirler arasinda yolcu tasiyan otobiislere
veya diger tasitlara giydirilmesi uygulamasinin ticari ve hukuki boyutlar: da bu makalede ele alinmaktadar.

Anahtar Kelimeler

Kiiltiirel imge arastirmalari, kentlerin kiiltiir ekonomisi, kent bellegi ve kimligi, kiiltiir turizmi, sehirle-
rarasi otobiis igletmeleri, kiiltiirel miras, Tiirk kiiltiiri, Tiirkiye.

ABSTRACT

In this article, the importance of transport sector are determined and interpreted in terms of cultural
image studies. The starting point of this research is to examine the relationship of Inter-city bus transport/ot-
her transport vehicles and the cities images in Turkey. After classifying and examining the names, marketing
slogans and images of the bus companies, this article aims to review the applications to benefit from the me-
mory of city. And also, the application forms to benefit from local natural (geographical structure, agriculture
and livestock etc.) historical and cultural heritage are cleared up carefully. It is pointed out the attractiveness
and availability of local intangible cultural heritage including folk dance, music, architecture, cuisine, crafts
and peak figures etc. for these applications. Discussing that the registration of geographical indications and
the protection of intellectual property and traditional knowledge is very important is another topic of this
study. Furthermore the importance of the cultural image studies, cultural memory and the design activities
for the creation and development of city brand, urban culture/memory/identity is emphasized in detail. These
images dressed in the busses are very important for the safeguarding and development of local natural, his-
torical and cultural heritage. Another purpose of this article is to study the contributions of these activities to
local and national cultural economy.
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Giris:

Ulasim sosyo-kiiltiirel yasami ve
yapiy1r donistiren bir sektor degerlen-
dirilebilir. Ozellikle kiiltiir degismeleri
ile folklor derlemeleri incelendiginde,
bu gerceklik acik¢a goriilmektedir. Oysa

ulagim, tarihin ilk donemlerinden beri
kultird olusturmaya, degistirmeye ve
doniistiirmeye devam etmektedir. Orne-
gin Ipek Yolu ve Baharat Yolu kiiltiirleri
ve medeniyetleri bulugturmustur. Tica-
ret ile birlikte ulagim, kentleri, dolayisiy-
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la kentsel kiltiri var eden ve gelistiren
temel dinamiklerdendir. Keza, bugiinkii
kaltird bilimi kabullerine gore, yagsami
olusturan hukuk, ticaret, ekonomi gibi,
ulagim da kiiltiirel bir alandir ve kiiltir
bilimi arastirmalar1 kapsaminda ince-
lenmelidir.

Ad verme gelenekleri, ¢cocuklara ad
verme ile siilale/boy adlari ile sinirl ola-
rak ele alinmigtir. Turkiye’de onomastik
kapsaminda ulagim aracglarina verilen
adlarin ya da yakigtirmalarin ele alindi-
&1 arastirma sayisi oldukga sinirhidir. Bu
tir caligmalarin o6nciilerinden biri Prof.
Dr. Stukra Elgin tarafindan “Ayvalik Li-
manina Bagh Deniz Araclarinin Adlar”
basghg ile yayimlanmigtir (Elgin, 1970).
Bu makalesinde El¢in, insana, hayvana,
bitkiye, esyaya ve manevi unsurlara ad
vererek onlar1 birbirinden ayirt etmenin,
dil, 1irk, gelenek, din, kiiltiir ve medeni-
yet meselesi ile miilkiyet duygusunun
damgasi oldugunu belirtir. Bu caligmada
deniz ulagim araclarina verilen adlarin
yore insaninin dogaya ve egyaya bakisi-
n1, hayat goriisiini az ¢cok yansitan eser-
cikler oldugu ortaya konulmustur.

Buna karsilik medyanin ulasim
araclar1 merkezinde yaratilan kiltiirel
cevreye ilgisi, akademik cevrelere gore,
daha yogun ve siirekli olmustur. Bilhas-
sa gazete ve dergilerde kamyon ya da yol
edebiyat1 basliklar1 altinda yayimlanan
haberler, 1980°li yillardan sonra baz
arastirmacilarin  dikkatini ¢ekmistir.
Yiik tasiyan araclarin on ve arkalarinda
bulunan “Seninle tanigmam gegen ki-
sind1, romandin, gozlerin satir bagindi;
Gonlunde yer yoksa bana giizelim, fark
etmez, ben ayakta da giderim; Vur kal-
bime hangeri, yliregim parcalansin, fazla
derine inme, orada sen varsin vb. “ kalip
sozler bu kapsamda degerlendirilmekte-
dir. Bazen de yiik tagimaciligi ve kam-
yoncu/yol edebiyatina arabesk kiiltiiriin
temel yaratim ve gosterim alanlarindan

biri olarak bakilmigtir. Diger yandan bu
sozler sadece sozli kiltirin yerlesik eril
bakis acisin1 ve toplumsal bilingaltim
degil, trafik sorunlarinin giderilmesi-
ni saglayacak genel degerlendirmeleri
de yansitmaktadir. Trafik, tipki futbol
kargilagmalar1 gibi toplumsal cinsiyet
kapsamindaki eril yanin egemenliginin
ortaya konulmasi alanina dontstiril-
miis olmas1 anlamhdir. Tagit ile sahibi
arasindaki iligki, 6zellikle otomobil tasa-
rimlar ve satig yontemleri ile tasit siis-
leme uygulamalari, “disil” gondermeler/
gostergeler icerdigi dustunildiginde,
konunun olduk¢a karmagik ve yaygin
oldugu goriilecektir. Toplumsal cinsiyet
arastirmalari i¢in bu veriler oldukca de-
gerlidir. Ayrica bunlarin Tirkiye’deki
ulagim folklorunun ritiiellerini de yansit-
tigim1 belirtmekte yarar vardir. Bu riti-
eller icinden ¢ikilamaz hale gelen trafik
sorunlarinin da ¢6ziimlenmesine katki
saglayacaktir. Yeni diizenlemelerle ya-
vas yavas kaybolmakta olan ulagim kil-
turinin bu tir gelenekleri/ uygulamala-
r1, mizahi sagirtmacalarla duygu yogun
icerik tagimaktadir. Yollarin Nasreddin
Hocalar ve agiklarinin bu 6zgiin yara-
tilar, kiiltiirel bellekte yerlerini ¢oktan
almig, hatta sanal aglarin bellek odalari-
nin duvarlarini ¢oktan siislemeye basla-
migtir. Bu baglamda sanal mekéanlar ge-
lenegin, ge¢misgin ve mirasin postmodern
miizeleri olarak iglev gormektedir. So-
nucta bu sozler toplumun belirli bir ke-
siminin yagami algilama ve yorumlama
bi¢imini ve bellegini yansitmaktadir.
“Dolmus miizigi, dolmusg edebiyati,
taksi ve dolmus filmleri, tagit aksesuar-
lar1 (magallahindan nazar boncuguna)”,
ulagim kiltiriniin zenginligini ve ce-
gitliligini ortaya koyan diger alanlardir.
Yesilcam sinemas: kapsaminda tretilen
filmlerle bugiin televizyonlarda gosteri-
len taksi esnafin1 konu alan televizyon
dizileri, ulagim/ tagit kiltirinin ilgi

42

http://www.millifolklor.com



Milli Folklor, 2011, Y1l 23, Say1 89

cekici alanlarindandir. Gelecekte bu bel-
lekle ilgili sergi ve toplantilarin diizen-
lenecegi, belki de miizelerin kurulacag:
ongorilebilir.

1950’1 yillarda Tirkiye’de ulagim
politikasi degismis, demiryolu yerine ka-
rayolu tagimacilig: tercih edilmistir. Bu
degisikligin olumlu ve olumsuz sonuglari
pek ¢ok arastirma kapsaminda tartigil-
mig ve tartisilmaya da devam etmekte-
dir. Ornegin Tiirk tiiketim toplumunun
yaratilmasinda, yerelin kente tasinmasi
ve yeni uretim-tiikketim sistemine déhil
edilmesi, bu tir degisikliklerin sonugla-
rindan biri olarak degerlendirilmektedir.
Bu degisikligin asil etkisi, otobiis islet-
meciligi alaninda gorilmiustir. Nitekim
devrin bagbakaninin terziligini de yapti-
g1 icin Terzi Izzet namiyla taninan Izzet
Unver, 1963 yilinda Istanbul’da kurdugu
Unver Otobiis Karoser Sanayii adl fabri-
kasinda Magirus Deutz (Havali Apollo
Magirus adiyla taninmigtir) lisansiyla
sehirleraras: insan tagimaciliginda kul-
lanilan otobiisleri tiretmeye baglamistir.
Turkiye’'nin ilk otobiis firmasi olarak gos-
terilen Kamil Kog¢, baslangi¢c déneminde
bu (115 Magirus) otobiisleri kullanmigtir
(Altun ve Sarioglu 2006: 29- 33).

Ik dénemde ve sonrasinda otobiis-
lere ve bu otobiis firmalarina “Apollo”
vb. uzay ve havacilikla ilgili marka ve
unvanlarin secilmesi, Tirk popiiler kiil-
tir tarihi ile ulagim alanindaki yerlesik
ol¢iit ve egilimlerin belirlenmesi ve agik-
lanmas1 agisindan anlamlidir. Nitekim
Tirkiye’de halkin tagimacilik alaninda
likkstin yaninda “hiz”la ilgili ad, sifat ve
yvakistirmalar1 da onemsedigi gorilir.
Bu kapsamda sektordeki igletme unvan-
lar1, amblemleri/logolar: (kanath ya da
kanadi andiran gorseller; hafif sola ya-
tik- riizgér, hizi cagristiran yaz stilleri),
aksesuarlar (ucak ya da yaris arabasina
ait aksesuarlar) ve jargon (kaptan, hos-
tes, anonslar, giyim ve kusam) distinil-

diiginde, bu durum daha acik bir sekilde
degerlendirilebilecektir. Trene alternatif
olarak yayginlagtirilan otobiuslerin, za-
manla ugakla yarigir hale gelmesi, dik-
kat cekicidir. Ozet olarak bir taraftan
hizli, diger taraftan da “giivenli” seyahat
etme celigkisi bir tirli c¢oziimleneme-
migtir. Dolayisiyla bu sektor de yerlesik
egilim ve kabullere gére sekillenmis ve
sekillenmeye de devam etmektedir.

1969 yilinda Unver’in firmasinin
adinin “Otobiis Karoseri ve Turistik Is-
letmeler” olarak degistirilmesi, Turk
ekonomisinde turizmin belirginlesme-
sinin gostergelerinden biri olarak de-
gerlendirilebilir. Nitekim ayni1 donemde
Tirkiye'de dig ve i¢ turizm gelismeye
baslamigtir. Otobis igletmecilerinin kat-
kilariyla da 6zerklegen turizm sektori,
Turkiye’deki insan tagimacilig: sektori-
ni farklhilagtirmis ve geligtirmigtir. 1970
yillarin baginda bu firma Ko¢ Holding
tarafindan satin alinmig ve 1984 yilinda
da Otokar 6n adiyla faaliyetini stirdiir-
mistir. Bir sire sonra da Mercedes gibi
yabanci firmalar, Tirk ulagim piyasa-
sina girmistir (veriler i¢in bkz. Altun
ve Sarioglu 2006: 29- 33). Sonug olarak
ulagim ve turizm, yarim asr1 agkin bir
stireden beri Tirk sosyo-kiiltiirel yasa-
min1 farklilagtiran ve donistiiren temel
alanlar olarak kabul edilebilir.

Yukarida birka¢ boyutu aciklanan
ulagim kilturd, farkli arastirmalarla
coziimlenecek yeterlilige sahiptir. Bu
makalede ise bugiine kadar tizerinde du-
rulmayan, sehirler arasi ve gehir i¢i in-
san tagimacilig: sektori ile kent kiltira
ve kentsel imge arastirmalar1 arasinda
var olan veya olabilecek iligkiler belir-
lenmeye ve aciklanmaya caligilacaktir.
Bu arastirmanin temel veri toplama ve
coziimleme alani olarak sehirler arasi
otobiis isletmelerinin unvan ve gorsel-
leri secilmistir. S6z konusu iligkinin
kent merkezli kiiltirel imge ve bellek
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aragtirmalari, kiltirel miras y6netimi
ve kiiltir ekonomisi tizerindeki etkileri-
nin tartigilmasi, bu makalenin belirgin
amaclarini olusturmaktadir.

A. Sehirleraras1 Otobiis Firma
Unvanlari:

Turkiye’deki sehirlerarasi insan
tagimaciligi alaninda faaliyet gosteren
firmalarin unvan ve gorselleri (logo vb.)
kargilagtirmali kiltir bilimi aragtirma-
lar1 kapsaminda ayrintili bir sekilde ele
alinmasi1 gereklidir. Son on y1l dikkate
alinarak yapilan veri toplama ¢calismala-
rinin sonucunda (stirekli geligsen bu alan-
daki verilerin eksikligi pesinen kabul
edilmektedir) Tiurkiye’deki sehirlerarasi
otobiis igletmelerinin unvanlarinin belir-
li kiimeler olusturdugu belirlenmistir:

a. Siilale/Soy Adi Kokenli Firma
Unvanlar: “Akbulut Seyahat (Nuri Ak-
bulut), Baysal Turizm (Ali Riza Baysal),
Dagistanli, Ece Turizm (Osman Ece),
Gazanfer Bilge, Giinaydin, Giirman (ib-
rahim Giirman), Ismail Ayaz, Kamil Koc,
Koseoglu Seyahat (Ibrahim Koseoglu),
Nuhoglu (Ferhat Nuhoglu), Oz Turizm
(Ahmet Oztiirk), Tiifekcioglu, Ulusoy”
orneklerindeki gibi firma sahipleri ile
yakinlarinin (oglu, kiz1 vb.) ad ve soyad-
lar1, otobiis igletmelerine unvan olarak
secilmigtir. “Bektaglar, Koksallar, Mer-
merler, Ozcanlar, Ozgiinler, Tozcanlar
ve Unallar” seklindeki otobiis firmala-
rimin  unvanlari, siilale/soyadlarindan
meydana gelmektedir.

b. Soyut Kavram Kokenli Firma
Unvanlari: “As Turizm, As Duru, As 74,
Azimkar Ozlem, Barig Turizm, Ben, Bir-
lik, Cagdas, Caglar, Cagri, Deniz Kiz,
Dilek Seyahat, Es Eser, Es Turizm, Has,
Inan, Inan Oz, Mavi Tur, Murat, Nur,
Ozen Turizm, Sec Turizm, Ses Turizm,
Seyahat, Varan, Zafer, Yakin Turizm,
Yeni Zafer” gibi girketlerin unvanlar ise
manevi/soyut kavramlarla ilgilidir.

Firma unvanlarinda son donemde

fazla rastlanmasa da “emniyet, itimat
ve huzur” kelimeleri dikkat ¢ekmekte-
dir. Turkiye’de yolcularin ugak gibi hiz-
Ih araglarla, “gtiven ve huzur” i¢inde bir
karayolu yolculugu yapmak istemeleri,
disiplinler aras: arastirmalarla ¢6ziimle-
nebilecektir. Diger yandan “stirat-giiven-
huzur” uglisiinin, ulasim sektoérini de
bicimlendirdigi soylenebilir.

Bu tercihlerin belirlenmesini sag-
layan en temel verilerden birini, ula-
sim alanindaki reklam amach sloganlar
olusturmaktadir. Bu sloganlarin top-
lumsal dilbilim bakis agisiyla degerlen-
dirilmesi, dilbilime oldugu kadar kiltiur
bilimine de 6nemli katkilar saglayacak-
tir. “Sizlerle daha giizele, vazgecilmez
tercihiniz, keyfinizin seyri, 2000’1i yilla-
rin yolculugunu bizimle yasayin, huzur-
emniyet-giiven, huzur-giiven-konfor, siz-
lerle daha giizele, yolculuktan dostluga,
kusaktan kusaga, yolculuktan dostluga,
ginesin dogusuyla gelen hizmet, bizim
icin 6nemlisiniz, giivenli konforlu seya-
hat icin, bir ayricaliktir, riiya gibi bir
yolculuk, sizlerin eseri, yolculugunuzun
giivenli ismi, sevginizin eseri, sevdik-
lerinize ulagtirir, o6zlemleri sevgilere
doniistiren kurulus, hayirli/iyi yolcu-
luklar diler/iz, artik/konugumuzsunuz,
simirsiz hizmet, sizin tercihiniz, sizlerle
zirvedeyiz/yarinlara, 6zlenen hizmet, so-
rumluluk tasiyoruz,,,,(sehir ad1) Turizm
tum ...(kentlilerindir)” gibi sloganlarin
pek cok isletme tarafindan kullanildig:
belirlenmigtir. Tirk otobiis isletmeci-
liginin temel ilkelerini, egilimlerini ve
dolayisiyla gelenegini ortaya koyan bu
sloganlarin igerikleri birka¢ temada yo-
gunlasmaktadir. Oncelikle bu sloganlar
araciligiyla “yolcu, yolculuk ve sektorde-
ki ge¢mis” one ¢ikarilmaktadir. “Yolcu”
merkezli sloganlar “sizin tercihlerinizin,
sevginizin, ilginizin, katkinizin eseriyiz,
sizler sayesinde variz; sizler bizim igin
degerlisiniz, sizler bizim konugumuz-
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sunuz, dostumuzsunuz” gondermelerini
icermektedir. “Biz sizleri sevdiklerinize
kavusturuyoruz, ulastiriyoruz; o6zlem-
lerinizi sevgiye dontstiriyoruz” tirin-
den iletiler ise, duygusal ve iglevsel bir
nitelik tagimaktadir. Tirk toplumunda
otobiis firmasi tercihlerinin toplumsal
statii gosterim bicimlerinden biri haline
geldigi de soylenebilir. Bireyler, otobiis
yolculuklariyla ayricalik kazanabildikle-
ri gibi, statiilerini de firma tercihleriyle
ortaya koyabilmektedirler. Bu yiizden
otobiis igletmecileri, Tirk insanimin bu
egilimini dikkate alarak sloganlarim
olusturmaktadir. “X Seyahat, sizlere
hayirli/iyi yolculuklar diler” ise, Turk
otobiis isletmeciligi geleneginin en eski
ve temel sloganidir. Bu arada giivenli,
hayirli ve iyi bir yolculugun ilgili fir-
manin sorumlulugunda oldugu genelde
gozden kacirilmaktadir. Pek cok firma-
nin sloganinda “huzur, giiven, emniyet;
sorumluluk tasiyoruz” vurgusu mevcut-
tur. “Kugaktan kusaga, 19..’lardan beri,
gecmisten gelecege, sizlerle yarinlara”
seklindeki sloganlarla otobiis igletmeci-
leri “gelenek” yaraticiliklarini veya bu
sektordeki kokliliklerini 6ne ¢ikarirlar.
“Sinirs1z/ 6zlenen hizmet, keyifli yolcu-
luk” ise yolculugun niteligini ortaya koy-
maktadir. “Sinirsiz hizmet” slogani, ayni
zamanda Turkiye'deki hizmet {reten
tium sektorlerin genel sloganidir.
Insanoglu, yasadigi 20007l yillara
gecis sendromunu, bugiin unutmus go-
rinmektedir. 1990’ yillar diustunuldi-
gliinde yasamin 2000’e gecisin insanlar
tarafindan ne kadar 6nemsendigi, hatir-
lanacaktir. Otobiis isletmeciligi alaninda
“Apollo, jet” gibi, “2000°li yillar” seklin-
deki vurgular da temel cekicilikler ola-
rak degerlendirilmigtir. “Konfor ve dola-
yisiyla liiks” ise Tirk otobis igletmecili-
ginin vazgecemedigi gondermelerdendir.
Konfor olgusu, her déonemde “yeni” ile
birlikte var olmustur. Sektorin dina-

mizmi, biraz da “siirekli yeniyle (otobiis-
lerle) hizmet vermek” genel kabuliinden
kaynaklanmaktadir. Bu nedenle Tirki-
ye, diinya otobis treticilerinin temel pa-
zarlarindan, hatta iiretim merkezlerin-
den biri haline gelmistir. Burada vurgu-
lanmas1 gereken bir diger konu da liks
caginin yerini starlar cagina birakarak
unutulmus olmasidir. Bu da popiiler kiil-
tur aragtirmalarinda moda sézciiklerin/
sifatlarin ne denli 6nemli ve belirleyici
oldugunu kanitlamaktadir.

c¢. Doga ve Gokyiizii Kokenli Firma
Unvanlari: “Dogan Korfez, Gil Turizm,
Inci Turizm, Liix Meteor Turizm (Erzu-
rum), Nilifer, Sahil Seyahat, Sahil Yil-
diz1, Sedef, Sema Seyahat, Sis Expres,
Star Turizm, Simgek Seyahat, Uzay Tur
(Fatsa), Yildiz Turizm vb.” firmalarin
unvanlari, doga ve ozellikle gokyizi ile
ilgilidir.

Sanilanin aksine “star, liix meteor,
uzay” gibi sozciikleri kullanan firma-
lar, Anadolu kentleri kokenlidir. Yine
pek cok otobiis firmasimin gorsellerinde
diinyay: temsil eden kiire ile yildiza rast-
lanmaktadir. Diinya imgesi, bir yaniyla
da yerelin kiiresellesme istegini ortaya
koymaktadir. Tiketim kiltirinin te-
mel gostergelerinden olan yildizlar ise,
kaliteli hizmet ile “star’lik gondermele-
rine sahiptir. Starlar caginda, yildiz te-
mel 6l¢iit ve gostergedir. Popiiler kiiltiir
ise pariltili yildizlar caginin kilturadir.
Her seyin yildizlarla ifade edildigi bir
donemde, otobiis sektoriniin de bundan
yararlanmamasi mimkiin degildir. Hat-
ta sahne diinyas1 ve medya ile turizm
ve otobis igletmeciligi alanlarinin Turk
toplumunda yildizl1 gésterge sistemini
baglattiklar1 ve yayginlagtirdiklar: bile
soylenebilir. Bugiin yildizlh gosterge sis-
temi, yasamin pek cok alaninda kulla-
nilmaktadir. Beg yildizl iist sinir coktan
asilmig, “ultra yildizlar” cagr baslamig-
tir.
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Isletme unvan ve sloganlarinda
bulunan “abone, Avrupa, best, boss,
cagdas, expres, flag, liiks, liix, mega, me-
teor, Nobel, show, tempo, vip ve yeni”
gibi ¢ogunlugu yabanci kokenli popiiler
sozciikler, sadece ulagim sektoriiniin ter-
cihlerini degil, ayn1 zamanda Tirk top-
lumsal yasamindaki kiiltirel degisme
stirecini ortaya koymaktadir. Sonucta
otobiis igletmeciligi Apollon ile baslayip,
express ve lix ile geligsmis, best, star ve
vip ile de bugiinlere ulagmigtir. Ulagim
sektori kapsaminda bir siireligine ve bir
bedel karsilig1 da olsa bireye degerli ve
6nemli oldugunu hissettirmek, gecmiste
oldugu gibi bugiin de etkili bir tanitim
ve pazarlama yontemi olmaya devam et-
mektedir.

Bu arada “guizel, hakiki, has, 6z”
gibi Tirk tagimacilik geleneginin temel
unvan verme ve farklilagma uygulama-
lar ise gecerliligini stirdiirmektedir. Bir
diger ifadeyle eski-yeni uygulamalar bir
arada yasamaktadir. Buna karsilik bir
donemin temel belirleyicisi olan “expres,
Apollo” gibi sozciiklerin modas1 ¢oktan
gecmigtir. Nitekim miizik, slogan, mar-
ka, unvan, yiyecek-icecek, film ve diger
hizmet ve belirgin 6zellikleriyle otobiis-
ler, Turkiye’deki popiiler kiiltiiriin temel
gosterim ve tiikketim alanlarindan biri-
dir. Dogal olarak biitiin bu veri ve deger-
lendirmelerin Tiirk popiiler kiiltir tarihi
arastirmalar acisindan da anlamli oldu-
gu agiktir.

¢. Kent Adv Kokenli Firma Adlari:
Bu arastirmanin temelini de olusturan
bir diger otobiis firma unvanlar1 grubu
ise “kent adlar1 ve imgeleriyle” ilgilidir.
Bu kiime, genel adlandirmalar iginde en
sik rastlanandir ve kentsel imge arastir-
malar1 agisindan da biiytik 6neme sahip-
tir. Bu grup cesitli alt baghklar altinda
kiimelenerek incelenebilir:

¢.1. Ana Hareket Noktast Olan Kent

Adi Kokenli Firma Unvanlar:: “Afgin Se-
yahat, Agr1 Seyahat, Antalya Tur, Aydin
Turizm, Bayburt Seyahat, Beydag: Tu-
rizm, Denizli Seyahat, Géreme Seyahat,
Istanbul Seyahat, Izmir Seyahat, Nigde
Seyahat, Sivas Tur, Soma Seyahat, Tav-
sanli Tur, Tokat Seyahat, Vezirkopri
vb.” sirket unvanlari, otobiis firmalari-
nin giizergdhlarindaki ana ¢ikis nokta-
lar1 olan kentlerle ilgidir. Cok sik rast-
lanan bu unvan se¢me uygulamasinda
ana cikis kentine (hareket noktasina)
herhangi bir sozciik eklentisi yapilmadi-
g1 gorulir.

¢.2. Eklemeli Kent Adi Kokenli Fir-
ma Unvanlari: “Ankara Ozen, Aksaray
Birlik, Anamur Zafer, As Bafra, Bartin
Ozemniyet, Best Van Seyahat, Can El-
bistanllar, Cagdas Cankiri, Corum Oz-
ler, Dogu Kars, Elazig Harput, Ercis Iti-
mat, Gaziantep Fatih, Giizel Sinop, Ha-
tay Can, Hatay Nur, Igdir Hat Turizm,
Kastamonu Huzur, Kastamonu Ozlem,
Kitahya As Tur, Lider Aksaray, Liks
Adana Seyahat, Liiks Eregli Seyahat,
Litkks Mersin, Mardin Ekspres, Mersin
Koc, Mersin Vip Turizm, Oz Artvin Eks-
pres, Oz Develi Seyahat, Oz Urfa Itimat,
Resadiye Ozlem, Sinop Birlik, Sivas
Huzur, Sanhurfa Cesur, Usak Egemen,
Yalvac Ozen, Yeni Amasya Tur, Yesil
Aksaray” orneklerinde gorildiugu tizere
otobiis igletmelerinin unvanlari, kent
adlarinin 6niine veya arkasina farklh
sozcukler eklenerek yaratilmigtir. Bu
tir uygulamalar, daha cok birden fazla
otobiis isletmesine sahip kentlerde or-
taya cikmaktadir. Ticari sicil diizenle-
meleri ile ilgili simirlamalar, bu tirden
cesitlemelerin ortaya ¢ikmasina neden
olabilmektedir.

¢.3. Kisaltmali ve Eklemeli Kent Adi
Kokenli Firma Unvanlart: “Kontur, Nev-
Tur, Mar-Tur” gibi unvan segme uygula-
malarinda ise kent adlar1 ile “tur/turizm”
sozcikleri kisaltilarak birlegtirilmistir.
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Kisaltmalar ve 6zetlemeler caginda bu
tirden uygulamalara, sadece ulagim
alaninda degil, Tirk ekonomisinin ve
toplumsal yagsaminin diger alanlarinda
da sikc¢a rastlanmaktadir. Diger yandan
“tur, turizm” vurgusu tasiyan bu 6rnek-
ler turizm sektoriiniin etkinligi, gelisme
stireci ve icerigi hakkinda da bilgiler ver-
mektedir.

B. Kentlerin Gezgin Imgeleri
veya Kent Bellegi Giydirilen Tasit-
lar:

Kentsel imgeler (kent imgesi bu-
rada “dogal, tarihi ve kiiltiirel kent bel-
leginden beslenilerek tasarlanan yeni
somut ya da soyut yaratmalar/gorintii-
ler olarak kabul edilmektedir) alaninda
genellikle biiyiik kentlerin hakimiyeti
s0z konudur. Anadolu kentlerinin bel-
lekleri ile ilgili 6zgiinliikkler, dolayisiyla
imgeler tizerinde yakin dénemlere kadar
pek durulmamigtir. Bu yiizden de ulusal
kent imgeleri genellikle biiyiik gehirler-
den secilmigtir. Yerelin biyiik kentlerle
iligkisi genellikle ticaret, saghk, egitim,
burokrasi ve siyaset alanlariyla sinir-
I kalmigtir. Zamanla yerelin kente goc
etmesi, bu iligkiyi farkl boyutlara tasi-
migtir. Kentlinin yereli kesfi ise farkh
amaclar ve nedenlerle ortaya ¢cikmistir.
Ik zamanlar macera, askerlik, tayin ve
gorev, daha sonra da politika, edebiyat,
medya ve miizik kapsaminda yerelin
kentlilerce kesfinden bahsedilebilir. Or-
negin ¢ogunlugu kolejli Tirk pop miizi-
ginin onciileri, yereli biraz da Bati’daki
egilimlerin etkisiyle ve 6zgiinlik yarat-
mak amaciyla kesfetmislerdir. Yerelin
sehre gociine, kentli uzun siire duyarsiz
kalmigtir. Baz1 kentli cevrelerde ise ye-
relin yarattigh sozlu kiltir 6zgin olarak
kabul edilirken, bu kiltiriin yaraticilar
pek onemsenmemistir. Kentteki yerel-
den cok, koyiindeki ve kasabasindaki
yerel, daha 6zgiin ve farkli olarak deger-

lendirilmistir. Béylelikle yerelin genelde
sozli kultir belleginin kent bellegiyle
uyumlu/saglikl bir sekilde butiinlesme-
si yeterince gerceklesememistir. I¢ goc
ile birlikte “bellek catigmas1” yasanmas,
sonucta da yerel bellegin kent bellegini
zenginlestirmesi uzun bir siire mimkiin
olamamigtir. Kentlerdeki hemserilik
dernek ve vakiflari, bir taraftan kentteki
yerelin kentlesme sorunlarina ¢ozim-
ler turetmeye, diger taraftan da kent-
liye kendilerini tanitmaya caligmistir.
Kentlinin yereli istendik kesfi, merkezin
kaybedilmesinin bir diger sonucu olarak
ortaya cikan yazlik¢ilik kapsaminda ger-
ceklegmistir. Kentin koylestigini ve ken-
tine yabancilastigimi diigiinen kentliler,
ozellikle Ege, Akdeniz ve Marmara bol-
gelerindeki deniz kiyisindaki koylere ta-
sinmislardir. Diger bir ifadeyle kente go-
cen yerel kentlilesme sorunlari yagama-
ya devam ederken, koylere gocen kentli
kisa siirede yerellesmeyi basarabilmig-
tir. Bu arada kentler koylere, bazi koyler
de kentlere doniismeye baglamistir. Bu
stire¢ yerelin kultirinin/ belleginin bi-
ling¢li bir sekilde degerlendirilmesinin de
yolunu agmigtir. Yeni/Postmodern yerel-
ler, kentli ge¢miglerini ve deneyimlerini
koylere tasiyarak oranmin ozgiinliiklerini
basariyla ulusal ve kiiresele tagimaya
baglamiglardir.

1950°li yillardan itibaren baglayan
kente go¢, Tirk toplumunu cesitli agi-
lardan farklhilagtiran bir olgu olarak ele
alinmalidir. O déneme kadar demiryo-
lu, yerel ile kentli yasam arasinda bag-
lantiy1 saglamistir. I¢ gociin artmasi
Turkiye’deki ulagim sektorini gelistir-
migtir. Diger yandan bu durum, Ana-
dolu kokenli igletme unvanlar: ile kent
sembollerinin kente taginmasina neden
olmustur. Bagka bir soyleyisle kentlile-
rin yereli tanimalar1 biraz da bu arag-
larin/firmalarin faaliyetleri araciligiyla
gerceklesmistir. Ayni sekilde bu tiirden
uygulamalar, kent imgeleri/ sembolleri

http://www.millifolklor.com

47



Milli Folklor, 2011, Y1l 23, Say1 89

konusunda halkin bilinglenmesini sag-
lamigtir. Zaman i¢inde otogarlar, yollar
ve dinlenme tesisleri kentlerin farkh
tirden gosteri mekanlarina/ vitrinlerine
déntsmustir.

1960l yillarda karayolu tasima-
cligr ile birlikte gelismeye basglayan
Turkiye’deki turizm sektorii, yerelin 6z-
gtnliikleri belirginlestirilmesine neden
olmustur. Turizm, yerele o6zgi dogal,
tarihi ve kiiltiirel degerlerin kesfini, im-
gelestirilmesini ve markalagtirilmasini
saglayan temel sektorlerden biri olarak
kabul edilebilir. Bilingsizce baglayan bu
uygulamalar, kisa siirede bilingli ticari
faaliyetlere doniigmistir. Yerel, kentli
yasamda ozgiinliikleriyle var olabilece-
ginin farkina varmigtir. Ge¢ de olsa tu-
rizmin (kiltir turizmi, eko-turizm tiir-
lerinin de etkinlesmesiyle) belirli baz
kentler digindaki yerlesim birimlerinin
sosyo-kiiltiirel, tarihi ve cografi zengin-
lik ve ozginliklerinden yararlanmlarak
geligtirilebileceginin anlagilmasi1 bu sii-
reci hizlandirmigtir.

Kentsel imge arastirmalar1 (Oguz
ve Saltik 2004; Ozdemir 2008, 2009,
2010 vd.), cografi farkliliklarin, 6zgiin-
liklerin ve zenginliklerin kentsel imge
yaratiminda ve gosteriminde dogal ha-
liyle ya da islenmis (tasarim trini) bir
sekilde kullanildigim1 ortaya koymakta-
dir. Turk Patent Enstitiisi'niin cografi
isaretlerin tescili ile ilgili kayitlar1 bu
tespiti desteklemektedir. 1995 tarih ve
555 Sayili Kanun Hiitkmiinde Kararna-
me ile uygulanan ve menge adi ile mah-
re¢ isareti olmak {iizere iki bolimden
olusan cografi isaretlerle ilgili tescil ve-
rileri degerlendirildiginde gida madde-
leri (findik, leblebi, bal vb.), el sanatlar1
(haly, kilim vb.), tarim (pamuk, giil vb.),
hayvancilik (at, koyun vb.) ve mekanlar
(kaplica vb.) alanindaki degerlerin yo6-
resel oOzgiunlikler olarak secildigi ve
belirginlestirildigi goriilmektedir (Ozde-
mir, 2010;http://www.turkpatent.gov.tr/

portal/default2.jsp?sayfa=431).“Akdeniz
Seyahat, Anadolu Turizm, Dogu Kara-
deniz, Dogu Kars, Elazig Hazar, Erzin-
can Firat Seyahat, Géreme Seyahat, Gii-
zel Mug Ovasi, Kafkas Kars, Liikks Agr1
Dag1, Malatya Beydagi Turizm, Mus
Siiphan Dagi, Nevsehir Kapadokya, Pa-
landoken Turizm, Pamukkale Turizm,
Sahil Seyahat, Sivas Kizilirmak, Uludag
Turizm ve Van Go6li” bu tirden firma
unvanlaridir. Bu sirketlerin gorselleri
de yine imgelestirilen cografyay: yansit-
maktadir. Kayseri ¢ikigli Kent Turizm’in
ana gorseli Erciyes Dagi, Yesil Aksaray
ile Aksaray Birlik’in zirvesi giinesli Ha-
san Dagi, Star Van Turizm’in Van Goli,
Erzincan Firat Seyahat’in Firat Nehri
ve Liiks Mersin’in martili Akdeniz’i, bu
gruba dahil edilebilir.

Otobiis igletmelerinin gorsellerin-
de yoresel sembol hayvanlarin yer aldig
belirlenmigtir. Sirat ve gii¢c ¢cagristiran
“kus (kartal, mart1 vb.), geyik, koc, at
(saha kalkmig at) ve boga” seklinde-
ki otobiis isletmelerine ait gorsellerin
ozellikle sozlu kiltir kokenli yolcular
uzerinde etkili oldugu séylenebilir. Pek
cok firmanin otobislerinin dig yiizeyle-
rine bu sembollerin iglendigi, sirketlerin
unvanlarinda kanatlarin, kanath yaz
karakterlerinin ve amblemlerinin kul-
lanmildig1 goriilmiistiir. Bu alanda bazen
gercek hayvanlarin diginda tam olarak
tanimlanamayan (yari insan, yari1 hay-
van; uzerinde insan tasiyan geyik-kug
karigimi bir hayvan tasarimi), bazen
mitolojik kokenli gorsellere rastlanmak-
tadir.

Bazen de bu tiir gorsellerde ok atan
ya da binici insan figiirii bulunmaktadar.
Anka Turizm (kartal kanatlar1), Eray
Turizm (saha kalkmig at), Ko¢ Turizm
(ko¢ basi), Kontur (kartal basi), Lider
Mus Tur (boga), Liiks Diizce Ekspres
(izerinde insan bulunan kanath geyik/
tanimlama yazara ait), Liikks Mersin
(mart1), Oz Elbistan Seyahat (arkaya
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dogru ok atan atl1), Oz Habur Tur (geyik
bas1), Se¢ Turizm (u¢an kug/ tanimlama
yazara ait), Truva Turizm (Truva At1) ve
Varan Turizm (ok atan, ceylan govdeli ve
geng kiz bagli logo) bu tiirden imge uygu-
lamalarina 6rnektir.

Tarihi miras da, kentsel imge ya-
ratiminda, dolayisiyla da sehirleraras:
otobiis firmalarinin unvan ve sembolleri
kapsaminda degerlendirilmektedir. Di-
ger yandan otobiis firmalarinin unvan
ve sembol secim caligmalari, kentsel im-
gelerin olusturulmasi, gelistirilmesi ve
gosterimi faaliyetleriyle baglantili olarak
ele alinabilir. Bilingli kentsel imge aras-
tirma ve uygulama merkezlerinin, dola-
yisiyla da ¢alismalarinin heniiz emek-
leme agamasinda oldugu Tirkiye’de bu
isletmelerin ¢abalar1 olduk¢a 6nemlidir.
“Diyarbakir Sur, Hattusas Turizm, Nev-
sehir Kapadokya, Niksar Kale” ornek-
leri yorede bulunan tarihi kalintilarin,
sit alanlarinin ve yerlesim birimlerinin,
otobiis firma sahiplerince 6nemsendigini
ortaya koymaktadir. Bu kapsamda un-
vanlar1 farkli olmakla birlikte pek ¢ok
otobiis sirketinin tarihi- kiiltiirel mira-
sa ait unsurlary/ozgiinlikleri sembol,
logo ve diger gorseller (otobiis igi/dig1
stuislemesi, kartvizit, takvim vb.) olarak
sectikleri belirlenmistir. Ornegin Has
Turizm’in otobiislerinin dig ytuizeyleri yo-
reden ¢ikarilan mozaiklerin resimleriyle
stislenmigtir. Yeni Ses Turizm’in kartvi-
zitlerinde/biletlerinde Yozgat’taki tarihi
Saat Kulesi yer almaktadir. Kars Tur-
gutreis adli seyahat firmasinin kartla-
rinda/biletlerinde (otobiis logolar: ve bi-
letleri, yabanciy: ilk kargilayan imgeleri
iceren etkili gorsellerdir) Kars Kalesi'nin
bir fotografi bulunmaktadir. Canakkale
Truva Turizm’in unvani gibi, gorselleri
de Truva antik kenti ve atiyla ilgilidir.
Mar-Tur’'un gorsellerinde Mardin Ka-
lesi degerlendirilmektedir. Vezirkopri
Seyahat’in kartlarinda ve diger gorselle-
rinde (takvim vb.), vezir resmi (sehzade

ve pasalarin sayfiye yeri olmasindan,
Kopriillu Mehmet Paga tarafindan yeni-
den imar edilmesinden, Koprili Fazil
Ahmet Pagamin Vezirkopri dogumlu
olmasindan vb. dolay1) bulunmaktadir.
Boylelikle otobiis firmalar1 araciligiyla
yoresel tarihi degerler ulusal 6lgekte bi-
linir hale gelmektedir.

Yer alti zenginlikleriyle tarimsal
tiretim ve ticari alanla ilgili unsurlara
da yerel kokenli otobiis firmalarinin un-
vanlarinda ve gorsellerinde rastlanmak-
tadir. Ornegin, Anamur Seyahat’in sem-
bolii, yorenin temel tarimsal tiriini olan,
muzdur. Gil ise Isparta kokenli otobiis
igletmelerinin unvan ve gorsellerinde
kullanilmaktadir. Pamuk ise hem Igdir
Turizm’in hem de Adana kokenli otobiis
igletmelerinin ortak semboliidiir. Yeni
Diyarbakir adli firmanin ambleminde,
Diyarbakir Surlari ile Firat Nehri'nin
hemen tizerinde yorenin temel iiriinlerin-
den karpuz bulunmaktadir. Tirkiye’de
ipek tretimi ve dokumaciliginin baslica
merkezlerinden biri olan Kayseri ko-
kenli otobiis firmasi, Ipek Turizm adim
tagimaktadir. Yine Siirt Petrol ve Liiks
Batman Seyahat’in gorseli, yer alt1 zen-
ginliklerinden olan petrol (petrol kuyu-
lar) ile ilgilidir. BOSS firmasinin adi
ise ticari yasamin tanimlamalarini ve
degerlerini yansitmaktadir.

“Anamurlular, Can Elbistanhlar,
Carsambalilar, Elbistanlilar, Kiatahyali-
lar Turizm, Liks Afsinliler, Liiks Fatsa-
lilar, Oz Batmanlilar, Vip Malatyalilar”
gibi otobiis igletmesi unvan 6rneklerin-
de hemgerilige vurgu yapilmaktadir. Bu
kapsamda, ozellikle biyiik sehirlerdeki
hemserilik dernek ve vakiflari ile oto-
biis igletmelerinin faaliyetlerinin ben-
zer duygu ve vurgularla ve birbirleriyle
etkilesim (sponsorluk, i¢ turizm boyutu
da dikkate alinmalidir) halinde kurgu-
landig1 ve gerceklestirildigi soylenebi-
lir. Ulagim sektoriyle ilgili bu veriler,
en azindan hemsgerilik olgusunun, diger
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sosyo-kiiltiirel boyutlarinin yaninda eko-
nomik boyutunun (ulagim sektériini ve
i¢ turizmi gelistirici vb.) da bulundugu-
nu ortaya koymaktadir.

“Kafkas Kars Turizm’in Kafkas
Yoresi kadin ve erkek danscisi, Tathises
Turizm’in halay ¢ekeni, Kontagin diinya
cevresinde donen semazeni ve Resadiye
Termal’in nazar boncugu” kiiltiirel mi-
rasin farkli degerlerini yansitmaktadir.
Turk toplumunda malin ve canin naza-
ra kargit korunmasi, bugiin de gecerlili-
gi olan yaygin bir inan¢tir. Anadolu’da
sahip olunanlarin (ev, cocuk, at, araba,
saglik vb.) bagkalarinin kétu bakiglariy-
la kaybedilebilecegine inanmilmaktadir.
Bu nedenle de nazardan korunmak il-
gili cesitli uygulama (kursun doktiirme,
okutma vb.), kalip s6z ve nesne (nazar-
lik, tizerlik vb.) bulunmaktadir. Bu ne-
denle ulagim ve tagimacilik sektorinde
de nazarla ilgili unsurlara rastlanmigtir.
Ornegin bazi tasitlarda “nazar etme ne
olur, calig senin de olur” sloganimi gor-
mek miumkiindir. Nazar boncugu ve
yapistirmas: ile “Masallah” yazisinin ta-
sitlarda bulundurulmasi, geleneksel bir
uygulama halini almistir. Hatta Erzin-
can c¢ikigh bir otobis isletmesinin unva-
ninin “Nazar Turizm” olmasi, bu acidan
anlamlidir.

Yukarida sehirler arasi otobiis is-
letmelerinin kentsel sembollerden ya-
rarlanma uygulamalar1 belirlenmeye
calisgilmigtir. Kentsel imge arastirma-
lari, Turkiye’deki kentlerin c¢ok daha
etkili imgelerin yaratilmasi saglayacak
ozginliuklere sahip olduklarini ortaya
koymaktadir. Bu ac¢idan Tirkiye’deki
durumun yeniden degerlendirilmesi ya-
rarl olacaktir.

Kentsel imgeler daha ¢ok meghur-
name, seyahatname, gezi ve ani yazsi,
miilakat, hik4ye, roman, resim, fotograf,
radyo ve televizyon programi, sinema fil-
mi gibi farkh tirden kaynaklar temelin-
de ele alinabilir (Tan 2007: 99-114; Oguz

ve Ozkan 2004; Ozdemir 2008 vd.). Bun-
lar daha ¢ok tarihi miras, yer alt1 ve tsti
zenginlikleri, tarim ve hayvancilik alani,
ozellikle de kiltirel mirasla ilgilidir.
Dans, miizik, yemek, el sanatlari, giyim-
kusam, eglence, sozlii ve yazih edebiyat,
mimari, anlatim- gésterim gelenekleri,
zirve sahsiyetler vd. kiiltiirel imgeler
kapsaminda yer alabilir. Turkiye’de
hemen hemen her yerlesim biriminin
kendine 6zgi birden fazla unsur veya
uygulamasi bulunmaktadir. Buna karsi-
Iik bunlardan ¢ok azi1 imgelestirilmis ve
dolayisiyla da ulasim sektoriinde deger-
lendirilmistir. Otobiis islemecileri genel-
likle tarihi ve dogal mirasla ilgili unsur-
lar1 imgelestirmeden/islenmeden, ham
olarak kullanmaktadirlar. Belki de bu
unsurlar iglenmeden kullanima uygun
olduklar1 icin degerlendirilmektedir.

Kiiltirel imgelerin biiyik bir boli-
miu yoresel gidalara aittir. “Misket el-
mas1 (Amasya), bal (Ankara), portakal
(Antalya), incir (Aydin), kestane sekeri
(Bursa), badem ezmesi (Canakkale), leb-
lebi (Corum), karpuz (Diyarbakir), bak-
lava, Antep fistig1 (Gaziantep), findik
(Giresun), iiziim (Izmir), muz (Mersin),
kalkan balig1 (Samsun), ceviz (Siirt), ¢i-
lek (Zonguldak- Eregli), kayisi (Malatya),
hamsi (Karadeniz Bolgesi), cay (Rize),
piring (Sinop-Boyabat), aycicegi (Tekir-
dag) vb.” bu tiirden imgelerdir. “A”larin
yerine misket elmasinin yerlestirildigi
Amasya logosundaki gibi basarili uy-
gulamalara karsilik, bu gruptaki imge-
lerden de yeterince yararlamilamadigi
belirlenmigtir. Bunda tasarim sorunlar:
(tasarima uygunsuzluk, tasarima eksili-
gi vb.) ile uygulama eksikligi de etkili ol-
maktadir. Ornegin portakal, zeytin, ¢ig-
dem ve aycicegi ve benzerlerinin biitiin
cekiciliklerine ragmen otobiis firmalarn
tarafindan imge olarak degerlendirilme-
mesi ilgingtir.

Kiiltir, dolayisiyla gelenekler, tirin
ve uygulamalar 6zgiin icerik ve imgeler
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bellegidir. Bu agidan el sanatlart, olduk-
ca elveriglidir. Nitekim “Adiyaman kili-
mi, Dégsemealt1 ve Yagcibedir halisi, Bar-
tin tel kirmasi, Bayburt ihram dokumasi,
Bursa ipek dokumalari, Edirnekéari agac
isleri, Elaz1g bakir egyalari, Erzurum eh-
ram dokumalari, Hereke Halisi, Kiitah-
ya cinileri, Urgiip bebekleri (Nevsehir),
Tokat yazmalari, Trabzon giimiis isleri,
kemence ve pestamali, Usak battaniyesi
vb.” kokli el sanatlari/ iirtinleri, kentsel
imgeler, dolayisiyla da otobiis igletmeci-
ligi alaninda degerlendirilebilecek ceki-
cilik ve 6zgiinliige sahiptir. Bu bellekten
hareketle pek cok kent imgesi yaratila-
rak/tasarlanarak, otobiislerin unvan ve
gorsellerinde (logo vd.) etkili bir gekilde
kullanilabilir. Boylelikle “gezgin imgele-
re” dontstirilen yoresel degerlere ulu-
sal ve kiiresel olcekte goriintirlik ve far-
kindalik kazandirilabilir.

Bu yondeki uygulamalarla
UNESCO’nun Somut Olmayan Kiltiirel
Mirasin Korunmasi S6zlesmesi'nin (Oguz
2009) de amacladigr geleneksel bellege
goriunirlik ve farkindalik kazandira-
bilir. Ayrica UNESCO amblemlerinin
bu kapsamda kullandirilmasi, etkili bir
odillendirme ve 6zendirme yontemi ola-
bilir. Ayn1 gsekilde “mermercilik (Afyon),
ipekcilik (Bilecik), lilletag1 (Eskigehir) ve
Oltu tas1 islemeciligi, kuyumculuk (Er-
zurum)” gibi 6zgin maddi kiiltiir gele-
nekleri de bu sirecte degerlendirilebilir.
Boylelikle otobiis igletmeleri kendilerine
farkindalik ve 6zgiinliik, kiiltirel miras-
larina da belirgin ve yayginlik kazandi-
rabilirler. Kiiltiirel mirasin ¢ekiciligiyle
canlanan i¢ turizmin, dolayisiyla kent
merkezli kiltiir ekonomisinin geligmesi,
oncelikle otobiis igletmecilerinin yarari-
na olacaktir.

Geleneksel mimariyi yansitan “han,
kervansaray, koprii, konak (Amasya) ve
evler (tas oyma evler -Mardin, Harran
evleri-Sanhurfa, Safranbolu evleri- Zon-
guldak)” de kentsel imge caligmalar:

kapsaminda degerlendirilebilir, dolayi-
siyla sehirlerarasi otobiislerin logolarini
ve dis yiizeylerini siisleyebilir. Idari ve
mali izin, kolaylik, destek, yonlendir-
me ve 6zendirmelerin saglanmasiyla bu
tirden uygulamalar, kent yagamina ¢ok
katkilar saglayabilir. Merkezi ve yerel
yoneticilerin bu konuda bilingli ve istekli
olmasi, istendik bir beklenti, dahas1 bir
gerekliliktir.

Daha once belirtildigi gibi tarihi
sahsiyetler de otobiis igletmecileri tara-
findan farkindalik yaratmak amaciyla
degerlendirilmektedir (Ozdemir 2008).
Bununla birlikte “Karacaoglan (Feke-
Adana), Asik Huzuri (Artvin), Siilleyman
Celebi (Bursa), Aglk Stimmani, Erzu-
rumlu Emrah (Erzurum), Yunus Emre
(Eskigehir), Asik Senlik (Kars), Mevlana
(Konya), Ahi Evran (Kirsehir), Lokman
Hekim (Mersin), Veysel Karani (Siirt),
Asik Veysel (Sivas)” gibi Tirk sozlii ve
yazilh  kiiltiir/edebiyat  geleneklerinin
6nemli sahsiyetlerinden yeterince yarar-
lanilamamigtir. Gergcek ya da efsanevi
kiltiar aktorlerinin yarattig: veya onlar-
la ilgili olarak yaratilan kiiltiirel bellek,
imge arastirmacilar1 ile tasarimcilari-
nin, dolayisiyla da ulagim sektorinin
bu yondeki talep ve beklentilerini kargi-
layacak zenginlikte ve ¢ekiciliktedir.

Yine yukaridaki birka¢ 6rnekte ser-
gilenen halk danslary, kiltirin énemli
bir b6liimiini olusturmaktadir. Kultirel
imge arastirmalar1 ve tasarimi agisin-
dan, gorsellerin yaninda 6zellikle gosteri
geleneklerinin uygunlugu ve etkinligi
ortadadir. “Misket (Ankara), Bar (Agr),
Kartal Halay:1 (Bingol), Cayda Cira (Ela-
718), Sepetcioglu Zeybegi (Kastamonu),
Silifke'nin Kagik Oyunlar1 (Mersin- Si-
lifke), Zeybek oyunlar1 (Mugla), Horon
(Rize) vb.” yoresel danslardan bu kapsa-
minda etkili bir gekilde yararlanilabilir.
“Kirkpinar yagh giiresleri (Edirne), Cirit
oyunlar1 (Erzurum) vb.” eglenceler de
ulagim sektoriu kapsaminda 6zgiinlik ve
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farklilik yaratmak amaciyla degerlen-
dirilebilir. Ornegin Bursa cikigh otobiis
isletmeleri Tirk golge tiyatrosu gelenegi
ve Tirkiyenin UNESCO tarafindan tes-
cillenen Somut Olmayan Kiiltiirel Mira-
s1 Karagoz'u kullanabilirler.

“Boga (Artvin), horoz (Denizli), kaz
(Kars), Kangal kopegi (Sivas), flamingo
(Izmir), kelaynak kusu (Sanlurfa- Bi-
recik)” gibi sembol hayvanlar, tarihi,
sosyo-kiltiirel arka planiyla birlikte
kentsel imgeye dontstirilebilir. Yine
Balikesir'in beyaz zambag: ve Bolu'nun
cami da bu kapsamda degerlendirile-
bilir. Boylelikle Tirkiye'nin dogasina,
hayvan ve bitki hazinelerine (burada
nesli tiikkenmekte olan nadir olanlara 6n-
celik verilebilir) karg: biling ve duyarlilik
geligtirilebilir. Bu degerlerin Tirk Pa-
tent Enstitiisii'ne cografi isaretler kap-
saminda tescillerinin yaptirilmasinda
da yarar vardir (Ozdemir 2010). Tescil
stireclerinin yerel basin araciligiyla du-
yurulmasi dahi bu degerlere gorinirlik
kazandirmaya yetecektir. Diger yandan
cografi igaretlerin tescillenmesi, kentsel
bellegin, dolayisiyla da yaratilan kent
imgelerinin yasal ve etkili bir sekilde de-
gerlendirilmesinin de 6niinti acacaktir.

Kent imgeleri sehirler arast otobiis-
lere giydirilerek yerele, ulusala ve kiirese-
le kolaylikla taginabilir. Bu, tagitlarin da
yoresel bellekle iceriklendirilmesi/ kim-
liklendirilmesi anlamina gelmektedir.
Gec¢miste oldugu gibi bugiin de “igerik,
her seydir ve deger, icerikle yaratilabi-
lir, dahast icerikten ibarettir’. “Kiiltiir,
ozgiin icerikler bilegkesidir.” Dolayisiyla
“degerli ve ozgiin olmak igin kiiltiirden
yararlanmak akilcilik oldugu kadar, bir
zorunluluktur.” Belediye otobiisii, metro,
taksi ve diger kent i¢i ulagim araclarina
islenen kent imgeleri veya bunlarla ilgili
icerikler (etkinlik, bilgi notu, duyuru vb.)
oncelikle o sehirde yasayanlarin kendi
miraslarina ve belleklerine kars1 daha il-
gili ve duyarli olmalarimi saglayacaktir.

Boylelikle yaratilan imgeler temelinde
kent kimliginin olusturulmasi, gelisti-
rilmesi, benimsetilmesi ve yasanarak
yasatilmasi olanakli hale gelecektir. Bu
kapsamda kent imgelerinin (yeniden ya-
ratilan goriintiiler) kentlerin tutkunlar
olan ve kent mirasindan/ belleginden
beslenen “yaratici” ziimrelerin eseri ol-
dugunun vurgulanmasinda yarar vardir.
“Yetenek-hoggori-teknoloji” tglisiinden
beslenen toplumun bu kesiminin kentsel
imge bellegini olusturmalar1 ve gelis-
tirmeleri 6zendirilebilir. UNESCO’nun
“Yaratic1 Kentler”’(Ag1) projesi bu agidan
anlamlidir. Sonug¢ olarak yaratici zim-
reler kentleri, dolayisiyla milletleri gec-
migten gelecege tasiyan en degerli hazi-
nedir (Ozdemir 2009, 2010).

Tagitlara imgelerin giydirilmesi uy-
gulamasinin (boyutlari, siiresi vb.) rek-
lamlarla gelistigi gérilmektedir. Bu ne-
denle de konunun hukuki ve idari boyut-
lariin da var oldugu vurgulanmalidar.
Icisleri Bakanhigi'nmin “Ticari Araclarda
Reklam  Bulundurulmasi Hakkinda
Yonetmelik”i, bu kapsamda esas alin-
maktadir (http:/www.mevzuat.adalet.
gov.tr/html/ 21600.html). Yukaridaki
onerilerin ilgili hukuki mevzuata (2918
Sayili Karayollar1 Trafik Kanunu vb.)
uygun bir sekilde gerceklestirilebilecegi,
kentin ortak degerlerinin taginmasi bag-
laminda gerekirse yeni diizenlemelerin
yapilabilecegi dikkate alinmalidir. Diger
yandan kentsel imgelerin sehirlerarasi
otobiis firmalarinca ticari gorsel (logo)
olarak degerlendirilmesiyle ilgili tescil
igslemlerinin ve haklarin korunmasinin
da konunun yasal bir diger boyutunu
olusturdugu unutulmamalidir. Yine fikri
miilkiyet, geleneksel bilgi ve isim hakk:
ile ilgili gerekli izinlerin alinmas1 ve de-
virlerin gerceklestirilmesi, cografi isaret
tescillerinin yaptirilmas: gibi iglemler de
yasal alana dahildir (Ozdemir 2010).

Kent ozgiinliikleri, sadece logo ve
dis cephe siislemelerinde degil, otobiis
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ici igitselleri (mizik), gorsel- isitselleri
(kisa tanitim filmleri), gorselleri (bilet,
kartvizit, yastik yuzi ve koltuk basi or-
tileri vb.) ve hediyeleri (Afyon’un loku-
mu, Balikesir’in beyaz zambak kolonyas1
ve Siirt’in bitim sabunu gibi yoresel gida
maddeleri, bakim ve siis egyalari, min-
yatir el sanati trinleri vd.) araciligiyla
da belirginlestirilebilir. Boylelikle ya-
bancilarin yoresel degerlere ve bellege
dikkatleri ¢ekilmis olacaktir.

Sonug:

Yukarida gehirlerarasi otobiis islet-
meciligi esas alinarak yapilan degerlen-
dirmeler, yoresel degerlerden yeterince
ve etkili bir sekilde yararlanilamadigin
ortaya koymaktadir. Buna karsilik do-
gal, tarihi ve kiiltirel mirasla giydirilen
ve kimliklendirilen ulagim araclariyla
yoresel ve kentsel imgelerin/6zgiinlik-
lerin/degerlerin farkli diyarlara tasi-
narak daha kolay ve etkili bir gekilde
tanitilabilecegi sonucuna varilmigtir.
Bu kapsamda oncelikle sgehirlerarasi
otobiisler ve sehir i¢i belediye araglar,
kentlerin vitrinlerine dénustiirilebilir.
Boylelikle bir taraftan kentlerin tarihi,
dogal ve kiiltiirel mirasina/ bellegine go-
runirlik ve farkindalik kazandirilabilir,
diger taraftan da yoresel kiiltiir ekono-
mileri canlandirilabilir. Bu caligmalar-
la ozellikle yereldeki kiultiirel mirasin
korunmasi ve yasatilmasi faaliyetleri
de hizlandirilabilir ve giiclendirilebi-
lir. Ozgiinliikkler ve farkliliklar caginda
dogal, tarihi ve kiiltiirel bellegin yasa-
tilmasi, gorsellestirilmesi-gosterilmesi,
somutlagtirilmasi-sunulmasi, etkili trin
ve hizmetlere doniistiiriillerek deneyim-
letilmesi ¢ok yonlu istendik sonuglarin
elde edilmesini saglayabilir. Kentlerin
stirdiirilebilir kalkinma stireglerini ya-
kalayabilmesi oncelikle kendi mirasla-
rinin, belleklerinin, hazinelerinin etkili
bir sekilde “deger”’lendirebilmesine bag-
lidir. Diger yandan yerel firmalarin mar-

kalasma stireclerinde kentsel bellekten
islevsel olarak yararlanilmasi, akile bir
uygulama olacaktir. Ozetle yukaridaki
veri ve yorumlarla kentin dogal, tarihi
ve kiiltiirel hazinesinin/belleginin, yara-
tilan/tasarlanan ve tasitlara giydirilerek
gezgin hale getirilen imgeler araciligiy-
la ulusala ve kiiresele tasinabilecegi ve
“degerine deger katilabilecegi” ortaya
konulmaktadir. Ozgiinliik ve farklilik,
ancak kiiltiirel bellekten beslenilerek
yaratilabilir ve yakalanabilir.
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