TURISTIK TICARI HALKBILIMSEL URUNLER
VE BEYPAZARI
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Beypazari, belirgin geleneksel mimarisiyle popiiler i¢ turizm merkezlerinden biridir. Kentteki turizm,
geleneksel mimariye dayalidir. Bunun yam sira turistlere geleneksel el sanatlar1 ve besleme aligkanlhiklari-
n1 temsil eden farkl ticari halkbilimsel irtnler de sunulmaktadir. Calismanin konusunu, bu turistik ticari
halkbilimsel iiriinler olusturmaktadir (TTHU). Ancak bu calismada, TTHU’lerden sadece ii¢ unsur (yemek,
giysi, el sanat1) incelenmektedir. Arastirma, TTHUlerin yaraticilariyla yapilan baglam merkezli goriisme ve
gozlemlerle derlenmis bulgulara dayanmaktadir. Arastirmanin iki amaci vardir. Ilki, TTHUlerin yaratim ve
kullamim siirecindeki turizme bagh degismeleri saptamaktir. Calismanin diger amaci da TTHUlerin yerel
halk icin anlam ve degerini belirlemektir. Bu amacla cahsmada TTHUler, hem yerli halk hem de turistler
igin iki ayr1 yaratim ve kullanim baglaminda ele alinmistir. Ayrica, TTHUler kiiltiirel degisme, 6zgiinliik,
metalagtirma ve siirdiiriilebilirlik kavramlar: agisindan degerlendirilerek iiriinlerin deger ve anlami kavran-
maya caligilmigtir. Arastirma sonunda elde edilen sonuglardan bazilar: s6yledir: Turizmle yerel iiriinler genis
bir pazara sunulmaktadir. Bazi yerel iiriinlerin yaratim ve kullanimi baglami, turist ve ev sahibi topluluklar
icin ayrismigtir. Ev sahibi toplumdaki toplumsal érgiitlenme degismektedir. Turizm, yerel bilginin kusaklar
arasinda aktartilmasina aracihk da edebilmektedir. Ayrica, TTHU’lerin yerel halk ve turist deneyimi aci-
sindan 6zgin oldugu belirlenmistir. Calismanin sonunda, somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasinda,
yerel biling ve hareketin neleri degistirebileceginin kamti olarak Beypazari’min iyi bir érnek olusturdugu da
vurgulanmigtir.

Anahtar Kelimeler

Somut olmayan kiiltiirel miras, miras turizmi, kiiltiirlesme, Beypazari, 6zgtunluk.

ABSTRACT

Beypazari is one of the popular domestic tourism centers with its prominent traditional architecture.
Tourism of the city is based on traditional architecture. Besides, marketing the folkloric products including lo-
cal food tradition and handicrafts are offered to tourist. Subject of this study is folkloric tourist trade products
(FTTP). But, in this study only three elements of FTTP are researched (food way, costume, folk art). This rese-
arch is based on the findings which are collected by context —centric interviews and observations with creators
of FTTP. The purpose of this research is twofold: to describe the way how FTTP are created and interpreted
for touristic purposes and to determine the meaning and value of FTTP for local people. For these purposes,
in this study, FTTP are approached by two separate contexts of creation and consumption of local people and
tourists. In addition that FTTP are evaluated by the concepts of authenticity, commodify, and sustainability,
by means of that value and means of FTTP are comprehended. Some of the results of the study are as follows:
Local products are offered to broad market by tourism. Context of creation and consumption of some local pro-
ducts are separated for host and tourist communities. Social organization of host society has been changing.
Tourism has been agent to transfer local knowledge between generations. Also it is determined that FTTP
are authentic in terms of local people and tourists’ experience. At the end of the study, it is emphasized that,
Beypazari is a good example of safeguarding intangible cultural heritage as an evidence of local conscious and
movement what can change.
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Giris

Beypazar: turizminin ana dayana-
g1, geleneksel mimari dokusudur. Ilge
merkezindeki restore edilmis konaklar-
da ya da boylesi dig cepheye sahip beto-
narme yeni otel binalarinda konaklayan

turistler icin miizeler gezilip restorana
dontgtiurilmiis konaklarda yemek ye-
nildikten sonra Beypazar: turizminin en
onemli ayag baslamaktadir: Alig — veris.
Turistler halkbilimsel iiriinlerle miizeler
disinda ve daha ¢ok, bu degisim sirasinda
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kargilagmaktadir. Calismanin konusunu
da bu degisim sirasinda sunulan triinler
olusturmaktadir!. S6z konusu turistik
ticari halkbilimsel triinlerden sadece ¢
unsura (yemek, giysi, el sanat1), yaratim
ve kullanim baglamlar1 agisindan odak-
lanmilmaktadir.

Caligmanin iki amac1 vardir: Tu-
ristik ticari halkbilimsel drinlerin
(TTHU) yaratim ve kullanim siirecinde-
ki turizme bagh degismeleri saptamak
ve TTHU’lerin yerel halk icin anlam ve
degerini belirlemektedir. Ama¢ dogrul-
tusunda, konu edilen elemanlarin yara-
ticilari ile gorisilmiis ve hem yerli halk
hem de turistler i¢in yapilan yaratim
stireci sorgulanmigtir. Kiiltirel degisme,
ozginluk, metalagtirma ve siirdirilebi-
lirlik kavramlar1 araciligiyla da s6z ko-
nusu drinlerin anlam ve degeri belirlen-
meye c¢aligilmigtir.

Asagida, Beypazar1 ve Beypazari
turizmi ile turistinin niteligi belirtildik-
ten sonra halkbilim ve turizm iligkisi
tzerinde durulmakta, ardindan alan
arastirmasi ve temel alinan halkbilim-
sel yontem hakkinda bilgi verilmektedir.
Arastirmada elde edilen verilerin deger-
lendirildigi bolimde TTHU ler turist ve
ev sahibi topluluk baglaminda tartigil-
makta ve son olarak TTHU’lerin 6zgiin-
ligi yorumlanmaktadir.

1. Beypazari ve Turizm

Ankara’ya 99 km uzaklikta olan ilce,
merkezde iki ve ti¢ kath evlerden olugsan
sikigik bir yerlesime sahiptir. Konumu
ve geleneksel mimarinin korunma altin-
da olmasi dolayisiyla yeni yerlesimler
eski kentin gevresinde ve ozellikle ilgeyi
baskente baglayan ana yolun kiyisinda
kuruludur.

Ilgenin niifusu, 2008 yili sayim so-
nuclarina gore, 46.768 olup %70’i tarim
alaninda caligmaktadir (Anonim 2006).
Nifusun tamaminm yerliler olusturma-
maktadir. Yapilan gorismelerden ken-
tin i¢ ana go¢ alma yolu oldugu anlasil-

maktadir: 1) Ankara’nin diger ilgeleri ile
Beypazari’nin kéylerinden yerel — i¢ gog.
2) Turkiyenin farkl illerinden dig gocg.
3) Mevsimlik igci gocii. Arastirma kapsa-
minda goriisilen TTH(lerin iireticile-
rinin tamami Beypazarinin yerlisi olup
bazilar1 yanlarinda kendi aile iiyelerinin
yani sira Ankara’nin diger ilgelerinden
goc etmis kisileri de caligtirmaktadir.

1.1. Turizmin Niteligi

Beypazari’nda turizm, 1999-2008
yillar1 arasinda gorev yapan belediye
baskan1 Mansur Yavag'in oncilagiin-
de dikkat cekici bicimde canlanmistir.
Kentte 500t restore edilmis 3500 ev, 20
dini yap1 ve 600 diikkkanlik bir tarihi car-
s1 bulunmaktadir (Yavas 2006: 6). Bu yo-
gun koruma hareketine ragmen turizmi
gelistirme eylem plani sadece kendi kay-
naklarini kullanarak diizenleme yapan
Beypazar: belediyesine aittir (Saleem ve
Oztin 2004: 328).

Tlce, MO. 20007lere dek uzanan
tarihiyle (Torun 2004: 16-27; Anonim
2006), arkeolojik kalintilarin yam sira
dogal giizellikleriyle termal, eko-turizm,
tarim gibi ¢ok yonli potansiyel turizm
degerlerine sahiptir (Demirtag 2003):
Kirsal bolgelerde stirdiiriilebilir turiz-
min (Flognfeldt Jr 1996, Swarbrooke
1999: 364’den) tiim goriintimlerinin yani
sira kiiltiir turizmine uygun bir zengin-
lik de bulunmaktadir. Ama kentte en
cok tercih edilen turizm tipi, ge¢misin
geleneksel mimarisine ve halkbilgisine
dayanan, bunun da miizeler, geleneksel
mimari, giyim ve beslenme aligkanlikla-
r1 aracihigiyla sunuldugu miras turizmi-
dir (Christou 2005: 5-8).

1.2. Turistin Niteligi

Ilgede belirgin bir turizm sezonu
olmamakla birlikte turistler o6zellikle
hafta sonunda, resmi tatillerde, 6rgiin
egitim kurumlarinin tatillerinde ve de-
niz turizmi déneminin dncesi ve sonra-
sinda gelmektedirler. Turizmin canlan-
digr 1999 yilinda 2.501, arastirmanin
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yapildigr 2009 yilinda ise 400.000 kisi
ileeyi gezmigtir.? S6z konusu turistler,
Almanya’da yasayan Tirklerin yani sira
Turkiye'nin hemen her bolgesindeki il-
lerinden ama agirhikli olarak Ankara,
Istanbul, Kayseri, Balikesir, Izmir'den
olup agirlikhi olarak 20-40 yas arasinda-
ki, egitim dizeyi yiiksek kigilerdir (Ta-
kano 2008: 44, 46-47).

Turist roliiniin boyutlar: agisindan
bu turistler birkag¢ grupta degerlendirile-
bilir? (Cohen 2004: 24, 29, 31): Kenti gii-
niibirlik dolasan gezginler; genelde tek
gece konaklayan turistler; gezinin amaci
acisindan da kongre katilimcilar: (Anka-
ra il merkezinde diizenlenmis) ve 6gren-
ciler. Ayrica, coklu-hedefle bir yerin en
cekici 6zelligini gormek icin tura ¢ikmig
kisiler (sightseer [Cohen 2004: 33]) de tu-
rist olarak Beypazari’na gelmektedir.

2. Halkbilim ve Turizm

Turizm, Tirkiye’deki halkbilimci
akademisyenlerin yaygin olarak caligti-
g1 bir konu olmayip konu tizerine sinir-
I1 sayidaki nitelikli ¢aligmanin diginda
(Cobanoglu 1999; Ozdemir 2009; Sahin
2009), genellikle “oneriler” niteliginde is-
lenmektedir (Tiirk Folklorunun... 2000;
Altuntag 2003; Uyar 2003). Alandaki
bu eksikligin yam sira ¢alismanin soru-
sunun niteligi dolayisiyla bu ¢aligmada
turizm, antropoloji alaninda yaygin cali-
silan?, kiiltiirlesme ya da gelisme bigimi
(Nash 1996: 84) olarak ele alinmigtir.
Cinki turistin ihtiyaclarimi kolaylastir-
mak i¢in, ev sahibi topluluk tutum ve de-
gerlerini turizme uyarlanip turistin kiil-
tirine benzemek zorunda kaldigindan,
kilturlesme “kolaylikla turist ve yerli ya
da ‘ev sahibi’ topluluklar arasindaki bag-
lantiya uygulanabilir” (Nullez 1989: 266).
Ama yolculugun uzakhgina bagh olarak
yerli ve yabanct turist ayrim yapilsa da
hem cografi hem de sosyolojik agidan
ikisi arasindaki ayrim daha az kesin ol-
dugundan (Cohen 2004: 27), kiiltirles-
me siirecinin taraflarindan biri, yaban-

cilar kadar yerli turistlerdir. Bu agidan
calisma, Beypazari’’mi ziyaret eden yerli
“yabanci”larin, ev sahibi toplulugun ye-
rel kiltirinde az — cok degismeye yol
actig1 iddiasina dayanmaktadir.

3. Halkbilimsel Yaklasim

Alan arastirmasi, turizmin etkin
olarak siirdirildigi ve TTHUlerin
uretilip turistlere satiginin yapildig: yer
olan ilce merkezinde, turist ziyaretleri-
nin yogun oldugu 2009 Haziran ayinda
yiiriitilmiis olup TTHUler yaratim bag-
lami1 ve kullanim baglami (Glassie 1999:
57-60) icinde go6zlemlenmigtir. Ayrica
kiiltiirel unsurlardaki degigsmeleri daha
iyi vurgulamak ve tarihsel derinlik i¢in-
de gosterebilmek i¢in gostergenin kiltir
tarihi (Geertz 2007: 131-132) yaklagim
uygulanmigtir. TTHU lerin yaratan ve
alan iki ayr1 topluluk olmasina ragmen,
TTHUlerin yaraticis: olduklar: ve yerel
kultirle olan farklhilagmalarin gozlem
alanini olusturduklar: ic¢in, ¢alismanin
kaynak kisileri ev sahibi topluluktur.

4. Yerel Kiiltiir ve Turizm Etki-
lesimi

Calisma icin TTHUler secilirken,
Beypazarililarin yerel kiiltirlerine 6zgii
bulduklar: i¢in turizmde kullandikla-
r1 gostergelerden (Uslu ve Kiper 2006:
310), turistlerin ilcede yaptiklar1 ve en
cok tiikettikleri seylerle (Takano 2008:
54, 57, 58) uyumlu ve hem yerli halkin
kultird icinde gecirdigi, hem de turiz-
min etkisiyle meydana gelmis degigme-
leri yansitacak nitelikte olmasina dik-
kat edilmistir. Incelenen TTHUler ve
ustalar1 soyledir: Halise Narli (sarma,
eriste), Ozcan Yildirm (guveeg), Yusuf
Akoglu (havuc), Ilyas Sarimen (telkari),
Mehmet Emin Yildirim (dokumacilik) ve
Sema Erc¢imen (giysi).

4.1. Turizmle Biitiinlesen Degis-
me

Beypazari’nda turizme konu edilen
yerel taki isciligi telkari, tak: ise tilsim
denilen bir kolye ucudur. Ancak ikisinin
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de yaratim ve kullanim geleneginde terk
edilen ve degisenler yonler bulunmakta-
dir. Ornegin, kentte geleneksel kadin gi-
yimi yaygin olarak kullanilmadigindan,
giysiyle birlikte gelinlere, kayinvalidele-
ri tarafindan aktarilan giimiis kemerler
de estetik, kullanim ve miras parcasi
olma degerini kaybetmistir.

Beypazar’nin tnli telkaricilerin-
den Ilyas Sarimen (dog. 1948), heniiz 13
yasindayken, zamanin bu saygin ve en
yaygin is koluna, yine o zamanin tanin-
mis ustalarindan Ahmet Incioglunun
yaninda ¢irak olarak dahil olmus. Bu-
gin iki oglu, erkek kardesi ve bir erkek
yegeni ile birlikte iki atolyede, telkari ve
astar tustiine telkari caligmaktadirlar.
Sarimen telkaride iki biiytik degigsme ya-
sandigim1 soylemektedir: Birincisi, altin
isciligidir. Ilyas Bey, 1985ten itibaren,
sadece gimis isciligi ile gelir elde ede-
medikleri i¢in telkari teknigiyle altin is-
lemeye baslamis. Ikinci degisme ise tel-
karinin el igciligi ile degil dokiim olarak
da yapilmasi, yani sadece desenin kopya-
lanmasidir. Bunlara, turizmle bir {i¢iin-
ciisii de eklenmigtir; modern tasarimlar.
Yerel kimlik gostergesi olarak sunulma-
siyla birlikte gimiig trinlere artan ilgi
ve talep nedeniyle ilcede taki tasarim
kurslar1 agilmigtir. Su an Beypazari’nda
45 gimis isleme — satig atolyesi ve 32
satis magazas1 bulunmaktadir. Ama
Sarmmen’inki de dahil Beypazari’ndaki
glimis satis magazalarinda, sadece %30
oraninda Beypazari tarz taki satilmak-
tadir. Tilsim da bu kii¢iik orami olugtu-
ran takilardan biridir.

Sarimen’in hala urettigi tilsim, 14
ayar altin ve 30gr giimiisten yapilirmas.
Orta kisma konan altin plakanin iistiine
nazardan koruyucu dua yazilirmis. Za-
manla bu dua yazilmaz olmussa da taki,
tilsim adim1 korumus. Tilsimi evlenme
torenleri sirasinda damadin ailesi satin
alip gelinlerine hediye edermis. Ailenin
mali durumu tilsimin niteligini de be-

lirlermis. Ornegin sadece zengin ii¢c-dort
aile 22 ayar altindan tilsim yaptirirmas.
Ginumiizde gelinler damat ailesinden
daha modern tasarimlardaki taki setleri
istediklerinden tilsitmin cazibesi kalma-
migtir. Turistlere de bu degismis, cesitli
taglar ve madenlerle yorumlanmig yeni
hali ile sunulmaktadir.

Turizmin, ilcedeki gimiis is¢iligin-
de yasanan degismenin etkisiyle bigim-
lendigi ama bu degisimin diizenli bir ya-
piya kavugsmasinmi sagladig ileri siirtile-
bilir. Tiikkenecegi disiiniilen bir el sanat1
yeni kusaklara resmi 6gretim siireciyle
ve daha az el emegi isteyen tekniklerle
de olsa aktarilmaktadir. Gumis isciligi
yeniden tercih edilen meslekler arasina
girmistir. Ama telkari giimiis kemer ya
da altinli-gimiusli tilsim orta halli Bey-
pazarililar gibi, ortalama bir turist icin
de olduk¢a pahali birer tiriindir. Bu da
yeni kosullara gore, telkari terlik ya da
stirahi gibi yeni tretimleri dogurmus-
tur.

Benzer bir siire¢ dokumacilikta da
gozlemlenmektedir. Erkekler tarafindan
el tezgahinda dokunan biirgiiyii (Ortag
1994: 325-326), yerli kadinlar evlerin-
den disar1 ¢iktiklarinda 6rtmektedirler.
Ilcede bir zamanlar® iki tip biirgii doku-
nurmus: 1) Gelin birgisii, ilk ¢ocugu
oluncaya dek gelinler tarafindan orti-
len pamuk c¢ozgi, ipek atkili dokuma.
2) Giinliik biirgii, her yas ve toplumsal
statiideki kadinin giinliik yasamlarinda
orttugu burgi.

Ilkcede, bir zamanlar, biirgiici ka-
din dokumacilar da varmig. Ama onlar
sadece evlerinde, erkek dokumacilarsa
carsidaki diikkkanlarinda ¢aligirmig. Do-
kumac esnaf zorlu ve ince bir igle ug-
rastigindan siklikla cesitli goz rahatsiz-
liklar1 gecirirlermis. Hatta bir efsaneye
gore Osmanli zamaninda goze iyi gelen
cigerin satig1 dokumacilarin iznine bag-
hiymais. Ustalar ve ciraklar: erkek olsa da
tamamlayici igler olan masura sarma ve
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kumagin kendi ipinden yapilan bagla-
ma danteli kadinlar evlerinde yaparmais.
Ama hazir kumag ve giysinin ucuzlayip
yayginlagsmasiyla erkek dokumacilarin
sayis1 giderek azalmig, cirak yetistiril-
mez ve yan is kollarina ihtiya¢ duyulmaz
olmus. Kadin dokumacilar da zaman-
la igi birakmig. Mehmet Emin Yildirim
(dog. 1938), glinimiizde bu isi stirdiiren
nadir isimlerden biridir ve aynm1 zamanda
yeni kosullar geregi hazir kumas ve giysi
saticisidir. Ditkkanindaki el tezgdhinda
cogunlukla gelin biirgiisii kumasgi dokun-
makta ve ayrica turist gruplari ile basina
gosteri amacl dokuma yapmaktadir.

Beypazari’nda biirgii 6rtmek bir ge-
lenek olsa da biirgiiniin kumasi, rengi ve
deseninde geleneksellikten soz edilemez.
Yildirim, dedesinin tamamen pamuktan
ve bazen renkli iplerle ¢izgili, babasinin
ise sadece pamuklu iple biirgii dokudu-
gunu anlatmigtir. O donemler kadinlar
yaz aylarinda sade beyaz, kig aylarinda
ise mavi-beyaz, sari-beyaz gibi iki renkli
cizgili burgiler 6rtermis. Gelinler icin de
ipekli biirgii satin alirlarmig. Yildirmrm'in
kendisi ipekli birgi dokumaktadir. Ama
onun potansiyel yerli kadin miisterileri-
nin hepsi bagini 6rtmedigi gibi, 6rtenler
de ti¢ kusagin dokudugundan farkl biir-
giler takmay1 tercih etmektedir. Bun-
lardan ilki bir zamanlar sadece sofra
bezine yapilan tag ya da ithlamur bask:
kaliplarinin desenleriyle siislenmis ha-
zir kumastan birgidir. Digeriyse son
dort senedir, renk cesitliligi, kumasginin
inceligi ile hafifligi ve fiyatinin digerle-
rine gore daha ucuz olmas:1 dolayisiyla
tercih edilen yazma biirgtudiir. Bu birgii-
niin boyutu kiictik olsa da ikisi ortadan
dikilerek kullanilmaktadir (ideal boyut
1.20x1.80cm’dir).

Birgii kumasi ve dokumaciliginda
yasanan degisme, turizmle biraz daha
bicimlenmigtir. Yildirim, turistlerin el
tezgdhinda dokunmus tirinleri tercih et-
tiklerini soylemistir. Ama turistler biir-

giyi cok tercih etmedikleri i¢in iirin ce-
sitliligi arttirilmistir. Ornegin Yildirim’in
diitkkaninda bask: desenli hazir burgtle-
rin kare bi¢imli masa ortiileri (fabrika
iiretimi yapan Tokat ve Istanbul’dan),
Beypazar1 diginda dokunmus (6rnegin
Denizli’de) cesitli ev tekstil trunleri
(yaktik kilifi, masa ortisii, pecete vb.),
gelin birgisi kumasindan uretilmis ce-
sitli ev tekstil iiriinleri, Beypazar: eviyle
desenlenmis sofra bezi satilmaktadir.
Bu haliyle turizmin, dokumaciligin yerel
kultirde gecirdigi degisime yeni bir yon
kazandirdigi, buirgiiyi ise turistin algila-
masinda, baski biirgii olarak kaliplagtir-
dig1 sdylenebilir.

4.1.Yeniden Canlanma

Giindelik geleneksel giyinme bi¢imi
yerli kadinlar arasinda hala gozlemlene-
bilmektedir. Bu giyimin turizmde vurgu-
lanan parcas1 yukarida sozi edilen biir-
guidir. Yine turizmde kullanilan toren-
sel giysilerin etkisi ise biirgiiniinkinden
oldukca farkhdir.

Beypazari geleneksel kadin giyinme
tarzin1 6zgiin kilan, salvarin diz kapag
altinda toplanarak giyilmesi (kuyruklu)
ve salvarla cepkende bindalli® ve sirma
isi” isleme tekniklerinin kullanilma-
s1 gibi baz1 kiiciik ayrintilar vardir. Bu
giysileri kadinlarin kendileri dikip isle-
yebildigi gibi bu iste ustalagsmig kisiler-
den satin alirlarmis. Isleme tekniklerini
hemen her gen¢ kadin annesinden ya da
yakin cevresindeki bir kadindan o6gre-
nerek kendi ceyizi icin yaparmis. Ipekli
ya da kadife kumagtan yapilmis bindall
ya da sirma isi giysiler evlenmek tizere
olan gen¢ kadinlara da kayinvalidesi ta-
rafindan hediye edilirmis. Ama bu toren
giysileri estetik degerini giderek yitirmig
ve gelinler evlenme térenlerinde beyaz
gelinlik ya da diger modern gece kiyafeti
tasarimlarini giymeyi tercih etmeye bas-
lamiglar. Giysilerin terk edilmesine bag-
I1 olarak siisleme teknikleri de kadinlar
arasinda yapilmaz olmus. Kadinlarin
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bu giysiyi giyerken orttiikleri tel kirma®
teknigi ile siislenmis kare bicimindeki
cevre denilen basortiller de artik ortil-
mez olmus, ta ki 2000°li yillara kadar.
Beypazari’'nda turizmin canlanmasiyla
gorsel ve yazili basin-yayin kurulusla-
rindan goérev yapan bircok gazeteci de
kente gelip kiilturleriyle ilgili haber ve
programlar yapmis. Basinin ilgisi turist-
lerde merak uyandirmis. Bazilari bu giy-
sileri, bazilar1 da ¢ siisleme teknig yle
hazirlanmis kiiciik pano ya da ev tekstil
egyasini satin almak istemis. Yerel yone-
tim de talebi kargilamak ve geleneksel el
sanatlarini korumak i¢in kadinlara yo6-
nelik igleme tekniklerini 6greten kurslar
acmis. Ilcede su an belediyenin de des-
tekledigi el sanati iiriin satig1 yapan 16
diikkan bulunmaktadir.

Sema Ercimen (dog. 1977), beledi-
yenin actig1 el sanati diikkdnlarindan
birinin sahibi olup zengin bir gelenek-
sel giysi koleksiyonu vardir. Bu giysile-
ri yerli halk ve turistlere satmakta ya
da kiralamaktadir. Ayrica elindeki eski
giysilerin yenilerini dikip islemektedir.
Islemeleri ayrica sozii edilen kurslarda
egitim gormiis ve evde parca bag tiretim
yapan kadinlara da siparig etmektedir.

Ercimen’in anlatimindan térensel
giysi bilgisinin anneannesinin zama-
ninda ¢ok yaygin ve etkili kullanmildig,
annesi ve kendi digiini sirasinda ise ge-
lenegin neredeyse ortadan kalktig anla-
silmaktadir. Ama yerel kusaklar arasin-
da kopan bilgi aktarimi zinciri turizmle
yeniden ama yerel halkin bu bilgiyi ya-
ratabilmek — tiretebilmek ic¢in resmi bir
6grenme siirecinden gecmesiyle kurula-
bilmigtir.

Bu yeniden canlanma hareketi yerli
halki da etkilemig ve evlilik hazirlhig ya-
pan geng kizlardan, kina gecesinde giy-
mek tizere, talepler gelmeye baglamis.
Hatta boylesi giysilere takilan giimis
telkari kemer artik kusaklar arasinda
aktarilmadigi ve pahali bir aksesuar

oldugu icin Ercimen, esi Ali beyle bele
dolanan kismi kadifeden, tokas: ise pi-
rin¢ ya da bakir plakadan kemerler ta-
sarlama yoluna gitmis. Ercimen, kina
gecelerinde bindalli giymeyi tercih eden
gelinlerin ¢evreyi de takmaya bagladigi-
n1 ama kuaférde yaptirdiklar saclarinin
bozulmamas: i¢in cevrelerini omuzlarina
atarak yeni bir tarzda kullandiklarim
soylemigtir.
4.2. Kiltiirel Diizenlemeler
Turizme bagh yenilikler geleneksel
yemeklerde de go6zlemlenebilmektedir.
Yeni trtnlerin yapilma / icat edilme ne-
deniyle hitap ettigi halk: turistlerdir.
Turiste yeniden yorumlama: Kaba-
ca, etli piring pilavi olarak tanimlanabi-
lecek olan giiveg, turist ve yerel halkin
ortak tiiketiminde olan ama yaratim ve
kullanim siireci ag¢isindan ayrigsan gele-
neksel bir yemektir. Ilcede diigiin, mev-
lit gibi torenler ya da 6zel aile yemekleri
icin siparis edilen bu yemek, 10 - 15 kisi-
lik ¢omleklerde, kemikli kuzu ya da par-
ca dana etiyle yaklagik 7, tavuk etiyley-
se yaklagik beg saatte, giivegei firincilar
tarafindan pisirilmektedir (Kara 2010a:
64-65). Turistlere sadece lokantalarda
sunulan giive¢cse bundan oldukc¢a farklh-
dir. Lokantanin agirlayacag: turist sayi-
nin 6nceden belli olmamasi, gelen turist-
lerin kag¢inin giive¢ siparis edeceginin
bilinmemesi ve belli bir yemek saatinin
olmamas1 gibi belirsizlikler dolayisiyla
lokantalar, giiveci kendi (elektrikli) fi-
rinlarinda® ve tek kisilik hazirlamakta-
dir. Sunumdaki bu degisme, yerel halk
ve turist baglaminda bir farklilagma ya-
sandigina dikkat cekmektedir.
Turistlere lokantalarda servis edil-
mekle birlikte hediyelik esya olarak da
satilan erigste ve yaprak dolmasi, iki
topluluk baglamindaki ayrismay:r daha
gucli vurgulamaktadir. Halise Narli’'nin
(dog. 1960) diikkkadninda sattigr yerel
urtinlerden biri olan eriste, turistler
icin atolyelerde!® ama yerel gelenekteki
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gibi kadinlar (isciler) tarafindan hazir-
lanmaktadir. Atolye calisanlari, eriste
tretimini giinesin oldugu bitin bir yaz
boyunca yapmakta, havalarin iyice so-
gumasiyla birlikte birakmaktadirlar. Bu
eristenin sadece turistlere satilmasinin
t¢ nedeni vardir: Yerel gelenekte eriste
hamurunun yogrulmasi1 ve Kkesilmesi,
tiketicisi hanedeki kadinlarin gorevi
olup bagkasimin yaptigina, “temizlik”
ya da “kendi yaptigin gibi olmamasi”
kaygisiyla giivenilmez. Diger bir neden,
eriste yeme ve servis etme aligkanligiy-
la ilgilidir. Ilcede eriste kasikla yendigi
icin hamur oldukea kiiciik ve ince kesilir.
Servis edilirken tistiine cogunlukla keg!
rendelenir. Ama turistler, “daha kibar”
olduklar: i¢in eristenin catalla yenebile-
cek boyutta olanini tercih ettiklerinden,
treticiler hamuru kendilerininkinden
daha uzun ve kalin kesmektedirler.
Uciincii neden de damak tadi farklihigiy-
la aciklanabilir. Ilcede sadece yumurtal
hamurdan yapilan eriste yeme aligkan-
lig1 varken artik turistler i¢in domates,
kirmizi biber ve 1spanak suyu ile yogrul-
mus hamurlardan erigte yapilmaktadir.
Uretici kadinlar bu makarnalar kendi-
leri i¢in hi¢ hazirlamadiklarin1 ama ta-
dinin nasil oldugunu anlamak i¢in pisir-
diklerini soylemislerdir.

Narlimin diikkkdninda sattigr diger
bir urin olan yaprak dolmasinda da
eristedeki gibi bir yenilenme ve ayrisma
yasanmaktadir. Beypazari’nda yetigen
tziim yapraklarimin ince, az tiyli ve
ince damarli olmasiyla 6zellesen bu ye-
mek, hazirlanmasi emek istedigi ve etli
olmasi dolayisiyla ozel geceler, davetli-
ler, bayram yemekleri gibi 6zel sofralarin
vazgecilmezidir. Bu niteligi ona TTHU
olarak da sunulmasini saglayan bir
agirhk kazandirmaktadir. Ayrica iyi bir
yaprak dolmasi etlidir ve kuyruk yagiy-
la pisirilir. Daha 6nemlisi suyu bol olur.
Yapragin eksiliginin gectigi dolma suyu-
nu igcmek yerel halk i¢cin 6zel bir zevktir.

Bu konuda, dolmanin suyunu icebilmek
icin Ayag’tan donen bir siyaset¢i hakkin-
da bir efsane de anlatilmaktadir (Kara
2010b: 204).

Turistlere, dilkkkanlarda ve lokanta-
larda satilan atolyelerde kadinlar tara-
findan sarilmig yaprak dolmasiysa etsiz
ve susuzdur. Pigmis etli ve sulu dolmanin
saklama kosgullarinin gii¢c olmasi yiiziin-
den bagvurulan bu tarzla, etin giivenli-
ginden stiphe edenlerle vejetaryenlerin
cekinceleri de ortadan kaldirilmaktadir.
Ama bu yaprak dolmasi, yerel halk tara-
findan yavan olarak nitelendirildiginden
atolyelerde hazirlanan yaprak dolmasim
sadece turistler satin almaktadir.

Turiste icat: Ilcede en cok ekilen
sebze havug olup 2004 verilerine gore
Tirkiye’'deki tiretimin yaklagik % 48’1 de
buradan kargilanmaktadir?2. Ama yakla-
g1k 10 y1ldir uzun ve kalin bir havug ve-
ren yerli tohumdansa ondan daha tatl,
kiiciik ve ince olan yabanci bir tohumun
kullanimi tercih edilmektedir. Havug tu-
ristlere sunulan en 6nemli uriinlerden
biri olup belirgin bir turizm mevsiminin
olmamas1 ve markalagsma geregi duyul-
masi1 nedeniyle farkh sekillerde igslenerek
satilmaktadir. Bunun en yaygin bi¢imi
taze sikilmig havug suyu iken en sira dig1
olan1 havuglu dondurmadir. Ilcede su an
havuctan yapilmis sekerlemeler de ya-
pan 5 adet tretici-satici bulunmaktadir.
Bunlardan biri, Ankaranin eski ve inli
bir gsekerlemecisi olan Osman Nurinin
ad patentine sahip Yusuf Akoglu’dur®?
(dog. 1972). Havuctan lokum ve marme-
lat yapip bunlarin patenti icin bagvur-
mustur.

Yerel gelenekte, giinliik 6giinlerde
havug, sulu yemegi (patates yemegine
katilmaktadir) ve kizartmasi yapilarak,
cig yenerek, zeytinyagh salataya katila-
rak ya da (yashlar tarafindan) rendele-
yip ustiine seker dokiilerek hazirlanan
bir salata biciminde tiiketilmektedir.
Yine de Beypazar’nda havucun sevilen
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ve ¢ok tiiketilen bir sebze oldugu soyle-
nemez. Akoglu, havug yetisgtirdigi halde,
bu isi yapincaya dek hi¢ havug¢ suyu ig-
medigini, zaten havu¢ suyu sikma aleti-
nin de turizmle birlikte ilceye geldigini
soylemistir. Torun ve Ertiurk’in (2006)
Beypazar1 geleneksel yemekleri konulu
kitabinda da havucun adi gegmemekte-
dir. Bu ayrintilar, turizmin havuca et-
kisinin ne kadar yaratici yénde oldugu
konusunda bir fikir vermektedir.

Turizmle i¢ pazardaki havugc talebi
artmigtir. Ama Beypazan kiiltiirel kim-
liginin bir par¢asi olarak sunulan havug
urinlerin asil hedefi turistlerdir. Yerli
halksa bunlarin yaratim siirecine katil-
maktadir. Beypazarililarin turizmde sa-
yesinde havugla kiiltiirel icat yaptiklar
soylenebilir.

5. Yeni Uriinler, Yeni Anlam-
lar

5.1. Toplumsal Orgiitlenme

Bu kisimda, turizme bagh olarak ev
sahibi toplulukta meydana gelen sosyo-
kiltirel degismelere deginilmektedir.
S6z konusu degismelerin varlik ve ni-
teligi araciligiyla, TTHU’lerin birbiriyle
dolayl iligkili, birden fazla yapida ger-
ceklesen hareketlerin sonucunda ortaya
ciktiginin ve bu sistemin siirmesine ara-
cillik ettiginin vurgulanmasi1 amaclan-
maktadir.

Turizmle, turistler ve turizm ser-
vislerinin ihtiyaclar1 dogrultusunda, ev
sahibi toplumun sosyoekonomik (gelis-
me) ve sosyokiiltiirel yapisinda (toplum-
sal cinsiyet rolleri [Nash vd. 1981: 475],
toplumsal yagsamin ritmi, toplumsal 6r-
gitlenme, gelenek ve sanat, normalden
sapma, is bolimi vb.), bazilar1 ulusal
ve yerel yonetimlerce de desteklenen,
olumlu (Cohen 1984: 384, 885-388; Nash
1996: 169; Stronza 2001: 268-272) ya da
olumsuz (sanat hirsizlig, yerel kiiltirin
ulusal kiiltire yaklagsmasi vb. [Crystal
1989: 165-165, 168]), baz1 degismeler ya-
sanir.

Turizmin sosyokiiltirel alandaki
etkilerinden tcu Beypazari’nda da goz-
lemlenebilmektedir. Ilki, is boliimiidiir.
Ev sahibi toplumda, otel yonetimi, kila-
vuzlar, taksi siiriiciileri, kat gorevlileri
gibi dogrudan ya da dolayh olarak tu-
rizmle ilgili ig bolimi gerceklesir (Nash
vd. 1981: 466). Beypazarinda da béylesi
bir yapilanma yasanmaktadir: Hedi-
yelik egya ve el sanati iriinleri satan
diikkkanlar, giindelik yagsamda artik ge-
rek duyulmayan ama belediyenin deste-
giyle ayakta kalan meslekler (semercilik
vb.), turistik igletmeler'* acilmigtir.

Turizm, ev sahibi toplumun toplum-
sal cinsiyetlerin rolleri uizerindeki etkisi
de fark edilmektedir. Ilcede kadinlarin,
ozellikle evli kadinlarin ¢alismasi hosg
kargilanmazken turizmle birlikte artan
ig gict ihtiyacini kargilamak tizere ka-
dinlar, toplumsal cinsiyetlerinin gorev
kapsaminda olan baz iglerde ¢calismaya
baglamigtir: Otellerde kat temizligi, ge-
leneksel gida tiretimi yapan atolyelerde
igcilik, gida satis1 yapan dikkan iglet-
meciligi, el isi esya uretimi ve satimi vb..
Bu degismeye bagh olarak cenaze evine
gonderilmek iizere giive¢ siparigi verme
(Kara 2010a: 72) uygulamasinin da ge-
listirilmesi, turizme bagh diizenlemele-
rin sadece turistlere yonelik olmadigi,
yerel halk icin de yapilabildigi anlasil-
maktadir.

5.1. Ozgiinliik

Beypazari’nda, turistik hediyelik
esyanin (souvenir) bes tipinden®® (Gor-
don 1986: 140-143) tici satilmaktadir:
Simgesel kisaltmalar (Beypazar: evi ma-
ketleri, miknatish siisleri vb.), isaretler
(Beypazar1 adi ve Beypazari evi deseni
basilmig sofra bezleri vb.) ve yerel iiriin-
ler (dokuma, geleneksel yemek, taki, giy-
si parcalar1 vb.).

Yukarida anlatildigi gibi, yerel
halkin bilgi ve emegi ile tretilse de
TTHUlerin yaratim siireci daha kapi-
talist bir goriintime sahip olup kullanim
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baglami da yerel halktan bagimsizdir.
Bu durum, irinlerin yerel kiltiri tem-
sil niteligi ve 6zglinliigi sorununu ortaya
cikarmaktadir. Sorun, turizm alaninda
metalagstirma ve ozgiinlitk kavramala-
riyla tartigilmaktadir.

Metalastirma, bir sey ya da eylemin,
ticaret baglaminda bir degisim degerine
sahip olmasi, mala doniismesi ve dege-
rinin degistirilebilecegi bir degisim sis-
teminin geligtirilmesi siirecidir (Cohen
2004: 111). Beypazar1 hediyelik egya tip-
leri, yukarida s6zii edilen yaratim ve kul-
lanim baglaminin da isaret ettigi gibi, bi-
rer metadir. Ama iireticileri TTHU lerin
tim ayrismaya ragmen, “aym kendileri-
nin gibi” oldugunu séylemekte, TTHUleri
ozgin ve yerel kiltirin temsili olarak
kabul etmektedirler. Bu 6zgiinligi nite-
ligi soyle saptanabilir: Wang (1999: 351,
355), turizmde 6zgunliugi, turist deneyi-
mi ve tur nesnesi odagindan ele alarak
ikisi tur nesnesi (nesnel ve insacilik ya
da simgesel [constructivism or symbolic
approach]) digeri ise turist deneyimiyle
ilgili (varolussal) t¢ 6zgiinlitkk yaklagimi
oldugunu ileri siirer. Insacilik yaklagimi
icindeki su iki goriis, Beypazari’ndaki
durumu da ifade etmektedir: “birinin bir
seyi nasil gordiginin, bakis acis1 ve yo-
rumunun sonucu” ve “baglangictan beri
‘6zgin olmayan’ ya da ‘yapay’ olabilen,
daha sonradan, zamanin ge¢mesiyle ‘6z-
ginlugu gelisen’ bir gsey olabilir”. Buna
gore, Beypazarr’ndaki TTHU’ler onlar
ilk defa deneyecek turistler i¢in oldukca
ozgiin yaratimlardir. Uriinlerin yara-
tilmas1 ve onlarin elde edilmesi siireci
daha uzmanlagmig bir ticari nitelikte
olsa da, nesneye ya da eyleme anlam
kigiler yiiklemektedir. Bu sayede boyle-
si bir 6zgunlige sahip Beypazarindaki
TTHU’ler de ilceyi simgesel boyutta
temsil eden birer isarete doniigsmektedir
(markers, [MacCannell 1999: 41, 110-
112]). Burada sadece birkaci incelenen
ama sayis1 daha cok olan bu isaretler,

Beypazari’nin goriilmesi gereken, 6zgiin
ve unlu geylerini igaretleyerek kent hak-
kinda turistlere anlatip hatirlayabile-
cekleri bilgi parcaciklar aktarirlar. Ayni
zamanda turistlerin gezdikleri yeri “6z-
giin, sahici ve gergek” (Culler 2009: 103)
kilarlar. Turistler de 6zgiin bir deneyim
yasayip goriilecek degerli seylerle dolu
olan cazip bir kentle tamigirlar. Kisaca,
Beypazar’min TTHU’leri, turistin bekle-
digi ve yerli halkin aklindaki geleneksel
kultire ve kimlige uygun, gecikmis ya
da sonradan kazanilmig 6zgiinliige sahip
birer trtindir.

5.2. Siirdiriilebilirlik

Turizmde strdirilebilirlik, top-
lulugun duyeleriyle karsihkli kazanmim
icinde ve toplulugun dogal — yasamsal
cevresinin kullamlabilir kaynaklarinin
smirlilig: ve ekonomik- kiiltiirel ve top-
lumsal yapisinin nitelikleri ile uyumlu,
olumlu bir gelisme hedeflenerek yone-
tilmesini ifade eder (Bramwell vd. 1998,
Richards ve Hall 2000:6’dan; Richards
ve Hall 2000: 1, 5). Kavram burada, ifa-
de ettigi genis cercevenin diginda daha
dar bir kapsamda, halk kiltirinin ve
yerel halkin varligr acisindan degerlen-
dirilecektir.

Buna gore, ilge niifusu, ilgenin ana
uretim bicimi, yemek kiiltiiri ve el sa-
nati turizmle siirdirilebilir bir yapiya
kavugsmustur. Yerel bilgi, yerli kugaklar
arasinda sadece geleneksel yolla degil
resmi egitim siireci ve is kolu olarak da
aktarilmaktadir. Turizmin sagladig ola-
naklarla yerli ig giicti istihdam sans1 bul-
mus ve yerel kaynaklara dayal is kollar
acilmigtir. Turizmin sagladigi daha ka-
pitalist gorinimli ekonomik canlilik,
yerel kiltirel unsurlarin yasatilarak
korunmas: icin gerekli maddi kaynag
olusturmaktadir. Ornekler soyle sirala-
nabilir: Beypazari'ndaki 70 yoresel gida
satis1 yapan diikkdn sayesinde tarha-
na ve 80 katli baklava gibi baska yerel
yemekler de korunabilmektedir (Kara
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2010b: 207). Dokuma ve telkari ustalar:
hammadde ag¢isindan digsa bagimli olsa
da turizm ustalara elde turettikleri bu
nadir ve pahali uriinleri pazarlama ve
hammadde alarak yeni iiretimler yapma
sans1 vermektedir. Sadece tretimi atol-
yelesen yaprak dolmasi sayesinde tiziim
baglar1 korunmakta, yaprak salamurasi
i¢ pazardaki yerini genigletmekte, tiziim
pekmezi ve tatli sucuk tretimi devam et-
mektedir (Kara 2010b: 207).

Su anki haliyle turizm yerel kiilti-
riin varlig1 agisindan é6nemli ve bilinglili-
gi tartigilirsa da, siirdirilebilir bir nite-
lige sahiptir. Ama ilcede, turizme bagh
kiiresel — ulusal kiiltiirle benzesme so-
runuyla kargilagilma olasiligi da bulun-
maktadir. Diitkkédnlarda yerel trtinlerin
yan1 sira Turkiye’deki birgok ucuzluk
magazasinda bulunabilecek, cogu Cin
mali driin de satilmaktadir. Bu malla-
rin, misteriye trin cesitliligi saglamak-
la birlikte, daha simdiden yerel olanin
secilmesini guglestirdigi gercegi goz ardi
edilmemelidir.

Sonu¢

Beypazarrndaki TTHUler, turistik
hediyelik egyanin niteligi acisindan isa-
retler ve yerel iiriinler tipinde turinlerdir.
Turistlerin ve yerel toplulugun tretim
ve kullamim baglamlar1 acisindan ise
ug¢ farklh niteliktedir: 1) Ayrisma: Yerli
halk, TTHUlerin iiretiminde baz1 degi-
siklikler yapmigsa da, bunu kendi tem-
sillerinin sunumunun iyi bir yolu olarak
gerceklestirmiglerdir. Dolayisiyla bu ay-
rigsma birbirini diglayici bir nitelige sahip
degildir. Ancak TTHUlerinin neredeyse
tamamim sadece turistler kullanmakta-
dir. 2) Yerel kiiltiirde degisme: Turizmin
etkisiyle yerli halk, kiiltiirlerinde yeni-
den canlandirma (geleneksel giyim ve
stisleme teknikleri), yeniden diizenleme
(geleneksel mutfak kiltiri) ve uygula-
mada kismi degisiklikler (cenaze evine
give¢ gonderme) yapma geregi duymus-
lardir. S6z konusu degismelerin toplum-

sal orgitlenmedeki turizme baglh yeni
diizenlemelerin (geleneksel el sanati bil-
gisini resmi 6grenim siireci icinde akta-
ran halk egitim kurslari, kadinin ticretli
iste calismasi vb.) etkisiyle olmasi dik-
kat ¢ekicidir. 3) Ortak tiretim ve tiiketim
nesneleri: Turizmde yararlanilan bazi
halkbilimsel unsurlara turistlerin de yer-
li halkla ayn1 kogullarda sahip olabildigi
gorilmektedir (telkari, geleneksel giysi
parcalar1 ve el tezgdhinda dokunmusg
urtnler). Bunlar, yerel kultiirde zaten
degisme siireci yasayan ve turizmle pa-
zar1 genigletme sans1 yakalayan, béylece
degisimi de daha iyi orgiitleyip yoneten
bazi el sanatlaridir.

Calismada, TTHU’lerin kapitalist
uretim zinciri sonunda ortaya ¢ikip tu-
riste 6zel ambalajlar icinde ulastirilsa
da yaratim amaci, yerli halki temsil
gorevi ve turist deneyimi agisindan,
Beypazari’min 6zgin birer isareti oldu-
gu da belirlenmigtir. Ayrica, ilgede tu-
ristler i¢in yapilan dizenlemeler ile ye-
rel halkin uygulamalarindaki turizmin
etkisiyle gerceklesmis diizenlemelerin,
kiltarin surduralebilirliligi (yerel kil-
turel unsurlarin kusaklara aktarilmas:
ve donguyu saglayacak piyasasinin olug-
turulmasi) ve ekonomik geligsme (turistik
igletmeler ve istihdam) agisindan gu an
itibariyle olumlu bir tablo ¢izdigi saptan-
mistir.

Konunun son olarak somut olma-
yan Kkiiltirel miras acisindan deger-
lendirilmesinde yarar gorilmektedir.
Cunki somut olmayan kiiltiirel mirasin
korunmas1 sozlesmesi, miras unsuru-
nun gelistirilmesini, kusaklar arasi ak-
tarimin saglanmasimi ve egitim-6gretim
kurumlar1 ile medyada paylagilmasim
gerekli goren bir koruma o6nerir (Oguz
2003: 252). Kiltir ve miras turizmi de
bu mirasin ulusal ve uluslararas: alanda
yayginlagip gériiniirlesmesinde aracilik
eden alanlardan biridir. Hatta somut
olmayan kiiltirel miras sozlesmesinin
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“egitime yonelik ongoriileri baglamin-
da” (Kutlu 2009: 14, 16), ilkogretimlerde
okutulmasi kararlastirilan halk kialtira
dersi kapsaminda ele alinan baglhklar-
dan biri de kiiltiir turizmidir. Beypazari
bu yonde yeni tasarilara model olustu-
rabilecek olumlu bir deneyime sahiptir.
Oncelikle kiiltiir mirasin yasatilmasinin
yerel bilinglilik ve ¢abayla miimkiin ol-
dugunu ve ayrica yerel kiltirel kim-
likteki siirekliligin turizmle daha gii¢li
bir ivme kazandigimi 6rnekler. Sonucta
Beypazari, turizmin de destegiyle yasat-
t1g1 yerel kimlik gostergeleriyle Tirkiye
genelindeki gorinirliligini arttirmak-
tadir.

NOTLAR
1 Tegvikleri dolayisiyla Murat Emeksiz'e tesek-
kiir ederim.

2 Ulagilabilir:  http:/www.beypazari-bld.gov.tr/
Istatistikler.asp

3 Bu konuda goriglerini paylasan Beypazar
belediyesi turizm danmigmanmi Mahmut Yiiksel
Bager’e, Beypazar Kiiltiiriini ve Turizmi Ge-
listirme Koruma ve Yagatma Dernegi baskani
Yasar Kurtulus’a ve Beypazar Kiiltiir ve Tarih
Miizesi ¢alisanlarina tesekkiir ederim.

4 Ayrica, turist i¢cin kigisel bir gecis ekseni ve bir
ust yap: bicimi olarak da caligilmaktadir (Nash
1996: 84).

5 Tarihlendirme sorunuyla pek ¢ok alan arastir-
masinda oldugu gibi Beypazar’nda da karsila-
silmigtir. Kaynak kigiler, belirli bir tarih ver-
mek yerine genel bir tarih araligina génderme
yapmiglardir. En fazla ii¢ kusak 6ncesinden, o
da dedelerinin anlatimindan ya da babalarinin
aktarimindan dinlemislerse, soz edebilmiglerdir.
Bu nedenle ¢alismadaki “eskiden”, “bir zaman-
lar” gibi ifadeler, goriigsme yapilan kusaktan bir
ya da iki kusak oncesini kastetmektedir.

6 Dival isi, altin renkli iple yapilan ve
Kahramanmarag’ta yaygin olarak kullanilip
gelistirilmis isleme teknigidir (Ozcan ve Yetim
2008).

7  Sirma iple ¢izilen desenin gizli dikisle kumasa
tutturuldugu siisleme teknigidir (Ozcan ve Ye-
tim 2008).

8 Ipligi sayilabilen kumaslara tellerin kivrilarak
koparilmasiyla yapilan 6zel bir igleme teknigi-
dir (Ersoy 1994).

9  Sadece Tas Mektep lokantasinin kendine ait bir
tag firim vardir.

10 Halise Narl'nin atélyesi ¢aliganlar1 Sabahat

‘Anne’, Emine ve Sitkkran hanimlara, génilli
rehber Duygu Eken’e tesekkiir ederim.

11 Yagsiz yogurdun tuzlanip bir torbada stizdiriil-
mesiyle hazirlanan kuru yogurt.

12 Ulasilabilir: http:/www.beypazari.gov.tr/03.asp

13 Ulasilabilir: http:/www.sekerciniz.com/

14 Ulasilabilir:  http://www.beypazari-bld.gov.tr/
Istatistikler.asp

15 Digerleri, resme dayal imgeler ve tag parcalari-
dir (Gordon 1986: 140-143).
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