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Bu makalede edebiyat- ekonomi iligkisi kiiltiirel ekonomik yaklagimlar ve 6zellikle icerik endiistrileri
temelinde incelenmektedir. Edebiyat arastirmalarinda, genellikle edebi eserlerin sanat boyutlar: ve 6zellikle
de yaratim agamasi temel alinmaktadir. Buna kargilik edebiyatin (s6zlii ve yazily/ basili edebiyatin) kiiltiirel
ekonomik boyutu da bulunmaktadir. Bu ¢caligmada edebiyat yayinlari, yaratim agsamasinin diginda, iiretim/
dagitim/tiiketim/ ardil tiiketim agsamalari olan ve kiiltiirel ekonomik degere sahip icerikler olarak kabul edil-
mektedir. Bu siirecte 6ne ¢ikan baglantilarin, dinamiklerin ve gelismelerin ayrintili bir sekilde degerlendiril-
mesi gereklidir. Bu kapsamda “kiiltiir destekgiligi, kayit teknolojileri, basili medya ve yayincilik, kent kiiltiirii
ekonomisi, kiiltiir endiistrileri, reklam, moda, kitap fuarlari, fikri miilkiyet ve telif haklari, kitap ticareti ve
ikinci el kitap piyasasinin” edebiyat alanindaki degisim ve doniisiimlerin temel dinamiklerini olusturdugu
varsayimi dikkatli bir sekilde ¢oziimlenmelidir. Diger yandan edebiyatin farkh kiiltiir sektorlerinin ve endiist-
rilerinin temel bellegi olarak iglev goriip gérmedigi arastirilmahdir. Nitekim icerik endiistrilerinin veya yara-
tic1 ekonominin merkezinde edebiyat gibi 6zgiin icerikler bileskesi olan sanat dallar1 yer almaktadir. Bu mira-
sin veya bellegin zaman iginde “sinema filmi, televizyon dizisi, animasyon, video oyunu, radyo oyunu, miizikal,
miizik eseri” gibi farkh tiirden ardil kiiltiirel ekonomik iceriklere/iiriinlere kaynaklik ettigi gériilmektedir.
Yine kiiltiir turizminin temel ¢ekiciliklerinden birini edebi miras olusturmaktadir. Biitiin bu doniisiimlerin
ve gelismelerin farkh baglantilarla birlikte incelenmesi gereklidir. Sonug olarak kaliplagmis edebiyat arastir-
malarinin diginda kargilagtirmali kiiltiir ve edebiyat yontem ve yaklagimlarinin benimsendigi bu ¢aligmayla
edebiyatin farkli boyutlarinin ve baglantilarinin islevselliginin tartisilmasi, boylelikle de yeni arastirmalara
kaynaklik edilmesi amaglanmaktadir.
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ABSTRACT

In this article, the relation of literature and economy is studied according to the cultural economic app-
roaches and especially the data of content industries. Literature researches usually focus on the art aspect of
literary works and particularly the stage of creation. However, literature (verbal, written, or printed literature
traditions) has got a cultural economic dimension. In the context of this study, the literary works are conside-
red to be the contents which have the cultural economic dimension and the creation, production, distribution
and consumption phases. The connections and the dynamics which have become the dominant in this process
must be studied in detail. In this context, the assumption that the dynamics of the transformations in the field
of literature are “cultural sponsorship, recording Technologies, printed media and publishing, urban cultural
economy, cultural industries, advertising, literary trends, book fairs, intellectual property and copyrights, tra-
de, used book market” must be discussed carefully. On the other hand, it should be studied whether or not the
literature has the functions as a basic memory for other cultural sectors. Indeed, the literary memory being a
combination of original contents is located in the center of cultural indutries or creative economy. Many cultu-
ral economic contents/ productions as films, television series, animations, video games, radio plays, musicals,
songs etc. were created by using this memory or heritage as the main source. Again, this literary heritage is
considered as the main attraction of cultural tourism. All of these transformations and developments can be
studied with the different connections and approaches. The aim of this study adopted the different methods
and approaches of the comparative cultural studies, except for stereotyped research approaches, is to discuss
the functionality of the different dimension and the connections of literature, so also create the source of new
research.
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Giris:

Bilim, yasamla ilgili baglantilar
fark ederek yaratilan 6zgiin sorulara
ve sorunlara birden fazla cevaplar ve
¢oziimler bulmaktir. Sanat¢inin tarafli-
lig1 karsisinda bilim insani, tarafsizlig:
ile yagami ge¢mis, bugiin ve gelecek ile
birlikte degerlendirmek durumundadir.
Tarafsizlik ilkesi bilimsel etik, gerek-
lilik, yetkinlik ve tutarhilik agisindan
vazgecilmezdir. Ornegin edebiyatin ta-
rafi veya taraftar: olarak edebiyat bilimi
arastirmalar: gerceklestirilemez.

Sosyal bilimler alaninda ¢ok sayida
teori, yaklagim ve yontemin bulundugu,
bunlarin da pek ¢cogunun ardillarinin et-
kisiyle gecerliligini yitirdigi goriillmekte-
dir. Ozellikle gelismemis ve gelismekte
olan tilkelerde, ¢cogunlugu yillanmig ve
coktan gecerliligini yitirmis bilhassa da
Batili yontem ve teorilerin (ki bunlar bi-
limsel kaliplardir ve olgularin tek boyut-
lu olarak degerlendirilmesini isterler)
alinarak yeniymis gibi sunulmasi ve yer-
li malzemeye uyarlanmasi, bilimsel bir
faaliyet olarak degerlendirilmektedir.
Boylelikle akademik seckinligin zemini
olusturulmaya caligilmaktadir. Bu kap-
samda bilimsel tarafsizligin 6n kosulla-
rindan biri olan disaridan bakis, yabanci
yontem ve yaklagimlardan birine daya-
narak yerel akademik kimlik ve konum
olusturmak olarak degerlendirilmek-
tedir. Bununla birlikte sozlu kiltirin
canl olarak yasandig1 ve yasatildig1 bir
iilkede, oncekilerin oziimsenerek kendi
teori ve yaklagimlarini gelistirmek yeri-
ne, uzun sire once sozli kilturin kay-
bedilmesi sonucunda baska cografyalara
gidilerek olusturulan teori ve yaklagim-
lara dayanmak veya onlarla yetinmek en
azindan yetersizlik temelli hazirciliktir.
Bunun da bilimsel acidan herhangi bir
ozginlugi ve degeri yoktur. Ayn sekilde
medyanin sozli kiltird dontastirme sii-

recinin yogun ve acik bir sekilde yasandi-
g1 bir tlkede, sorunlarin sadece yabanci
bir arastirmacinin soylemiyle ¢oziimlen-
meye calisilmas: yeterliligi ve gecerli-
ligi olan bir yaklagim degildir. Keza bu
tirden teori ve yaklagimlarin 6nemli bir
bolimiinin farkh cografyalarda zaman
zaman gecerlilik ve tutarliligini yitirdigi
gorilmektedir. Diger yandan teori, yon-
tem, yaklagim karsitligr ve duyarsizligi-
nin da bilimsel altyap:1 sorunlarina yol
acacagi unutulmamalidir.

Bilim yargilardan c¢ok 6zgin soru,
veri, cevap ve degerlendirmelerle geli-
sebilir. Buna karsilik gercek bilim in-
sanlar1 aragtirmalar1 sirasinda oncelik-
le akademik kaliplagmalarla miicadele
etmek zorunda kalmiglar ve kalmaya
da devam etmektedirler. Yasamin diger
alanlar1 gibi akademik cevreler de ken-
di kaliplarini (yontem, yaklagim, konu,
malzeme, egitim-6gretim programi vb.)
olusturmaktadir. Bu kaliplagsma, 6zellik-
le yabanci emanet bilgi ve yaklasimlara
dayanan gelismemis ve gelismekte olan
ulkelerdeki bilim yasaminin oniindeki
en biyik engeli olusturmaktadir. Kendi
kaliplarini olusturan bir bilim dal ve in-
sanm1 dinamizmini, yaraticiligini, verim-
liligini ve iglevselligini kaybetmektedir.
Sabit fikirliligin en ¢ok akademik diin-
yada goriilmesi, biraz da gecerliligini yi-
tirmis teori ve yontemlere bagimliliktan
kaynaklanmaktadir. Sonucta degisen
yasam yeni ve farkli yontem ve yakla-
simlarla, 6zgiin baglantilarin kurulmas:
ve sorgulanmasiyla, disiplinler aras: ¢a-
ligmalarla ¢oziimlenebilir.

Diger bir sorun da aragtirma alan ve
konulariyla ilgili olarak olugturulan ka-
liplasmalarin asilmasidir. Ornegin diger
sanat tirleri gibi edebiyat ile ilgili ola-
rak da olusturulan kaliplar bulunmak-
tadir. Nitekim asagida ornekligi tizere
edebiyat eserlerinin dagitim ve tiketim
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asamalar ile kiltiirel ekonomik boyu-
tu tzerinde gerektigi gibi durulmamas,
durulmas1 da pek hos kargilanmamig-
tir. Boylelikle edebiyatin sadece yaratim
asamasi ve estetik boyutlariyla ilgilenil-
mesiyle alanin ve trinlerin, dolayisiyla
da arastirma dalinin ve arastirmacilarin
seckinligi olusturulmaya c¢aligilmistir.
Bu tur yaklagimlar edebiyat arastirma-
larmin bilimsel niteligini olumsuz yo6n-
de etkilemigtir. Buna karsilik yaratim
asamas1 kadar, aktarim/ dagitim/icra
ve tiketim asamalar1 da 6nemli ve de-
gerlidir. Ayni1 sekilde diger Tirkiye'de-
ki edebiyat egitimi alaninda da asirlik
programlar hala gecerliligini stirdiir-
mekte ve bir tirli bugiine gelineme-
mektedir. Bir taraftan edebiyat eserinin
reyon urinine donistirilmesinden ya-
kinilmakta, diger taraftan da “degisim/
donitisim” sozcigi otelenerek kaliplara
sigiilmaktadir. Gergekte edebiyat aras-
tirmalarindaki sorunlar, daha ¢ok kalip
bilgi, degerlendirme, yontem ve yakla-
simlarla bir tirld bagim1 koparamayan
arastirmacilardan kaynaklanmaktadir
(Ozdemir 2006: 9-30). Bilimsel 6zgiin-
lik ve ozerklik, bu kaliplarin diginda
kalabilmekle baslamaktadir. Insanlar
kaliplari, kaliplar insanlar1 yaratmakta,
sonucta da kaliplariyla birlikte insanlar
ve alanlar yok olmaktadir.

Kiultir ve edebiyat temelli kargi-
lagtirmali arastirmalar genellikle tarih,
sosyoloji, sosyal antropoloji gibi birbiri-
ne yakin disiplinler arasinda gercekles-
tirilmektedir. Bu arastirmada edebiyat,
kilttrel ekonomik bir alan olarak kabul
edilmektedir. Bu kapsamda oncelikle
edebiyatin ekonomik boyutu, edebiyat ve
ekonomi arasindaki baglantilar ortaya
konulacaktir. Ozetle edebiyatin kiiltiirel
ekonomik bir alana dontstiirilmesi or-
nek veri, baglanti1 ve degerlendirmeler-
le agiklanmaya caligilacaktir. Bununla

birlikte s6z konusu iligkinin daha genig
kapsamli arastirmalarla ¢6ziimlenebile-
cegi, bu caligmanin 6n kabultidiir.

Edebiyat ve Ekonomi Iliskisi/
Kiiltiirel Ekonomik Bir Alan Olarak
Edebiyat:

Edebiyat alaninin sosyal bilimlerin
baz1 dallar1 disinda, ekonomi gibi farkl
alanlarla kargilagtirilarak ¢oztimlenmesi
pek yaygin degildir. Genellikle edebiya-
tin sanatsal boyutunu belirginlestirecek
alanlarla birlikte ele alinmasi gerektigi
savunulmaktadir. Diger yandan edebi-
yatin ekonomik boyutu ya da edebiyat-
ekonomi iligkisi, bir taraftan edebiyatin
sanat yanina zarar verebilecegi kaygi-
siyla diger taraftan da karsilagtirmal
arastirma donaniminin eksikligi nede-
niyle yeterince arastirilmamistir. Bu
yondeki ender cabalar da aragtirmacila-
rin 6nemli bir bolimu tarafindan otele-
nerek degersizlestirilmeye caligilmistir.
Ekonomi alanindaki arastirmacilar da
bu iligkiyi, tizerinde durulacak bir konu
olarak gormemislerdir. Biitiin bu engel-
lemeler edebiyatin ekonomik boyutunu
ve edebiyat- ekonomi iligkisini ortadan
kaldirmaya yetmemistir. Sonucta bu
konularin karsilagtirmal kiiltir ve ede-
biyat arastirmalar: kapsaminda ¢6zim-
lenmesi daha dogru ve akilc1 bir yakla-
sim olacaktir.

Genellikle edebiyat eserlerinin kiil-
tiurel ekonomik boyutunun bulunmadig:
soylenir. Bununla birlikte desteklenme-
misg, basilmamis, dagitilmamis, deger-
lenmemis (degeri belirlenmemis; fiyat
etiketi yapistirllmamig) veya sinema
filmi uyarlamalar1 gibi ardil kiiltirel
ekonomik triinlere donustirilmemis
ise edebiyat eserlerinin ekonomik boyu-
tu tartigmalidir. Sozli ve yazili edebiyat
gelenekleri kapsaminda yaratim degeri-
nin diginda bir degere (basim, kopyala-
ma, dagitim, sunum, tiikketim degeri vb.)
sahip olan eserlerin kiiltiirel ekonomik
boyutu vardir ve c¢oziimlenmelidir. Ay-
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rica bir edebi eserin yaratim agsamasin-
da kiiltirel ekonomik destekeilerin ve
diger faktorlerin etkisinin olabilecegi
de hesaba katilmalidir. Bugiin herhan-
gi bir edebi eserin kiiltiirel ekonomik
acidan “deger”’lendirilmesi, diger sanat
alanlarinda oldugu gibi, genellikle yara-
ticisinin digindaki aktorler/kurumlar ta-
rafindan gerceklestirilmektedir. Eserin
yaraticis1 yayincinin, dagiticinin ve so-
nucta da piyasanin belirledigi ve eserin
satis fiyatinin yaklagik olarak 1/10’ini
gecmeyen bir degeri kabul etmek duru-
munda kalmaktadir. Dolayisiyla her-
hangi bir edebiyat eseri yaraticisindan
cikt1g1/ s6z sahibinden ayrildigi andan
itibaren kiiltiirel ekonomik bir iriine
dontstiurilmektedir. Eger yayin haklar:
devredilmigse yazar ve sairin degerleme
stirecine miidahale etme hakk: bulun-
mamaktadir. Bu durum bir yandan ede-
biyatin metalagmasi, i¢inin bosaltilmasi,
diger yandan da kultir ekonomisi piya-
sasmnin geregi olarak kabul edilmekte-
dir. Edebiyat eserinin metalastirildigini
savunanlar dahi, eserlerini yayincilik pi-
yasasinin gereklerine uyarak okurlariy-
la bulusturmak zorunda kalirlar. Bazen
de bu tir elestirilerin sahipleri kendi ya-
yinevlerini kurarak kiiltiirel ekonomik
piyasanin bir aktori haline gelirler.

Asagida edebiyat ile ekonomi iligki-
sini, bir diger deyisle edebiyatin kiiltiirel
ekonomik boyutlarin1 farkli acilardan
belirginlestiren geligsmeler ele alinacak-
tir. Bu bashiklarin disinda kalan cesitli
faktorlerin bulundugu agiktir. Ayrica bu
makalenin temel amaci, edebiyatin kiil-
tirel ekonomik boyutunu biitin yonle-
riyle ele almak degil, baz1 baglantilarin
kurularak ve agiklanarak yeni aragtir-
malara kaynaklik etmektir.

Kiltiir Destekeiligi:

Kiltir destekciliginin/patronaj-
liginin edebiyat eserinin ortaya cikisi,
aktarimi ve meraklilarina ulastirilmas:

asamalarinda bir gekilde ortaya cikti-
g1 gorulir. Kiltir destekeiligi sadece
basili edebiyat kapsaminda degil, sozli
ve yazmalar edebiyati gelenekleri kap-
saminda da etkilidir. Ge¢cmiste saman
hanin, ozan beylerbeyinin ya da beyin,
asik da yerelin ileri gelenlerinin deste-
gi ve korumasiyla sanatim1 yaratip icra
etmigtir. Divan Edebiyat1 acisindan sa-
ray ve cevresinin hamiligi orta donem
kiltirel tretim sisteminin bir geregi
ve gercegi olarak degerlendirilmektedir
(Inaleik, 2006). Bugiin bu islevi kamu ve
ozel sektor temsilcileri, ulusal ve ulus-
lararas1 kuruluglar istlenmektedir. Bu
destegin basim, dagitim ve satis seklin-
de dogrudan, fuar ve yarigma diizenle-
me, 6dil dagitma, cesitli muafiyetlerin
(gider kaydedilerek vergiden diisiilmesi)
saglanmas1 gibi dolayli olarak saglan-
dig1 gorilir. Bu durumun edebi eser
uzerinde etkilerinin olup olmadig uzun
stiredir tartigilan bir konudur. Diger bir
ifadeyle kiltiirel ekonomik boyutun be-
lirginlesmesi edebiyat alaninda 6zerklik,
ozgurlik ve 6zgiunlik sorunlarini ve tar-
tigmalarini da beraberinde getirmistir.

Kayit Teknolojileri:

Sozin veya icerigin, dolayisiyla
edebiyat eserinin sahibinden kopusunu
temsil eden kayithh donemin baslangici,
icerigin kiiltiirel ekonomik boyut kazan-
masinin baglangici olarak kabul edilme-
lidir. Gorsel, yazili, igitsel ve gorsel- isit-
sel bir kayda/uiriine dontiigen icerik daha
fazla insan tarafindan paylasilirken
sahibinden uzaklasir. Eserin yaraticisi
ve meraklis1 (yazar ve okur) arasindaki
baglantilar icerigi kiiltiirel ekonomik bir
uriine dontstirenlerce kurulur. Bu kap-
samda icerik “amit, yazma, rélyef, tablo,
basma kitap, bant, videokaseti, dijital
veya sanal yayin vb.” bicimde sunulabi-
lir. Edebiyat eseri de yazma, basma veya
internet icerigi seklinde okuruyla bulu-
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sabilir. Diger yandan eserin kayith bir
triine dontstirilmesi, kopyalama/ ye-
niden basma veya farkli bicimde yayim-
lanma (isitme kitabi, ¢izgi roman vb.)
olanaklarini yaratir. Boylelikle herhangi
bir edebi eser, kéken degerinin (genellik-
le sanat degeri olarak tanimlanir) digin-
da ardil kiiltiirel ekonomik degerler de
kazanabilir. Yaratilan icerigin kayith
turine donustirilmesi ve ardil uyarla-
malarinin/ iglemelerinin ortaya ¢ikmasi
kiltirel teknolojik arag, ortam, sistem
ve diger olanaklarin da olusturulma ve
geligtirilme nedenini meydana getir-
mektedir. Bir bakima icerik teknolojik
altyapiyr1 yaratmis, teknolojik arac¢ ve
olanaklar da icerigi kiiltiirel ekonomik
urine dontstirmiustir. Bu donistimi
yaratan gelismelerden bazilar1 asagida
goriilecegi tlizere birka¢ baghik altinda
degerlendirilebilir:

Basil1 Medya ve Yayincilik:

“Sahaftan, kitapevine, oradan da
kitap dikkanlarina/magazalarina/ si-
permarketlerine” gecis, edebiyatin da-
gitim ve tiketim agsamalarinda yer alan
kiiltiirel ekonomik kurumsal yapidaki,
sistemdeki ve igleyisteki degismeyi orta-
ya koymaktadir. Oncelikle bu degisme-
nin varhigr dahi edebiyat alaninin kil-
tiirel ekonomik boyutunu kanitlamaya
yetmektedir. Ornegin talep merkezli Os-
manh kiltir piyasasi distnildiginde
sahaflar, yazici esnafiyla birlikte yazari
okurla bulusturmuslardir. Osmanlh mat-
baasinin 18.asrin ilk ¢eyregindeki kuru-
lusundan yaklagik bir asir sonra yayin-
cilik sektoriniin gelismeye baglamasiyla
birlikte kiultir piyasasinda arz temelli
bir yapisal doniisiimiin gerceklestigi soy-
lenebilir. Bununla birlikte 15.asrin son-
larindan itibaren Batili tiiccarlar tara-
findan Osmanli Imparatorlugu’nun baz
kentleri (Istanbul ve diger liman kentle-
ri) basili kitap piyasas: agisindan 6nemli

pazarlar haline getirildigi gorilir (Oz-
demir 2008: 29). Bu doniisimde kitabin
icerik degeri disinda ticari degerinin de
belirginlesmesi etkili olmustur. Yine bu
kapsamda yazmalarin alim-satim deger-
lerinin ancak toplumun st kesimlerine
mensup olanlar tarafindan alinabilecek
seviyede oldugu vurgulanmalidir. El
yazmasi ve belirli sayida niishaya sahip
bu eserlerin matbu eserlere gore daha
kiymetli oldugu ve zaman icinde degerle-
rinin arttigr gorilir. Bugin mizayede-
lerin ve koleksiyonlarin en 6nemli par-
calar1 arasinda yazmalarin yer almasi
bu acidan sasirticr degildir. Bir bakima
bu eserlerin degisim degerlerinin igerik
degerlerinin 6niine gectigi, dolayisiyla
6nemli yatirim araclarina dontstiga
soylenebilir.

Osmanlhi Imparatorlugunda 19.as-
rin ikinci yarisindan itibaren Bati tarz
edebiyat gelenegi daha cok yayinevle-
ri ve kitapevleri gibi yeni yazili/basili
kiltir kurumlar1 araciligiyla olugsmus
ve yayginlagsmigtir. 1860 sonrasinda
Osmanl 6zel sektor gazeteciliginin do-
layisiyla yayinciliginin ortaya cikisi, bu
stuirecte 6nemli bir gelismedir. Bu dénem
ve sonrasinda olusan arz fazlaligi, yazily/
basili kaynaklara dayali egitim sistemi-
nin yayginlagtirilmasi ve 6zellikle kitap
reklamlar1 ve gazete 6zendirmeleriyle
(promosyonlariyla) giderilmeye c¢alisil-
mig, dolayisiyla da yeni bir okur kitlesi
olusturulmugtur. Biitiin bu faaliyetler
sonugta yeni edebiyat geleneginin popii-
lerlestirilmesi olarak degerlendirilebilir.
Bu siirecte sadece fikir, sanat ve edebi-
yat gazete ve dergileri degil, Medeniyet
gibi magazin gazete ve dergilerinin de
onemli etkileri olmustur. Yeni edebiyat
geleneginin yayginlagsmasinda Batili po-
piiler edebiyat eserlerinin katkis1 yadsi-
namaz. Ayni sekilde Osmanl toplumu-
nun Batili popiiler kiiltirle tanigmas:
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da bu tiir eserler aracihigiyla gercekles-
migtir. Diger bir deyisle popiiler edebi-
yat temelinde yayginlik kazanan Bati
tarzi edebiyatin, dolayli olarak Osmanl
toplumunu Bat1 tarzi popiiler kiiltiirle
tanistirdig1 soylenebilir. Servet-i Fiinun
D6nemi romanlar: bu bakimdan oldukg¢a
belirgin ve anlaml veriler icermektedir
(Kavear, 1995). Bu popiilerlesme siireci
edebiyatin kiltiirel ekonomik degerinin
one cikmasi agisindan 6nemlidir. Ozet
olarak kiiltiirel ekonomik tartismalar
kapsaminda edebiyatin popiiler kiltiirle
iligkisi yeni bir olgu degildir.

19.asrin ikinci yarisindan itibaren
yayinevleri kitapevleri, dahasi yayinevi-
kitapevi karigimi kurumlar olarak iglev
gormeye baglamigtir. Popiiler edebiyatin
etkin olmasi, Tirk sozli kultir belle-
gine dayali uyarlama ve telif eserlerin
ortaya cikigin1 ve gelismesini kolaylas-
tirmistir. Ahmet Mithat, yazili kiltirin
meddahi olurken, Ahmet Vefik Pasa da
Ozgin tiyatro uyarlamalar1 yayimla-
mistir. Istanbul’'un Batr’ya acilan yaka-
s1 Beyoglu'nda kitapevlerinin sayisinin
artmasiyla birlikte sahaf-yazic1 esnafi
doneminde belirsiz olan (ki bu dénemde
de edebi eserler dogrudan ve dolayl ola-
rak bir gecim kaynagiydi) edebi eserle-
rin kiltirel ekonomik degeri ve boyutu
belirginlesmeye baglamigtir. Diger bir
ifadeyle edebi eserin kiiltiirel ekonomik
degerini belirginlestiren temel dina-
miklerin baginda yazili medya ve popii-
ler edebiyat gelmektedir. Bu degisimle
birlikte hami, sair, sahaf ve yazmalar
esnafinin yerini baska aktorler almaya
baslamistir. Diger bir ifadeyle yazmalar
cagindan basmalar cagina gecis, edebi-
yatin kiiltiirel ekonomik boyutunu gelis-
tirmis ve belirginlestirmistir. Bu dénem-
den itibaren ozellikle basili medya bir
taraftan yeni tarz edebiyatin gelismesini
saglarken, diger taraftan edebiyatin kiil-

turel ekonomik boyutunu netlestirmis-
tir. Gazeteciligin yaninda dergicilik ve
kitap yayinciligi, ilk donemin yeni kiilti-
rel ekonomik sektorleri haline gelmigtir.
Daha sonra da yazili edebiyat bu rolinu
gelistirerek siirdirmiustir. Bu kapsam-
da yaymncilik sektorindeki tekellesme-
nin edebiyat tzerindeki etkilerinin de
heniiz yeterince sorgulanmadigi vurgu-
lanmalidir. Aym1 sekilde bu tekellesme
stirecinde kultir destekeiliginin etkisi
de dikkate alinmalidir.

Tanzimat doneminden itibaren ya-
yincilik yazar ve sairlerin gecimlerini
sagladiklar1 temel sektorlerden biri ha-
line gelmistir. Nitekim Ibrahim Sinasi,
Namik Kemal, Ahmet Mithat basta ol-
mak tizere pek cok sair, yazar ve edebi-
yat arastirmacis1 ayn1 zamanda yayinci-
lik sektoruniin aktorleridir. Bu nedenle
edebiyatin ekonomiyle isbirligi veya ede-
biyatin ekonomik boyutu Turkiye’de ya-
yincilik sektoriyle birlikte gelismistir.
Yayincilik sektori kapsaminda edebiyat
kokenli olmayan ve yayinciligr bir yati-
rim alani olarak goren yeni aktorlerin
devreye girmesi, sorun olusturmustur.
kimligindeki degisme
veya yazar ile yaymcinin ayrilmasi,
edebiyatin ticari iiriine dontstirialdigi
seklindeki sikayetlerin de kokenlerinden
birini olusturmaktadir. Hal4 siirse de bu
tartigmalar yayincilarin lehine sonug-
lanmig gorinmektedir. Belki de son do-
nemdeki edebiyat eserin reyon iiriiniine,
kiltirel ekonomik iiriine dontstiril-
digi yakinmalarinin kokeninde, yillar
once gerceklesen bu degisim yatmakta-
dir. Aym sekilde eski sistemde herhangi
bir eserin yayimlanmasi ve okunmasi

Yazar-yayinci

asamalarinda yaymcinin yaninda (ki
bunlarin 6nemli bir b6limi de yazar ve
sairlerden olugsmaktadir), edebiyat eleg-
tirmeni ve arastirmacisi belirleyici olur-
ken, yeni sistemde bu aktorlerin yerini
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yaymct ve okurun tercihleri almistir.
Edebiyat elestirmeni ve arastirmacisi-
nin sozu edilen siirecteki konum ve iglev
kayb1 belirtilen yakinmalarin bir diger
nedeni olarak goriilebilir. Sonugta bugiin
herhangi bir eserin okunma, dolayisiyla
satig oranlarini, edebiyat elestirmeni ve
arastirmacisindan ¢ok, yayinci, dagitim-
c1, medyaci ve reklameci ve benzerlerinin
yaninda okur kitlesi belirlemektedir. Bu
durumda edebiyat eserlerinin kiltiirel
ekonomik boyutunu belirginlestirmis ve
pekistirmigtir. Sonugta biitiin bu yapisal
degisiklikler, kabul edilmese de edebiya-
tin kiltirel ekonomik boyutunu belir-
ginlestirmistir.

Uzun stireden beri gazete ve dergi-
ler haber, roportaj, kose yazisi, deneme,
gezi yazis1 gibi icerikleri yayimlayarak
edebiyatgilar1 desteklemeyi stirdirmek-
tedir. Yarigma diizenleme, 6dil dagit-
ma ve ek ¢cikarma gibi uygulamalarinin
yaninda gazete ve dergilerin kitap rek-
lamlari, yeni ¢ikanlar ve ¢ok satanlar tii-
riinden listeler de yayimladiklar1 belir-
lenmigtir. Bu tir faaliyetler edebiyatin
kiltirel ekonomik bir igerik sektoriine
donitismesini hizlandirmaktadir.

Egitim-6gretim programlarinin
kaynak ihtiyacinin kargilanmasi ama-
ciyla edebi eserlerin yeni baskilar: yapil-
mis ve yapilmaya da devam etmektedir.
Bu durum edebiyat eserlerinin kiiltiirel
ekonomik degerini artiran bir uygulama
olarak degerlendirilebilir. 19.asirdan
itibaren basili eserlerin esas alindig
egitim sistemine gecilmesiyle birlikte
edebi eserler temel ders arag¢ ve gerec-
leri olarak degerlendirilmektedir. Bu
kapsamda yayincilik sektori Cumhuri-
yet doneminde hizli bir gelisme goster-
mistir. Ozellikle Milli Egitim Yayinevi
gibi kamu kurumlarinin yaninda pek
cok 6zel sektor kurulusu bu tirden ya-
yinlar gerceklestirmistir. Ornegin yakin

donemde bin veya ytiz temel eser serileri
kapsaminda ¢ok sayida edebiyat eserleri
basilmig ve dagitilmistir. Boylelikle ede-
biyat eserlerinin kiltiirel ekonomik bo-
yutuna stireklilik kazandirilmigtir. Her
baski, her ardil isleme, yeni bir kiiltiirel
ekonomik degerin yaratilmasi anlamina
gelmektedir.

Diinya edebiyatlarindan yapilan
cevrilerek yayimlanan edebi eserler,
gecmiste oldugu gibi bugiin de Tirk ya-
yincilik sektorinin en verimli yayinla-
rin1 olusturmaktadir. Diger yanlarinin
yaninda bu durum kiltir ihracatinin
temel uygulamalarindan biri olarak ka-
bul edilmektedir. Bugiin taninmis yayi-
nevlerinin geviri eserlere verdigi oncelik
bunun kanitidir. Bu tir yaynlar bir ta-
raftan diinya edebiyatini1 Tirk okuruyla
bulusturmakta, diger taraftan da yayin-
cilarin 6nemli gelirler elde etmelerini
saglamaktadir. Bestseller tiirtinden ede-
biyat eserlerinin Tirkiye'deki kitap sa-
t1s listelerinin iist siralarinda yer almasi
popiler kiiltiiriin geregi olarak degerlen-
dirilebilir. Sonug¢ olarak “cok satanlar”
ibaresi, kiiltirel ekonomik gonderme
icermektedir.

Bugiin edebiyat alani bir sanat ve
akademik bir disiplin olmakla birlikte
kiltiurel ekonomik rekabetin yasandig:
yayincilik sektoriiniin temel alani ola-
rak da kabul edilmektedir. Bu rekabet
sadece diinyada degil, ulusal ve bolgesel
olcekte de gecerliligini siirdiirmektedir.
Rekabetin cetinligi, edebi eserlerle ilgi-
li yayincilik alaninin kiiltiirel ekonomik
acidan verimliligini de ortaya koymakta-
dir. Ornegin Shakespeare’in, Tolstoy’un,
V. Hugo'nun eserlerinin yarattig kalta-
rel ekonomik deger biiyiik oldugu kadar
ve siireklidir. Bu nedenle Ingiltere ve
Fransa gibi ilkeler edebi eser yayinci-
ligindan, dolayisiyla ihracindan 6nem-
li gelirler elde etmektedir. Ozellikle

http://www.millifolklor.com

107



Milli Folklor, 2011, Yil 23, Say1 91

1990’larin sonundan itibaren kiiltiir sek-
torlerini ekonomik politikalarinin teme-
line oturtan Ingiltere’nin uzun siireden
beri kendi dil ve edebiyatini diinyaya
yayarken 6nemli miktarda gelir elde et-
mektedir. Bu kapsamda edebiyat eserle-
ri kiiltir ekonomisi kapsaminda 6nemli
bir ihracat ve gelir kalemini meydana
getirmektedir. Boylelikle edebiyat da
¢ok yonli bir gelisme ve kalkinma alani-
na donustirilmektedir.

Edebiyat eserlerini de iceren yayin-
cilik ve basili medya alan1 2005 yili iti-
bariyle diinyadaki uluslar aras: ticaret
kapsaminda 44,5 Milyar ABD Dolarlik
(bunun 12,8 Milyar Dolarlik bélimiu ki-
taplardan elde edilmektedir) bir biytik-
lige ulagsmistir. Bu rakam, yayincilik ve
basili medya alaninin uluslararas: tica-
retin ve kalkinmanin temelini olusturan
6nemli bir ihracat ve ithalat alani oldu-
gunu gostermektedir. Kanada, Almanya,
Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere ve
Fransa bu alanda en ¢ok ihracat gercek-
lestiren tilkelerdir (BM, 2008: 127- 128).
Bu alanda yeni yeni yer almaya basla-
yan Tirkiyenin durumu, asagida deger-
lendirilecektir. Bununla birlikte ulusla-
raras1 odillerin alinmasi1 ve fuarlarda
yer alinmasi, cesitli ceviri faaliyetlerine
oncelik verilmesi, yayinevlerinin yaban-
c1 meslektaslari ile igbirligi yapmasi gibi
gelismeler, Tirkiye acgisindan oldukca
onemlidir.

2009 yilinda Tirkiye genelinde
31.780 kitap (bunun 27.511’si 6zel sek-
torce gerceklestirilmistir) o6zel sektor,
399 elektronik kitap, 26 sesli kitap vb.
toplam 31.286 kitap yayimlanmistir.
Bunlarin 9.512 edebiyat ile ilgilidir. Ede-
biyat icerikli yayinlarin 9 352’si 6zel sek-
tore aittir. 2009 yil1 yayinlarinin 30.560
adedinin matbu kitap oldugu bu kap-
samda 129. 106.613 adet bask: yapildig:
belirtilmigtir. Turkiye’de yeni yeni geli-

sen elektronik kitap alaninda ise 581 ya-
yin kapsaminda 470.578 baski adedine
ulagilmigtir. Kitap yaymnciliginin en az
gelisme gosteren alam ise sesli kitaplar
alanidir. Bu alanda 25 sesli kitap kap-
saminda 71.100 baski: yapildig1 kaydedil-
mistir (TUIK, 2009: 119- 130). Bu veriler
kitap yayinciliginin ve ozellikle de ede-
biyatin Tiurkiye’de yeni yeni gelismeye
ve Ozerklesmeye baslayan yaratici eko-
nominin/ kiltir ekonomisinin temelini
olusturdugunu gostermektedir.

Kent Kiiltiirii Ekonomisi:

Yazar ve sairlerin yasadiklar: kent
ile iligkileri kokli, cok boyutlu ve karma-
siktir. Bir bakima kent yazari, yazar da
kenti yaratmaktadir. Yasadiklar1 kent-
lerle biitiinlesen ve 6limsiizlik kazanan
nice yazar vardir. Yazarlar yasadiklar:
kentlere yeni imgeler, dolayisiyla boyut-
lar ve kimlikler kazandirirlar. Ozellikle
yazarlar basta olmak tizere sanatcilarca
yaratilan bu bellek sayesinde kentler
canlanarak konugsmaya, oykiilerini an-
latmaya baslarlar. Bugin kiltir turiz-
minin temel cekiciligini olusturan da
bu 6zgin icerikler bilegkesi (kiiltiirel)
bellektir. Bu kapsamda yazar ve sairler
kentlerin kiiltiir turizmine dogrudan ve
dolayli olarak kiiltiirel ekonomik deger
kazandirirlar. Kafka’siz Prag, Hugo’suz
Paris ve Yahya Kemal’siz Istanbul dii-
stiniilemez. Burada turizm ve edebiyat
iligkisi ile promotional edebiyat gibi ko-
nularin ele alinmasi gereklidir; ancak
kapsam sinirliligi buna izin vermemek-
tedir (Ozdemir 2009: 32- 50), kapsam
smirliligi nedeniyle deginilemeyecektir.
Paris’i tarih ve gelenegin basgkenti ola-
rak tanitan ve kiiltir turizmi kapsamin-
da Fransamin 6nemli gelir miktarda ge-
lir elde etmesini saglayanlarin baginda
yerli ve yabanci yazarlar gelmektedir.
Istanbul’'un kiiltiir ekonomisini gelis-
tirmeye yonelik (2010 Kiltiir Baskenti
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projeleri kapsaminda) projeler arasinda
edebiyat projeleri (Istanbul’'un Edebiyat
Haritasi, Roman Yarismasi, Istanbu-
lum) 6nemli bir yere sahiptir (Ozdemir,
2009). Aym sekilde Uluslararasi Frank-
furt Kitap Fuari 6rneginde oldugu gibi
kentlerin kimliklerini ve temel ¢ekici-
liklerini edebiyat yayinlar: temelli kitap
fuarlar: olusturabilmektedir.

Biyik kentler edebiyatgilarin ve
yaymcilarin yogun olarak yasadikla-
r yerlerdir. Nitekim Istanbul Ticaret
Odasr’nin 2009 yili verilerine gére 5583
firma Istanbul’da basim yayin ve med-
ya sektorinde faaliyet gostermektedir
(www.ito.org.tr). TUIKin Kitap Ista-
tistikleri (ISBN) 2009 verilerine gore
ise Tiurkiye genelindeki 1546 Kkitap
yaymcisindan (483’tiniin yayim alam
edebiyattir) 452’si (419 ozel sektor, 12
kamu, 20 STK ve 1 bilinmeyen) Istan-
bul’dadir ve Tirkiye genelinde alinan
170 331 457 bandroliin 129. 290.847’si
Istanbul yaymncilarinca satin alinmistir
(TUIK, 2009: 119-121, 131). Bu durum
Tiirkiye’de yaymeciligin Istanbul merkez-
li olarak ve edebiyat yayinciligi temelin-
de gelistigini gostermektedir.

Kentlerin dokusunun yeniden kur-
gulandig1 donemlerde kent- edebiyat-
ekonomi iligkisi farkl boyutlar kazana-
bilmektedir. Ornegin Tirkiye’de kent
yasaminin yeniden kurgulandigi 1980
sonrasinda kitapevleri “bookstrore”lara
doniismeye baglamistir. Kitaplarin 6nce-
likle siiper ya da hiper marketlerde sa-
tilan bir nesneye/metaya/reyon triiniine
dontsturilmesi, kitapevlerinin yerlesik
konumlarini etkisizlestiren bir gelisme
olarak degerlendirilebilir. Edebiyat eser-
lerinin tezgéha ve reyona diigsmesi ola-
rak yorumlanan bu siireg, edebiyatcilar
ve edebiyatin ardil yorumlayicilar: olan
arastirmacilar tarafindan gec¢ de olsa
fark edilebilmistir. Déntstumiin fark

edilerek elestirilmeye baglandiginda
ise devreye siiper ve hiper marketlerin
ardili, kent yasaminin yeni merkezleri
AVM’ler (aligveris merkezleri) girmis-
tir. Aligveris merkezleri kentin gele-
neksel carsi, pasaj, meydan, pazar gibi
alanlarinin yeniden kurgulandigi yeni
yasam mekanlar1 olarak sunulmustur.
Tiketim merkezli bu yeni mekéanlarda
(AVM) edebiyat eserleri de reyonlardaki/
raflardaki yerlerini almigtir. Coklu med-
yanin da etkisiyle yaratilan yeni tiikketim
toplumunda “cok satmak” temel amac,
“uzun satmak” da ziigirt tesellisi olarak
tanimlanir hale gelmistir. Kent kiilti-
rintn kokli kurumlar: olan belli bash
kitapevleri bu yeni yasam mekéanlarinda
sube acarak okura hizmet etmeye calig-
miglardir. Bu siirecte halk kiitiiphanesi
ve kitabevi gibi yerlesik kurumlar ko-
numlarini kaybetmeye baslamiglardir.
Ayni dénemde baz1 yayinevlerinin
kent icindeki satig birimlerini gelenek-
sel kitapevi havasindan c¢ikarip kitap
stiper/hipermarketlerine dontistiirdiik-
leri gozlenmigtir. Diger bir ifadeyle
reyonlarinda kitap satmaya baslayan
stiper/hipermarketler, kitabevlerini de
kendilerine benzetmislerdir. Boylelikle
kent icindeki kitapevlerinde yeni reyon
ve vitrin diizenlemeleri ortaya ¢ikmigtir.
Etkinligi artan ¢oklu medya ve yaygin-
lagan popiiler kiiltiiriin etkisiyle postmo-
dern kitap satis mekénlarinda “en/yeni
cikanlar, en/cok satanlar, ilgi ¢ekenler”
gibi raflar olusturularak kitlesellestiri-
len okur kitlesi etkilenmeye caligilmak-
tadir. Cok titketmenin 6zendirildigi, yu-
celtildigi ve tiim yasami bicimlendirdigi
bir cagda edebiyatin bu déntisimiin di-
sinda birakilmasi diustinilemezdi. “Yil-
dizlarin, starli yasam bicimlerinin ve
olciitlerinin” gecgerli oldugu bugiin edebi-
yat alaninin da starlar ortaya ¢ikmaya
baglamistir. Edebiyat sahasindaki bu
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“starlagma”, dolayisiyla da popiilerlesme
egilimi, kokeni Tanzimat dénemindeki
ilk kitap ilanlarina kadar dayansa da,
ozellikle son ceyrek asirda belirginles-
migtir. Sonug olarak kent merkezli kiil-
tir ekonomisi agisindan edebiyat bellegi
de onemli bir hazine olarak degerlendi-
rilmektedir. Son olarak 2004 yilinda bas-
latilan UNESCO Yaratic1 Kentler Ag: (ki
kapsaminda edebiyata da yer verilmis-
tir, ornegin Edinburg’un edebiyat kenti
olarak ilan edilmistir) ile daha 6nce bas-
latilan Avrupa Birligi Kultir Baskenti
projelerinin edebiyat belleginden de bes-
lenen kentsel kalkinma projeleri oldugu-
nu vurgulamakta yarar vardir.

Kiiltiir Endiistrileri/ Sektorleri:

Icerik kaydedilerek paylasima su-
nuldugu andan itibaren kiiltiirel ekono-
mik nitelik kazanmaktadir. Son ceyrek
asirda Ozerklegsen ve belirginlesen kiil-
tir endustrileri temelde icerik temelli
sektorlerden meydana gelmektedir. Bu
nedenle de kiultir sektorleri agisindan
edebiyat alani temel icerik kaynag ve
sektori olarak degerlendirilmektedir.
Diger yandan yaratici ekonomi, igerik
ekonomisi veya kiiltiir endiistrileri ola-
rak tamimlanan alanlarin/sektorlerin
icerik acisindan genellikle edebiyat bel-
leginden beslenilerek olusturuldugu ve
geligtirildigi gorulir. Film, miuzik, tele-
vizyon, video oyunlari, reklam, tasari,
gosteri sanatlari ve miras gibi belli bagh
alanlarin gelismesinde edebi eserlerin/
yazar ve sairlerin katkisi buytuktir. Her-
hangi bir edebi eser yazma veya basma
olarak kayithh irin haline getirildigi
andan itibaren koken biciminden farkh
kiiltiirel ekonomik yani da bulunan ardil
urinlere donustirilebilmektedir. Nite-
kim pek ¢ok sinema filmi, radyo ve tele-
vizyon yapimi ve animasyonun temelini
edebi eserler meydana getirmektedir.
Diger ilkelerde oldugu gibi Tirkiye’de

de sinema sektori kapsaminda so6zlu
(destan, efsane, masal, halk hikayesi,
agit, tirka vb.) ve yazili edebiyat eser-
lerinden (roman, 6ykii, deneme, siir vb.)
yararlanilarak cok sayida film cekilmig-
tir (Ozdemir 2008: 164- 198). Ayni sekil-
de bir siir, modern bir miizik eserinin
giiftesi olarak “deger”lendirilebilir. Yine
bir edebi eserden hareketle bir elektro-
nik oyun tasarlanabilir veya bir miizikal
yaratilabilir. Boylelikle bir iirtin koken
degerinin disinda yeni degerlerin yara-
tilmasina kaynaklik edebilir. Bu durum
edebiyat eserlerinin etkisini, yeni gele-
nekler yaratici 6zelligini ortaya koydugu
kadar, kiiltirel ekonomik boyutlarinin
da strekliligini kanitlar. Tirkiye’de
korku filmlerinin, polisiye ve psikolojik
filmlerin sayisinin azliginin belirtilen
turden edebi eserlerin yaratilamama-
sma baglanmasi1 bu acidan oldukc¢a an-
lamhidir. Ozetle edebiyat ile sinema ve
diger kiiltir/icerik sektorleri arasindaki
baglantinin varligi, edebiyatin kiltiirel
ekonomik yanini agik¢a gostermektedir.

Reklam

Bugiin reklami yapilan bir edebiyat
s6z konusudur. Reklam ise kiiltiirel eko-
nomik bir sektor olarak kabul edilmekte-
dir. “Ayartic1 ve yonlendirici icerik” olan
reklam alaninda edebiyat kapsaminda
yaratilan o6zgiin icerikler belleginden
de yararlanilmaktadir. Dogrudan veya
dolaylh roman, oykii vb. kitap reklamla-
rinin yapildig: bir ¢cagda edebi eserin sa-
dece sanat boyutundan bahsetmek eksik
bir yaklagimdir. Keza bir edebi eserin
uzerinde baski sayis1 ve adedi abartili
bir sekilde belirtiliyorsa, yazar ve sairin
biytik boyutlu fotografi yer aliyorsa bu
durumda popiiler kiltir ve tiketim kiil-
turi kapsaminda degerlendirilebilecek
farkls etkileme uygulamalarinin varli-
gindan soz edilebilir. Once basili, daha
sonra da igitsel, gorsel-igitsel medya ede-
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biyatin tanitimi, bir yaniyla da reklami-
n1 dstlenmistir. Basmalar ¢agindan beri
medya- edebiyat iligkisi geliserek devam
etmektedir. Son donemde ise bu iligkinin
tanitim boyutundan reklam boyutuna
tasindign gozlenmektedir. Ozellikle gaze-
telerin hafta sonu eklerinde ve bazen de
ana sayfalar1 arasinda yarim ya da tam
sayfa roman ilanlarinin yayimlanmasz,
edebiyat alaninin uzmanlarinin yerlesik
arastirma yaklagimlarini ve kabullerini
gozden gecirmelerine neden olmaktadir.
Hatta bu gazete reklamlarinin biiytiik bo-
yutlu benzerlerinin “bookstore’larin vit-
rinlerini siisledigi belirlenmigtir. Diger
yandan reklamin oldugu yerde rekabe-
tin varhig inkar edilemez bir gercektir.
Ozerklesen medya sektoriinde edebi eser
yayimeciligi 6nemli bir yatirim alanmi ha-
line getirilmistir. Bu da alandaki reka-
betin artmasina neden olmaktadir. Bu
siirece sadece geviri eserler degil, yerli
telif eserler de dahil edilmistir. Ozetle
rekabet- edebiyat (sozli ve yazilv/basi-
I1 edebiyat gelenekleri) iligskisinin diger
boyutlarinin yaninda kiiltiirel ekonomik
yaninin da bulundugu gerceginin arasti-
rilmasinda yarar vardair.

Kitap Fuarlar:

“Belli zamanlarda, belli yerlerde ti-
cari mal sergilemek amaciyla ac¢ilan bii-
yuk sergi; yurtici ya da dis1 ticareti gelis-
tirmek amaciyla diizenlenen ve yerli ve/
veya yabanci firmalarin mallarinin belli
stireler iginde sergilendigi biiyiik merkez
(http://tdkterim.gov.tr/bts/?kategori=
verilst&kelime=fuar&ayn=tam)” ola-
rak tanimlanan fuar, 6ziinde ekonomik
isleve ve anlama sahiptir. Edebi eserle-
rin kiiltirel ekonomik boyutunun daha
once fark edildigi Bati’da oldukca eski
bir ge¢mige sahip olan kitap fuarlar,
Turkiye’'de 1980°li yillarin sonundan
itibaren yayginlastign =~ gozlenmistir.
Frankfurt Kitap Fuar: kiiresel nitelikte,

Istanbul Kitap Fuar1 da ulusal dlcekte,
kitap sergi, tanitim ve satis faaliyetle-
rinin gerceklestirildigi belli bagh kiil-
tirel ekonomik etkinliklerdir. Bugin
Turkiye'nin pek ¢ok ilinde kitap fuarla-
r1 dizenlenmektedir. Fuarlar bir taraf-
tan “imza giinleri” araciligiyla yazarlar
okurlariyla bulusturmakta, diger taraf-
tan da edebiyat kitaplarini kiiltiirel ti-
ketim nesnesine/iiriiniine dontistirmek-
tedir. Daha fazla taninmak ve sonucta
da okunmak ve gelir elde etmek isteyen
yaymevleri tarafindan fuarlara katilim
ucreti olarak 6nemli bedeller 6denmek-
tedir. Dolayisiyla basim, dagitim, kira,
personel, reklam gibi diger giderlerin ya-
ninda, fuar giderleri de kitabin fiyatina
eklenmektedir. Bununla birlikte kitap
fuarlari, okurun daha disik fiyatla ki-
tap satin alabilecegi etkinlikler olarak
tanitilmaktadir. Oziinde bu tiir fuarlar,
kitap satiglarinin artirilmasina yonelik,
kiltirel ekonomik yasama canlilik ka-
zandirmay1 amaclayan faaliyetlerdir.

Ticaret

Kitabin indirimli satis1 yapilan bir
uriine dontstirilmesi, yazarin ve arag-
tirmacinin disinda gerceklestirilmekte-
dir. Ornegin “kelepir kitap” uygulama-
sma hemen hemen biitiin yayinevlerinin
gercek ya da sanal ditkkk&nlarinda rast-
lanmaktadir. Yine edebi eserlerin fark-
I fiyatlarla satilan birinci, ikinci kalite
baskilar1 bulunmaktadir. Bir siireden
beri edebi yayinlarin, kapt kapi dola-
silarak tencere-tava gibi, satiglar1 ya-
pilmaktadir. Edebi
kapsaminda bu ve benzeri yeni uygula-
malarin ortaya ciktigi gozlenmektedir.
Diger yandan yazili medyanin promos-
yon olarak edebiyat eserlerini ticretli,
kupon karsiligi veya iticretsiz olarak
dagitmasi/satmasi da edebiyatin dolayh
olarak kiiltiirel materyale dontstirildi-
giniin (edebiyat eserlerinin promosyon

yayinlarin satisi
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nesnesine donistiiriilmesi) kaniti olarak
kabul edilmelidir. Ayn1 sekilde interne-
tin yayginlagmasiyla birlikte edebi ya-
yinlarin sanal yaymevlerinde satiginin
yapilmasi bir taraftan kiltirel sektor-
lerdeki igbirliginin ve déniigimiin, diger
taraftan da edebiyatin kiiltiirel ekono-
mik boyutunun gelistiginin gostergesi
olarak degerlendirilebilir. Bu siirecte ya-
ymevi, kitabevi gibi yerlesik edebiyat
turetim ve aktarim ortamlari/kurumlari,
kabulleri ve sistemleri ortadan kalkma-
ya baglamistir. Bu ve benzeri gelismeler
edebiyat arastirmalar1 kapsaminda, ka-
liplarin diginda yeni ¢éziimleme yontem
ve yaklagimlarina ihtiya¢ duyuldugunu
ortaya koymaktadir.

Moda

Gec¢migte oldugu gibi bugiin de
moda edebi tiirlerin, igeriklerin, yazar ve
sairlerin, akimlarin, degerlendirme yon-
tem ve yaklagimlarinin var oldugu soy-
lenebilir. Bu durum edebiyat eserlerinin
olusum agsamasini dahi etkileyebilmek-
tedir. Baz1 yazarlar edebiyat modasinin
yaraticisi, bazilar1 da takipcgisi olmus-
lardir. Son ceyrek asirda Tirkiye'de
“tarihsel romanlar, tore romanlar ile
duygusal romanlar; yapisalcilik, metin-
lerarasilik ve tarihsel gergeklik gibi” tiir-
ler ve ¢oziimleme yaklagimlar: moda ol-
mustur. Moda, tasarim ana alanm icinde
farkh bir kiltiirel ekonomik sektordiir.
Dolayisiyla edebiyat alanindaki egilim-
ler, bir bagka deyisle modanin da kiilti-
rel ekonomik boyutlari bulunmaktadir.
Reklam gibi, moda da 6ziinde etkileme
ve talep yaratma amacinm1 tasimaktadir.
Bu nedenle bazi edebi eserler “klasikler”
olarak degerlendirilerek sézde moda di-
sinda tutulmakta, bazilar1 da dénemin
egilimleri dogrultusunda tiiketilip unu-
tulmaktadir. Bununla birlikte bir ese-
rin “klasik” olarak nitelendirilmesinde,
uzak da olsa, bir egilimin yaratilmas:
veya okurun etkilenmesi s6z konusudur.

“Klasik” nitelemesi, bir yaniyla ¢ekicilik
ve etki yaratma amac: tagimaktadir. Po-
piiler edebiyat eserleri, dogal olarak ede-
biyatin modas1 kapsaminda degerlendi-
rilmektedir. Nitekim bir donemin ¢ok
okunan yazar ve eserleri zaman i¢inde
kaybolup gitmistir. “Klasik eserlerin ise
her déonemde popiiler oldugunun” belir-
tilmesi dahi, edebiyat- moda iligkisinin
farkli agidan beyani gibidir. Reklam-
edebiyat baglantisi, edebiyat alanindaki
modanin bir bagka kaynag: olarak de-
gerlendirilebilir.

Fikri Miilkiyet ve Telif Haklar:

1951 yilinda cikarilan 5846 Sayih
Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu, musi-
ki, giizel sanatlar veya sinema gibi diger
alanlardaki yaraticilarin oldugu kadar,
yazarlarin haklarimin (ilim ve edebiyat
eserleri sahiplerinin de) da giivenceye
alinmasini amaclamaktadir. Ilgili kanun
kapsaminda isleme, c¢ogaltma, yayma,
temsil, iletim haklarinin yasal ve mali
boyutlar1 da aciklanmaktadir. Kiltiur
ve Turizm Bakanligi bu tur faaliyetleri
diizenlemek, yiiritmek ve denetlemek
amaciyla Telif Haklar1 ve Sinema Ge-
nel Midirligini kurmustur. ILESAM,
EDISAM gibi ilim ve sanat eserleri, do-
layisiyla yazar ve sairlerin haklarinin
korunmasi, takibi ve tahsilati konularin-
da tiyelerine yardim etmek amaciyla ku-
rulmus meslek birlikleri bulunmaktadir.
Sonucta 5846 Sayili yasa ile birlikte bu
tir meslek birlikleri, edebiyatin kiltiirel
ekonomik boyutunun varliginin temel
kanitlaridir.

Diger yandan devletin temel gelir-
leri arasinda bandrol satiglar: ile edebi
eser basim-dagitim-satis alanlarinda fa-
aliyet gosterenlerin yarattig: vergi gelir-
leri de bulunmaktadir. Kultir, dolayisiy-
la edebiyat sadece bir destekleme alani
degil, ayn1 zamanda 6nemli bir kamusal
gelir alanidir. Bu nedenle eserlerin ba-
sim-dagitim-tanitim/satis asamalarinin
korunmasi1 ve gelistirilmesi kamusal
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kaynaklarin arttirilmasi ve strduril-
mesi anlamini gelmektedir. Edebiyatin
seckinci ve tarafli aragtirmacilar agisin-
dan, kiltirin ¢ok turli deger yaratma
gliicii ve potansiyeli genellikle dikkate
alinmamaktadir. Kurgu diinyasinin aka-
demik seckinleri, bu nedenle yasamin
disinda kalarak etkisizlesmektedirler.
Yaygin kabuliin aksine edebiyatin kiil-
tiirel ekonomik boyutunun cok yonli,
karsilagtirmali ve disiplinleraras1 yak-
lagimlarla arastirilmasi, oldukca degerli
veri ve yorumlarin ortaya ¢itkmasini sag-
layacaktir.

Korsan yayimncilik, Tirkiye’deki ya-
zar ve yayincilar agisindan 6nemli bir
sorundur. Nitekim Tirkiye’de yayinci-
lik sektoriindeki korsan yayin oraninin
%60 civarinda oldugu, bunun da yakla-
sik 300 Trilyon TL’lik (eski birimle) bir
pazar payma karsilik geldigi belirtil-
migtir. Telif Haklar1 ve Sinema Genel
Miudirligi’'niin sitesinde en fazla korsan
tiretimin kiltir yayimlar: ile Ithal kitap
pazarinda (% 60’1n tizerinde) oldugu, bu-
nun da yaklagik 80 trilyon TL’lik bir mali
buytklugu ifade ettigi kaydedilmekte-
dir. Korsan yayimnciligin ikinci en yitksek
oldugu alan olan ders kitaplar: alaninda
yaklagik 50 Trilyon TL’lik bir kayip soz
konusudur (http://www.telifhaklari.gov.
tr/belge/1-26483/korsanlikla-ilgili-ista-
tistikler.html). Edebiyat ve Ilim Eserleri
Sahipleri Meslek Birligi'nin (EDISAM)
Korsan Yayin 2005 Raporuna gore Tiir-
kiye’deki 450- 500 Milyon TL’lik yayinci-
lik piyasasinin edebiyat ve edebiyat dis1
sosyal bilimler kitaplarini kapsayan kiil-
tir kitaplar sektoriniin buytkliginin
yaklagik 100 Milyon TL oldugu, korsan
kitap piyasasmnin da yaklagik 180- 200
Milyon TL oldugu vurgulanmaktadir
(http://www.edisam.org.tr/ edisam/duyu-
ru.aspx?did=9; http://blog. milliyet. com.
tr/ Blog.aspx?BlogNo=198117).

Yukaridaki veriler, edebiyatin kiil-
tirel ekonomik degerini, etkinligini ve

buyukligini, dahas: en 6nemli hak ka-
yiplarinin daha ¢ok ilim ve sanat eser-
leri yaymnciligi alaninda yasandigini,
kayit dis1 ekonominin bu alanda yogun-
lagtigini ortaya koymaktadir. Diger bir
ifadeyle korsan yayimnciliktan en fazla
zarar1 gorenlerin baginda yazar ve sa-
irler gelmektedir. Burada hem yazar ve
yaymcinin hem de devletin gelir kaybina
ugratildig1 vurgulanmalidir. Internet bu
tirden faaliyetlerin yeni araci1 ve bagla-
mi1 haline gelmesi ise korsan yayincilikla
miicadelenin siirekli ve dinamik olmasi
gerektigini ortaya koymaktadir. Diger
yandan korsan yayincilik kiltiirel eko-
nomik zararlarinin yaninda edebiyat
alanindaki yaraticiligl ve verimliligi de
engellemektedir (Tekin 2006: 30-33 vd.).
Yine edebi eserlerden hareketle yarati-
lan ardil ritinler (sinema filmi, televiz-
yon dizisi, miizik eseri vb.) kapsaminda
eser sahiplerine telif 6denmesinde sik
sik sorunlarin yasandigi belirlenmistir.
Bu tiirden hak ihlallerinin 6nlenmesi-
ne ve yaratict haklarinin korunmasina
yonelik olarak hazirlanmig uluslararasi
bir anlagma olan UNESCO’nun Kiltiirel
Anlatimlarin Cesitliliginin Korunmasi
Sozlesmesi, bu acidan buyik bir 6neme
sahiptir. Sonugta biitiin bu veri ve deger-
lendirmeler, edebiyatin kiiltiirel ekono-
mik boyutunu farkli acidan ortaya koyan
kanitlardir.

ikinci El Kitap Piyasas1

ikinci el kitap piyasasi edebiyat ala-
nindaki yayinlarin ardil degerlendirme
ve tiiketimi tizerine kurulmustur. Antika
pazarlari, bitpazarlar1 ve miizayedeler
ikinci el kitap ticaretinin gerceklestiril-
digi temel kiltiirel ekonomik ortamlari-
dir. Bu ortamlarda 6nemli miktarda bir
ekonomik buyikligin yaratilmasina
karsilik, konunun edebiyat- ekonomi
iligkisi agisindan yeterince c¢oziimlen-
memesi ilgingtir. Ayrica bu piyasadaki
yaymlarin yeni baskilarindan daha pa-
haliya satildigi, bir bagka ifadeyle yayin-
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larin ardil degerlerinin koéken degerle-
rinden kat kat fazla oldugu g6z 6niinde
tutulursa, yaratilan ekonomik biyiik-
ligin hi¢ de azzimsanmamasi gerektigi
anlagilacaktir. Ayrica miizayede diginda
bu piyasadaki alig-verigin genelde kayit
dis1 oldugu ve yaraticisina/ yayincisina/
dagiticisina herhangi bir bedelin donme-
digi gorilmektedir. Bu kapsamda edebi-
yat eserlerinin reyon ve tezgah triiniine
dontstiurilmesi acisindan herhangi bir
farkhilik bulunmamaktadir. Yazilan ve
paylasilmak istenen her eser okurun
eline gecinceye kadar, baski- dagitim-
tanitim/satis asamalarini gecirmek zo-
rundadir. Sorun yaratimdan ¢ok basim-
aktarim- tamitim/satis asamalarinin
belirginlesmesinden kaynaklanmakta-
dir. Seckinci ve dolayisiyla tarafli aras-
tirmaci bakis agisiyla bu durum “kabul
edilemez” olmakla birlikte, gormezden
de gelinemeyecek bir gergekliktir.

Sonuc¢

Sonu¢ olarak yukarida edebiyat-
ekonomi iligkisinin veya edebiyatin
ekonomik boyutunun varligi, igerigi ve
isleyisi “kiltur destekeiligi, kiiltir des-
tekeiligi, kayit teknolojileri, basili med-
ya ve yayincilik, kent kiltiri ekonomi-
si, kiiltiir entistrileri/ sektorleri, reklam,
moda, kitap fuarlari, fikri miilkiyet ve
telif haklari, kitap ticareti, ikinci el ki-
tap piyasas1” alt bagliklar1 altinda su-
nulan veri ve yorumlarla incelenmis ve
kanitlanmistir. Bu kapsamda belirtilen
gelismelerin, edebiyat alan1 merkezinde
ve oOzellikle de edebiyat-ekonomi iligkisi
temelinde gerceklestigi belirlenmistir.
Bu siirecte bir taraftan edebiyat kiiltiirel
ekonomik boyutu belirginlesen bir icerik
alanina dontusmekte, diger taraftan da
edebiyat temelinde yeni kiiltiirel eko-
nomik icerik sektorleri yaratilmaktadir.
Edebiyat- ekonomi etkilesimi veya igbir-
ligi, hem edebiyat1i hem de ekonomiyi,
dolayisiyla da ilgili arastirma alanlarini
dontistirmektedir. Biitin bu konularin

kaliplagmis yerlesik yontem ve yakla-
simlarla ele alinmayacag acikca goriil-
miigtir. Bu nedenle yeni boyutlar ve
baglantilar, ancak farkl bakis agilar: ve
yaklagimlarla c¢oziimlenebilecektir. Bu
stireci belirginlesgtiren gelismelerin ya-
kin bir gelecekte yaraticilik, 6zgiinliik ve
ozerklik tutkunu bilim insanlar: tarafin-
dan mistakil arastirmalarla ele alina-
cag1 kesindir. Bu tiirden cabalarla diger
sosyal bilim dallar1 gibi, edebiyat aras-
tirmalarinin da 6ni ac¢ilmig olacaktir.
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