GRUP FOLKLORU BAGLAMINDA TAHTAKALE ESNAFI
VE GELISTIRDIKLERI DILSEL KODLAR

Tradesmen of Tahtakale and Their Linguistic Codes
in the Context of Group Folklore
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15. ylzyildan bugiine uzanan gizgide kultir ve ticaret merkezi olarak anila gelen Tahtakale,
Istanbul’un en canli ticaret merkezlerinden biridir. Istanbul’un fethinden sonra gayri Miislim esnafin
ticari konumlarinda bir degisiklik yapilmamig; bunun yani sira zaman igerisinde Miisliiman esnafin da
ticarette bulunmas: semte yeni ve kendine has bir kimlik kazandirmigtir. Istanbul’da kahvehanelerin
ilk olarak Tahtakale’de agilmasi, semte sosyal bir mekan olma 6zelligini de katar. Farkl etnik gruplar
Tahtakale’de bir araya gelip sosyal paylasimda bulunarak “dil”i ¢okkultiirliilik baglamnda kullanma
olanagma sahip olurlar. Giintimiize uzanan bu stiregte Tahtakale'nin bu ¢ok dilli, ¢ok kulttrli yapis
semt esnafl arasindaki iletisimde de kendini gosterir. Bu kozmopolit yapida kiiltiirlenme siirecini ger-
ceklestiren semt, dilsel gelisimini de mevcut ¢ok dilli yap1 tizerinden gelistirir. Alan Dundes’in grup
tamimindan yola gikarak Tahtakale esnafini “dil” faktorini paylasan bir topluluk olarak ele almak
mimkin gorinmektedir. Esnaf, kendi dilsel kodlarinmi tireterek ticaret aligkanliklarina iligkin 6zgin
bir dil; Adeta bir “Tahtakalece” yaratmigtir. Tahtakale'nin kilttirel zenginliginin, semtin kendine has
dilinin gesitli stire¢lerden gegerek bu giine kadar evrilmesine neden oldugu goriilmektedir. Temelde
usta-cgirak iligkisindeki iletigim aliskanliklarina dayanarak hazirlanan bu makalede, semtin dilsel kod-
larinin baz1 érneklerine yer verildikten sonra; bu kodlar, baglamlarinda yarattigi sosyo-kiltiirel etki
dolayimiyla ele alinmaktadir.
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ABSTRACT

Tahtakale, an authentic neighbourhood where culture and commerce meet since the fifteenth
century, is one of the most vivid commerce centers in Istanbul. The fact that there was no status-related
change enforced to tradesmen of the non-Muslim population after the city was conquered contributed to
a the new, unique identity of this area. Tahtakale’s multi-lingual, multi-cultural character, even today,
reveals itself through —among other levels of social structure— the elements of communication between
tradesmen. The fist coffee houses in Istanbul having been established in Tahtakale adds to the cha-
racter of the district as a place to socialize as well. Variety of ethnic groups in Tahtakale interact each
other and have the opportunity to use the “language” in this multicultural setting. The multi-linguistic
structure determines both the cultural identity and the lingual development of this cosmopolitan area.
In light of Alan Dundes’ definition of “group”, it is possible to take “tradesmen of Tahtakale” as a gro-
up that has language as a common factor. By attributing certain linguistic codes to describe specific
commercial habits, tradesmen have created a unique “Tahtakale” language. The rich multicultural
setting of Tahtakale is the impetus behind the evolvement of this unique langue to what we observe
today. In this paper, relying on the data on the communication habits observed in master-apprentice
relationships, some examples of such linguistic codes and the contextual socio-cultural effect of these
codes are examined.
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Alan Dundes “Folklor Nedir?”
bashkli yazisinda, 1846’da William
John Thoms’un ortaya attigi folklor
kavrami ile bu kavramin aciklanma-
sinin bir ihtiyac olarak belirdigini ak-
tarir. (16) Folklorun neligi izerine ya-
pilan tartismalarda, 6ncelik folklorik
malzemeye verilmig; malzemeyi kul-
lanan insan ikincil bir mesele olarak
ele alinmigtir. Kusaktan kusaga akta-
rimin soézel olarak gergeklestigi — kiil-
tirin sozden s6ze, insandan insana
aktarildigi- distinildiginde, tretici
ve tasiyict konumundaki halkin en az
uretilen malzeme kadar 6nemli oldugu
ortaya citkmaktadir. Alan Dundes ma-
kalesinde, malzemeyi ve halki bir ara-
da tanimlamanin mimkinligine de-
ginirken halk: “en az bir ortak faktori
paylasan herhangi bir insan toplulu-
gu” olarak ele alir. (18) Bu baglamda
calismada oncelikle, Tahtakale’yi ti-
caret merkezi haline getiren tarihsel
stirecten bahsedilecek ve Tahtakale
esnafl, Dundes’in o6lgitleri Gzerinden
grup olarak ele alinacak; ardindan
Tahtakale esnafi, kendilerine 6zgii ge-
listirdikleri dilsel kodlar tizerinden ve
gayrimislim 6gelerin dile getirdigi ge-
sitlilik baglaminda incelenecektir.

Tahtakale bugiin Eminoéniinde,
Misir Carsisimin  glineybatisinda,
Mercan’la Ristem Pagsa Camii ve
Hasircilar Caddesi arasinda kalan
bir Istanbul semtidir. Semtin mi-
mari yapisinin iskeleti 15. yuzyilda
Istanbul’un fethiyle baglar. Fatih Sul-
tan Mehmet'in yaptirdig: ilk bedesten
ve Tahtakale hamaminin ardindan 16.
yuzyilda inga edilen Ristem Pasa Ca-
mii semtin mimari kimliginin bugitine
miras kalan baglica yapitlaridir.! Fe-
tih sonrasi yapilan bu eserler semtin
sadece bir ticaret merkezi olarak kal-
mayacaginin, semtte Osmanl tarzina

uygun bir kiltirlenme silirecinin de
basladiginin gostergesidir.

Tahtakale zaman icerisinde “sos-
yallesme” i¢in de merkezi bir semt hali-
ni alir. Istanbul’da kahvehanelerin ilk
olarak Tahtakale’de kurulmasi, sem-
tin sosyo-politik yapisinin olugumuna
zemin hazirlar. Tarih¢i Pecuvi’ye gore
1554 tarihine kadar Istanbul’da ve
Rumeli’de kahve ve kahvehane yoktur.
O yi1l Halep’ten, Hakem ve Sam’dan
Sems adinda kimseler Istanbul’a ge-
lip Tahtakale’de birer biyiik dikkan
acip kahve satmaya baslarlar. (Inalcik
1087) Boylece gliniimiize uzanan kah-
vehane kiltirinin temelleri atilir ve
kahvehaneler, “halk”in folklor tireti-
minde, birer sosyal etkilesim alani ola-
rak anilmaya baslarlar. Tahtakale’de-
ki kahvehanelere devam eden sosyal
gruplar -Osmanli’nin ¢ok uluslu bir
devlet olmasi vesilesiyle- Ermenice,
Rumca ve Osmanlica dillerini kullanip
dilsel kodlarini da bu ¢ok dillilik tze-
rinden gergeklestirirler. Bu makalenin
temel savi, bu ¢ok dillilik iligkisiyle or-
taya c¢ikan dilsel kodlarin 20. yuzyil
Tahtakale esnafinda da devam ettigi
yoniinde olacaktir.

16. yuizyil klasik donem edebiya-
tina bakildiginda ise, Tahtakale artik
sair ve aydin zimrenin toplandigi ve
sohbet ettigi merkezlerden biri héaline
gelmigtir. (Kut 527) Tahtakale bu bag-
lamda tiiketici olarak saray cevresini,
uretici olarak da -ilk etapta- gayrimis-
lim halk: barindirmaktadir. Ticari ilis-
kilere dayanan bu tretim-tiketim kar-
sithgi, kultirel baglamda iki taraf igin
de bir Uretim siirecine dénusur. Klasik
edebiyata ilgi duyan ztumre, yazih kul-
tir trtnlerini ve bu kiltir endiistrisi-
nin kalip ifadelerini benimserken tireti-
ci-esnaf sozel kultiir baglaminda kendi
dilsel kodlarini olugturur.
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Goruldugt tzere Bizans done-
minden Osmanli’'ya degin oénemli bir
liman, kultir ve ticaret merkezi olan
Tahtakale bu kimligini ginimiuzde
de devam ettirmektedir. Istanbul’'un
eski mimari dokusunu hala koruyan
bu tarihi semtin kiltiirel mirasim
bugiin hala korumasina ragmen, ge-
lecege aktarip aktaramayacagr semt
esnafl ic¢in tedirgin edici bir konudur.
Esnafla yapilan gorismelerde sikca
dile getirilen bu kaygi, 6zellikle dilsel
kodlarin aktarimina yoneliktir. Esnaf,
Tahtakale’nin kiultiirel baglamin za-
naat¢cinin kendi arasinda gelistirdigi
dille yagamakta oldugunu savunmak-
tadir.

Alan Dundes’in teriminden hare-
ketle, toplulugun baglayici herhangi
bir faktorin varhigindan bagimsiz, en
az bir ortak faktori paylasan insanlar-
dan olusuyor olmasi gerekmektedir.
(18) Bu noktada ortak sahiplenilmis
bir sey grubu olusturmada ve grup
folklorunu kilturel tretim baglamin-
da ele almakta yeterlidir. Tahtakale
esnafini, bu semte yerlesen zanaat
sahibi kiigiik sermaye sahipleri tegkil
eder. Bu gurubun ortakligi genellikle
babalarindan devraldiklar1 meslek ve
diitkkanlar olarak goruntr; fakat grup
ayn1 zamanda sozli kiltiurde yer alan
bir miras1 da devralir.

Ferit Develioglu Tiirk Argo Soz-
liigii adli calismasinda argonun tani-
minm sosyal bir toplulugun urettigi ve
gelistirdigi yapma bir dil olarak agik-
lar. Argo durmadan degismektedir.
Bazen yeni kelimeler, bazen de eskiler
seklini degistirerek ortaya cikar. Bu
anlagilmayan acayip dilin daima de-
gismesi, kiliktan kiliga girmesi argo-
nun yasayan bir dil oldugunu belirtir.
(Develioglu 22) Buradan hareketle De-
velioglu argo ve jargon arasindaki ben-

zerliklerden ve bu iki kavramin ortaya
¢gikigindan itibaren gegirdigi tarihsel
stireclerden bahsederken jargonun
meslek gruplarinin trettigi kodlu bir
dile dontstigunu bildirir. Jargon 6n-
celeri Avrupa’da “yeralt1 diinyasinin
dili” (Burke 200) olarak kabul gérmek-
te, zamanla ‘zanaatkarlarin dili’ (202)
olarak kavramsallastirilmaktadar.

Develioglu argonun Istanbul'un
sosyal-kiiltiirel hayatina getirdigi ce-
sitlilikten bahseder; dilin bu anlamda
en cok cesitlilik gosterdigi yerler 6zel-
likle Kasimpasa, Kumkapi, Yenikapa,
Aksaray, Karagimriik, Tophane, Ga-
lata, Eminonii, Uskiidar ve Begiktas
gibi semtlerdir. 16. yuzyilda ortaya
¢ikan kahvehane kiltirtinin bir son-
raki basamagini calgici ve tulumbaci
kahveleri ve meyhaneler olusturur.
(43) Kendi mahalle kiltiiriint yasatan
ve dilsel kiilltirtini treten insanlarin
yvasadig1 bu yerlerin esnafi da aym
sekilde bir kiiltirlenme stireciyle geli-
simlerini gosterirler. Ozellikle ad1 ge-
¢en semtlerde yasayan zanaatcilarin
biiytik bir kismi1 bugiin Fatih sinirlar
iginde yer alan Tahtakale’den ekmek
kazanmiglardir.

Tahtakale tarihi bir semt ve kiil-
tiurel bir ticaret merkezi iken 1950l
yillardan sonra piyasalarda farkli bir
yoniyle 6n plana ¢ikar. “Ayakli Borsa”
olarak tabir edilen Tahtakale, doviz
temin etmenin zor oldugu yillarda el
altindan d6viz alinip satilan yer olma-
s1 acgisindan unlidir. Yasal yollarla
déviz temin edilememesi Tahtakale
piyasasinda her tirin i¢in bir kod kul-
lanma ihtiyac1 olarak belirir. Oncelik-
le altin ve dovizin tim uriinlerinden
esnaf kendi arasinda “mal” koduyla
bahseder; her malin da sessel veya ige-
riksel ¢agrisimlar: tizerinden edindigi
bir kod ad1 vardir.
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Piyasalarda “dolar” i¢in renginin
yaptig1 cagrisim dolayisiyla “yesil” ko-
dunu kullanirlar; fakat dolarin Tahta-
kale piyasasindaki asil kodu “tam”dar.
“Tam satiyorum” tabiri de dolar satin
almak i¢in orada bulunanlara kodlan-
mis kalip bir ifadedir. Giiniimizde
tedaviilden kalkan “mark” ise, 50’1
yillarda markin dolarin dortte biri
degerinde olmasi nedeniyle aldig1 ko-
duyla “ceyrek” olarak bilinmektedir.
Iceriksel ¢agrisim baglaminda, esnaf
icin altin hala “maden”; Suudi Arabis-
tan riyali “hac1” olarak kodlanir. Yine
tedaviilden kalkan para birimlerinden
Fransiz Frangi “pejo”(Peugeot); Ital-
yan Lireti “makarna”, Isvicre Frang:
“cikolata” olarak kodlanmigstir. Bu
kodlarin, adi gecen tllkelerin Tahtaka-
le esnafl tizerinde yarattig1 popilist et-
kiyle olustugu goriilmektedir. Bu bag-
lamda esnaf arasinda “kralice” olarak
bilinen Ingiliz sterlinin bu kodu alma-
s1, oncelikle Ingiltere kraliyet ailesinin
inl, hem paranmin tizerindeki kralice
resmi hem de paramin piyasa degeri-
nin digerlerine gore daha yiiksek hat-
ta Kuveyt dinarindan sonra en degerli
para birimi olmasiyla agiklanabilir.

Tahtakale IMKBnin kuruldugu
1983 yilina kadar tahvil, hisse sene-
di, bono vs. gibi yatirnm araclarimin
alimip satildigi ve Anadolu’ya gonde-
rildigi pazar olarak da iglem gorir; bu
yatirim aracglarinin timiu esnaf ara-
sinda “kagit” olarak isimlendirilmig-
tir. Gunimtuz esnafi da hala degerli
kagit olarak bu kodu kullanir. “Euro”
2000’11 yillarin basinda Avrupa Birligi
ulkelerinin biyik bir kisminin resmi
para birimi olarak tedavile ¢ikmig-
tir. Fakat bu yillarda Tahtakale'de
déviz alim-satimi artik serbest oldu-
gu i¢in euroya bir kod vermeye gerek
gorilmez; yine de bazi esnaf gruplar

isminden yaptigi ¢agrisim dolayisiyla
“yumos” kodunu kullanir.

Hirsizlik, sahte para gibi yollar-
dan para kazanarak Tahtakale’de bu-
lunanlarin dilde kod tiretimine birinci
dereceden etkisi oldugu agikga gorul-
mektedir. Esnaf kendi arasinda gelis-
tirdigi jargonu illegal olaylardan ken-
dini korumak i¢in de kullanmaktadir.
Tezgahtarlarin ustalarin1  uyarmak
i¢in kullandiklar1 “kal gelmek” kalip
ifadesi musteri igin farkli zanaatkar
farkli anlam icermektedir. Giintimiiz-
de “kal geldi” deyisi gencler arasinda
kalakaldim, bakakaldim anlamlariyla
bilinmekte; oysaki bir tezgahtar “kal
geldi” dediginde ustasina gizlice sah-
te para ya da altimin geldigini haber
vermektedir. “Kal” kelimesinin sahte
para basan kalpazan kelimesinin ki-
saltmasindan geldigi ya da sozlukteki,
“pbir alasimdaki madenlerin erime de-
recesi farkindan yararlanarak bunlar
birbirinden ayirma iglemi” anlamlari-
nin ¢agrigimiyla sahte ile gergek olani
birbirinden ayirmak baglaminda kul-
lanmildig1 dugtintilmektedir. Yine esnaf
hirsizlik stiphesi gordigt durumlarda
gevresini uyarmak i¢in “tirnak” keli-
mesini kullanir. Tirnakg ise hirsiz-
ik yapan ya da yapma ihtimali olan
kisi i¢in kullanilir. Gliinimiiz market
¢aligsanlar1 arasinda -Tahtakale esna-
findan yayginlastigi dustintilen- bu
kullanima ek olarak ayni baglamda
“kirmiz1” rengi kavramsallastirilmis-
tir. Kirmizi alarm gibi ikaz isaret-
lerinin etkisiyle bu kavrami kullan-
diklarim1 soyleyen satis personeli bir
digerine “Kirmiz1 kalemin var m1?” ya
da “Kirmiz tigértiin yaninda mi1?” diye
sordugunda cevrede hirsizlik zanlisi
birileri oldugu konusunda uyarida bu-
lunmaktadar.

Tahtakale’de para i¢in kullanilan
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en eski ve yaygin kodlarin en bilinen-
leri: “arpa”, “papel” ve “tiram”dir. Car-
sidaki Ermeni esnafin semte kazan-
dirdig1 “tiram” kodunun Ermeni para
birimi olan dram’dan sessel cagrisim
yoluyla ya da Ermenice para demek
olan tiramdan ayni sekilde gectigi soy-
leniyor. Zamanla “tiram tiram” seklin-
de deyimsellesen bu kalip semtte cimri
insanlar1 nitelemek i¢in de kullanili-
yor. “Tiram tiram gezmek” de ifadenin
Tahtakale’de bilinen diger bir deyim-
sel kalibidir; genellikle miigkiilpesent
ve cimri musterinin aligveris yapma-
dan gezmesi olarak anlamlandirilir.
Tiram tiram gezen miisteri esnaf icin
“kuru kalabalik’tir; hem tezgahi oya-
lar hem de gercek aliciyla ilgilenme-
lerine mani olur. O yiizden isten an-
layan esnaf “alici musteri” ile “bakici
miusteri”yi hatta “calica musteri’yi ilk
bakista ayirt eden ve ona gore énlemi-
ni alandir.

Islerin kesat oldugunu belirtmek
icin esnaf kendi arasinda “mantar”
terimini kullanir; miisteri alici olma-
diginda da “sepet” terimini kullana-
rak diger esnaf arkadasinin zaman
kaybetmesini 6nlemek ister. Esnaf ve
musteri arasinda iletisim saglamak
ve misterinin aligveris motivasyonu-
nu arttirmak i¢in kullanilan kod ise
“sakal parasi’dir. Islerin kesat oldu-
gunu ya da siftah yapamadiklarini bu
kodla bildiren esnaf miisterinin goli-
ni almak ve satig1 garantilemek ic¢in
bu koda bagvurur. Esnaf “At bir sakal
parasi!” diyerek glintin ilk satigini ger-
¢eklestirmek istedigini kendince dile
getirir. Bu tarz deyisler miisteri ve es-
naf arasindaki samimiyeti gostermesi
acisindan da 6nemlidir; Tahtakale’de
satigl1 garantilemenin asil yolunun
esnafin dostane yaklagimiyla gercek-

lestigi semtin midavimleri arasinda
yillardan beri bilinen bir gercektir.

Tahtakale esnafinin, 6zellik-
le ikinci el satis yapan gurubun po-
lis veya zabita yerine kullandig1 kod
“zarbo’dur. Civardaki Roman halk
arasinda da bu kavram yaygin olarak
kullanilir. Ayn1 sekilde Roman grup-
lar arasinda cocuk yerine kullanilan
ve Rumenceden yerlesen “kopil” kav-
ramini Tahtakale’de ustasi ¢iragindan
bahsederken kullanir. “Papikc¢i” de
hem esnaf hem de Romanlar arasinda
“hape¢1” anlaminda bilinir. Esnaf pa-
pikciyi ikaz bildiren “yaklasma” fiili-
nin yerine de kullanilir.

Kapalicars: ve Tahtakale’de esna-
fin azimsanamayacak kadar bir kismi
semt bir ticaret merkezi oldugundan
bu yana Ermeni, Rum ve Yahudi'ler-
den olusuyor. Daha ¢ok sarraflik ve te-
fecilik gibi islerle mesgul olan azinlik
esnaf, dilsel kodlarim1 Kapalicars: ve
Tahtakale’de yasatiyorlar. Mesela “ah-
barik” kelimesi esnaf arasinda “amca”
anlaminda kullamilan bir koddur;
Ermenice “ahbar” erkek kardes keli-
mesinin koékiinden gelerek Turkgeye
yerlesen bu kelime, argo sozliikte de
bir erkege hitap ederken kardegcigim
anlaminda kullanilan anlamiyla ve-
rilir. Oysa esnaf daha c¢ok aralarinda
yas farki olan erkek misteriye say-
g1 ve samimiyetini géstermek i¢in bu
kavrami kullanilmaktadir. Ermenice
dikkan anlamina gelen “hanut” kodu
ise miisteriyi esnafla bir araya getirip
satistan komisyon alma eylemini kar-
silamakta; bu isi yapan kisiye de “ha-
nut¢cu” denmektedir. Yabanci turisti
getiren rehber de eger komisyon alirsa
bu sifatla anilir. Fakat esnaf i¢in “ha-
nut¢uluk” karlarini paylasmak demek
oldugundan pek de olumlu anlamlar
icermiyor. Esnaf bu igi gerceklestiren
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gruplara emek vermeden para kazan-
diklari, ustelik esnaftan daha cok kar
elde ettikleri i¢cin tepkili yaklagiyor.
Yine Ermenice kékenli bir kelime olan
“marbet” esnafin diline yerlesen diger
bir kalip ifade. “Ustam” anlaminda kul-
lanilan ve samimiyet bildiren bu ifade
“marbetim” geklinde isin erbabina hi-
tap ederken kullanilir. Yine Ermenice
kokenli bir kelime olan “moruk” genel
kullanimda yaygin olarak yash adami
nitelemektedir. Argoda raki olarak bili-
nen semt esnafl arasinda ise ot (esrar)
kelimesinin yerine kullanilan “anzarot”
da Ermenice kokenli kelimelerden biri-
dir. En bilinenlerinden “dudu” esnaf
arasinda artik yagli Ermeni kadinlar
yerine geng giizel kadini nitelemek igin
de kullaniliyor.

“Ges” kelimesi ise esnaf arasin-
da 1950’11 yillardan giintimiize degin
hala kullanilan ama kokeni hakkinda
net bir bilgi edemedigimiz bir kod ola-
rak kargimiza cikiyor. Esnaf bir ma-
Iin “igse yaramaz” oldugunu bildirmek
istiyorsa bu kodun, isim halini “ges”,
fiill ¢ekimini ise “ges etmek” olarak
kullanir. Tahtakale’de “ges etmek”;
bir seyi gizlemek, ortadan kaldirmak,
ya da olmayan bir malin yerine baska
bir seyl vermeye ¢alisirken muisteriyi
oyalamak anlamlariyla hala yaygin-
dir. Usta, ¢iragina “ges et!” emrini ver-
diginde bir seyi gizlemesini, ortadan
kaldirmasinmi ister; arkadasina soyle-
diginde ise onu ¢evredekilerin yaninda
konugmamasi i¢gin uyarmaktadir. Ba-
zen de esnaf, kafas1 az ¢alisan, yarim
akilli anlaminda bir kigiyi nitelemek
igin “ges” sifat olarak kullanir. Yapi-
lan esnaf goriismelerinde “ges” hem
ayni anda birka¢ anlami icermesi hem
de isim, sifat, fiil gibi farkl tiirlerde
bulunmasi a¢isindan semt dilindeki en
zengin koddur.

Anlam1 diginda kavramsallagtiri-
lan ve yaygin olarak kullanilan bir di-
ger kod “ahenk”tir. Alict miisteri ya da
kaliteli mal i¢in kullanilan bu kavram
genellikle ¢ok begenilen bir seyden
bahsederken kullanmilir. Fiyat1 uygun
olan Urun de “ahenk” olarak ifade edi-
lir. Ahenk ve ges birlikte kullanildi-
ginda, 1yi- kotu, guzel girkin gibi kar-
sit kavramlar: nitelemek yerinde de
karsimiza ¢ikar. Esnaf arasinda “Ges
mi, ahenk mi?” sorusuyla Urtinin iyi
mi kot mii oldugunu kodlayarak 6g-
renmeye ¢aligsmaktadir.

Esnaf, gelir seviyesi yuksek ama
zor begenen miusteri i¢in “Fasulye”
benzetmesini kullanir. Cocuk oyun-
larinda zayif olan kigiyi niteleyen fa-
sulye ifadesi, burada giglii olan musg-
teridir. Zor begenen bu tiir, genellikle
zengin ama alic1 olmayan misteriler-
den olusur. Bu durumu parodilestiren
esnaf “Fasulye gazli ¢ikti, miisteri naz-
I ¢ikt1.” diye kendi aralarinda “esnaf
sozli” gelistirmiglerdir. Bir cesit fasul-
ye olarak bilinen “Labunya” ise esnaf
arasinda efemine erkegi nitelemek
igin kullanilir. Argoda escinsel erke-
g1 isaret eden bu kavram semt esna-
fi arasinda kadins1 hareketleri olan,
esnafin deyisiyle, “kiritan erkek” igin
kullanilan bir terimdir.

Semtte gerceklestirilen arastir-
malarin sonucu bazi 6rneklerine de-
ginilen semtin dilsel kodlar1 bugin
hala esnaf arasinda bilinmekte; eskisi
kadar yaygin olmamakla birlikte hala
kullanilmaktadir. Gilinimiz esnafi
bunun nedenini kusaktan kusaga ak-
tarilan usta — c¢irak iligkisinin artik
eski samimiyetiyle ilerlememesine ve
ciraklarin artik Istanbul sokaklarmn-
dan yetismemesine baglyor. Esna-
fin genel gérisi, Istanbul’a go¢ eden
gengler i¢cin yeni ekmek kapisi olan
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Tahtakale’de artik kiicliik yasta yetis-
tirilen ¢iraklar ve onlarla bliytiyen, ge-
ligen dilsel kodlara rastlamak pek de
mimkiin olmadig1 yéniinde birlesiyor.
Esnaf, kullandiklar1 dilsel kodlar,
semtin kiltlirel miras1 olarak kabul
ederken Tahtakale'nin kultiirel zen-
ginliginin bu kodlarin kullanilmasiyla
ayakta kalacagim soyliiyor.

Sonug¢ olarak Tahtakale esnafiyla
yapilan goriismelerden derledigimiz
bilgilere gore, usta’dan c¢irak’a gecen
dilsel kodlar, gelecege aktarim endi-
sesine ragmen, ginimiz esnafl ara-
sinda yasatilmaktadir. Anadolu’dan
alinan géglerle beraber, dilsel cesitlili-
ginin degistigine dikkati ceken esnafin
genel kanis1 ve derlenen kelimelerin
glinimizdeki yayginlik alanlar1 goz
ontine alindiginda Tahtakale esnafi-
nin dilsel kodlarinin artzamanli igler-
ligini yitirdigini sOylemek mimkin
goruntyor. Yine de tarihi yarimada-
nin en onemli kultir ve ticaret mer-
kezi olan Tahtakale, aynm1 zamanda
farkli toplumlarin aligkanlhiklarinin
sentezlendigi bir kiltiir merkezi olma
ozelligini devam ettirmektedir. Sem-
tin yuzyillardir gelistirdigi dilsel kod-
lar da bu gesitliligin etkisiyle ticari ve
semte iligkin kiiltirel 6gelerin cevre-
sinde gelismeye ve aktarima devam
eder. Sosyokiultiirel yaklagimlarin ve
dilsel ¢agrisimin etkisiyle déntigsen bu
kodlar semtte yapay bir dil, adeta bir
“Tahtakalece” olugsmasina vesile olur.
Dundes’in grup kavramina dayanarak
sosyal bir topluluk olarak degerlendir-
digimiz Tahtakale esnafi, kullandik-
lar1 dilsel kod ve kalip ifadelerle grup
folkloru baglaminda soézel kulturin
yasayan temsilcisidir.

Esnaf ve sanatkarlar 6zelinde ve
Tahtakale semtinde gergeklegtirilen
bu ¢alisma, dilin bir gruba iligkin kul-

lanmim gesgitliligine ve kodlama yontem-
lerine dikkati ¢ekmektedir. Dil fakto-
rini ortak paylasim noktasi olarak
ele aldigimiz Tahtakale esnafi, gerek
gizlilik gerekse aliskanhktan &tura
kendi dilsel kodlarini kullanarak sos-
yal bir topluluk haline gelmektedirler.

Tahtakale’de Kullanilan Bazi1 Kalip

ifadeler:

Aforoz: Musteriyi ditkkdndan kovmak.

Ahbarik: Amcacigim (Esnaf musteriye
hitap ederken kullanir).

Ahenk: Misteri aliciysa ya da mal kali-
teliyse (kullanilir) .

Alabora: Iflas etmek.

Alaturkaci: Antika gériinimli (ama ge-
nellikle degersiz) is yapan.

Anzarot: Esrar.

Arazi olmak: Isten kacmak, kaytarmak.

Arpa: Para.

Ayakli borsa: Tahtakale.

Cepci: Yankesici.

Cantaci: Dikkan diikkan gezerek altin
satan kisi.

Caputcu: Kiloyla kumasg alip satan.

Cikolata: Isvi¢gre Frang:.

Cirig: Sorun, plriz.

Cirighi (Is): Sorunlu, glvenilmez is.

Ceyrek: Mark.

Faga: Yuizdeki yara izi.

Fastilye: Parali ama zor miisteri.

Fordgu: Kalabalikta kadinlara yaklaga-
rak bedensel temas kurmaya ¢aligan
tacizci.

Ges: Ise yaramaz mal veya alicx olmayan
musteri.

Ges etmek: Saklamak, ortadan kaldir-
mak.

Goy goy ¢ekmek: Ayiplamak, kinamak.

Haci: Suudi Arabistan Riyali.

Hanut: Satistan komisyon alma isi.

Hanutgu: Komisyonu alan kisi.

Has: Kilge altin.

Hurda: Eritilmek tizere alinan altin.
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Ispirtocu: Ayakkabi esnafi arasinda sa-
rap igenler, sarapgi.

Kagit: Hisse senedi, bono, tahvil.

Kal gelmek: Sahte para ya da altin.

Karakoy’'e gegmek / Karakoy'den geg-
mek: Genel eve gitmek.

Kagimak: Dayak atmak.

Kaynak yapmak: Konugurken araya gir-
mek.

Kaynatmak: Dedikodu yapmak.

Kolpa yapmak: Yalan soylemek.

Kopil: Cirak.

Kralice: Ingiliz Sterlini.

Leblebi gibi oturmak: Isi giicii boslayip
tembellik etmek.

Labunya: Efemine erkek.

Maden: Altin.

Mantar: Isler kesat.

Mal: Uriin.

Makarna: Italyan Lireti.

Makasa almak: ki kisinin ti¢tincit bir ki-
siye tuzak kurmas.

Marbetim: Ustam, ustacigim.

Martaval / Maval: Yalan.

Nane /Nanemolla: Nazl.

Papel: Para.

Papikei: Hapa.

Parca: 1 kilo altin.

“Pejo”(Peugeot): Fransiz Frangi.

Pestil: Cok yorgun, ¢ok ¢alismis.

Piyango: Yagh musteri.

Plase etmek: Olmayan mal i¢in musteri-
yi baska diikkkana yollayip komisyon
almak.

Polim yapmak: Numara yapmak.

Pul: Para.

Radar: Hirsizlik ihtimali olan durumlar-
da etraf1 gozetlemek.

Sakal Parasi: Siftah.

Sepet: Alic1 olmayan miisteri, igsiz glg-
sliz gezen ya da kafas: az ¢caligan.
Simsar: Perakende ile toptanci arasinda-

ki araci, komisyoncu.

Sttun: Guzel kadin.

Su yolu: Tuvalet.

Saldirsop: Ozensiz.

Seker: Alici muisteri.

Tam / Yesil: Dolar.

Tantana ¢ikarmak: Ortalig: karigtirmak.

Tapon: Kullanilmig mal.

Taponcu: Tkinci el esya alan veya zor be-
genen musteri.

Teklemeci: Serisi bitmis ayakkabi igiyle
ilgilenen, serisi olmayan mal alip sa-
tan.

Tiram: Para.

Tirivir1 yapmak: Bosuna konusmak, lafi
dolandirmak.

Tirnak: Hirsizlik.

Tirnakei: Hirsiz, yankesici.

Zarbo: Polis ya da igportaci (daha g¢ok
vergisiz mal satanlar arasinda).

Zartapos: Uyumsuz giyinen (ya da usta
¢giragina sevimli cocuk anlaminda
seslenirken hitap i¢in kullanilir).

NOTLAR
1 Tahtakale’nin ticari ve mimari kimligi
hakkindaki  bilgiler  Diinden  Bugiine  Istanbul

Ansiklopedisi’nin 2, 3, 4 ve 7. ciltlerinden 6zetlenerek
derlenmistir.
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