KULTUR EKONOMISIi VE YONETIMI*

Ezgi METIN BASAT**

Hacettepe  Universitesi Turk
Halkbilimi boliimii 6gretim tiyesi Prof.
Dr. Nebi Ozdemir tarafindan hazirla-
nan Kiiltiir Ekonomisi ve Yonetimi adli
kitap kiiltur ekonomisi kavramiyla il-
gili 21 6zgiin makaleden olusmustur.
406 sayfa olan kitap Hacettepe Uni-
versitesi Yayinlar1 tarafindan 2012
yilinda basilmigtir.

Ozdemir, Kiiltiir Ekonomisi ve
Yonetimi adli ¢aligmasinda kultiirel
miras, tuketim kultiirti, mekan, med-
ya, turizm, edebiyat ve Tirk Diinyas:
konularini kultir ekonomisi kavrami
¢ercevesinde yorumlamakta ve bu ko-
nuda bi¢gimlenecek kiltur politikalar:-
na dair 6zgin yorumlar sunmaktadir.
Kitapta yer alan makalelerin isimleri
sirasiyla soyledir: “Kiltiir Ekonomisi
ve Endistrileri ile Kultiirel Miras Yo-
netimi Iligkisi”, “Kiltiir-Tiiketim Ilis-
kisi ve Kiiltir Ekonomisi”, “Osmanl
Tiketim Kultiri, Eglence ve Yazili
Medya”, “Kultiirel Ekonomik Rekabet
Acisindan Cografi Tescil, Fikri Miil-
kiyet ve Marka Yaratmanin Onemi”,
“Istanbul’un Kiiltiir Ekonomisi ve Y6-
netimi”, “Kiiltiirel Imge Arastirmala-
r”, “Kentlerin Gezgin Imgeleri\Kiil-
tirel Imge Arastirmalari ve Ulagim
Alan1”, “Kent Kiiltiri, Yerel Medya
ve Kiltiir Ekonomisi”, “Denizli Kent
Miizesi Projesi Uzerine Degerlendir-
meler”, “Kiltiir Ekonomisi ve Yunus
Emre”, “Kiltiirel Ekonomik Imge Ola-
rak Nasreddin Hoca”, “Kultir Turiz-
mi, Kiltir Turizmi ve Kéroglu”, “Hali

*

Ciftlikleri ve Kaltur Turizmi”, “Turizm
ve Edebiyat”, “Edebiyat ve Ekonomi”,
“Reklamcilik  Sektori ve Karagoz”,
“Turk Hediyelesme Gelenegi ve Med-
ya”, “Kaltir Ekonomisi ve Tirk Din-
yas1”, “Tirk Diinyas: Kilttir Turizmi”,
“Tirk Dinyasinin Kalkinmasi Agisin-
dan Kiiltiir Ekonomisi ve Endiistrileri
ile Medyanin Onemi”.

Nebi Ozdemir, 6n séziinde kitabin
amacin “Turkiye’de kiltiirtiin ekonomi
ve yonetim alanlariyla iligskisinin ulus-
lar aras1 kiultturel ekonomik yaklagim
ve verilerden de yararlanilarak gesitli
acilardan incelenmesi” olarak belir-
tir. Ozdemir, “gelecegi 6ncelikle ener-
j1i ve mikro\nano teknoloji ile birlikte
doga\¢evre ve kiiltiiriin belirleyecegin,
bu alanlar1 bir arada degerlendiren ul-
kelerin gelecegin lider ulkeleri olacagi-
n1 ifade eder (Ozdemir, 2012: 5).

Ozdemir, kitabin “Kiiltiir Ekono-
misi ve Endiistrileri Ile Kiiltiirel Miras
Yéonetimi Iligkisi” baghkl ilk makale-
sinde kultir ekonomisi kapsaminda
yer alan uygulamalar: somut olmayan
kiiltirel miras temelinde c¢oziimler.
Ozdemir, yazisinin giris boliimiinde
kultir ekonomisi, endistrileri ve ya-
ratici sektorler gibi alanlarin 6zerkle-
gserek etkinlesmesiyle kiltliriin yone-
tilebilir bir ekonomik alan oldugunun
anlagildigimi ve her turld duygusal
ve ideolojik engellere ragmen bu si-
recin baglamasinin 6ncelikle kiltiirel
arastirmalarin farklilasmasina neden
oldugunu séyler (Ozdemir, 2012: 9).
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Ozdemir, “Ttirk Diinyasinin somut ol-
mayan kiltiirel miras agisindan ¢ok
zengin oldugunu, ¢ogunlugu sézli kil-
tirde yaratilan bu mirasin\bellegin
dijital bilgi ve belgelere dontsturile-
rek korunmasi, gelistirilmesi, aktaril-
mas1 ve paylasilmasimin kiltar tarihi
acisindan biyluk 6nem tasidigini” ifa-
de eder (Ozdemir, 2012: 26).

Kitabin ikinci makalesi olan “Kiil-
tiir-Tiiketim Iligkisi ve Kiiltir Ekono-
misi” baghikh yazida Ozdemir, tiiketim
ve kiltir konusunu tartigir. Ozdemir
“gelecegin en verimli sektorlerinin ba-
sinda kultir temelli sektorlerin olaca-
g ifade eder (Ozdemir, 2012: 42).
Ozdemir, makalesinde farkli alt alan-
lara sahip kultir sektorlerinin bugi-
ne kadar var sayildig gibi tali alanlar
olmadigina ve temel yatirim sahalari
olduguna dikkat geker.

Kitabin {glinci makalesi olan
“Osmanhi Tiketim Kulturtd, Eglence
ve Yazili Medya Iligkisi” baghkl ma-
kalede Ozdemir, son déonem Osmanl
eglenceleri ile yazili medya arasinda-
ki iligkiyi tartismaktadir. Bu yazida
Osmanl tiketim kulturd, dénemin
gazeteleri, ¢cocuk dergileri, mizah ya-
yinlari, geleneksel tiyatro gibi tiirlerin
yani sira donemin moda anlayisindan
eglenmek amaciyla gidilen mekanlara
kadar eglence kiltiri tzerinden de-
gerlendirilmektedir.

“Kiltirel Ekonomik Rekabet Agi-
sindan Cografi Tescil, Fikri Miilkiyet
ve Marka Yaratmanin Onemi” baghikl
makalede “kiilturel bellek”, “fikri miil-
kiyet haklar1”, “cografi tescil” ve “kent
markalar1” gibi konular kiltiir ekono-
misi baglaminda tartisilmigtir.

Ozdemire gore “fikri miilkiyet,
telif hakki, marka tescili ve copyright
alanlarindaki bilin¢glenme ve don-

stm, kentsel ve ulusal 6lgekte kiiltiirel
ekonomik sektorler temelinde stirdi-
rilebilir ve ¢ok yonli kalkinma bu ge-
kilde gerceklegir “(Ozdemir, 2012: 79).

“Istanbul’un Kiiltiir Ekonomisi ve
Yonetimi” basghikli besinci makalede
Ozdemir, Istanbul'un kiiltiirel ekono-
mik potansiyeline ve liderlik giiciine
dikkat ceker. Ozdemir, Istanbul'un
her yonuyle bir kultir baskenti oldu-
gunu belirtir. Bu nedenle “Istanbul
imge belleginin olusturulmasinin, 6z-
gln tasarimcilarin yetigtirilisinin, or-
taya c¢ikan urtnlerin etkili bir bicimde
sunumunun, Istanbul'un kiiltiir eko-
nomisi ag¢isindan blyik bir 6nem tasi-
digim” vurgular (Ozdemir, 2012: 103)

Calismanin bir sonraki makalesi
“Kiiltiirel Imge Arastirmalary” bagh-
gin1 tasimaktadir. S6zi edilen maka-
le “Kiultiirel Bellegin Olusturulmasi”,
“Kiiltiirel Imgelerin Yaratim1”, “Kiil-
tiirel Imgelerin Gosterilmesi” adl alt
baghklardan olusmustur. Ozdemir,
kisaltmalar ve oOzetlemeler caginda
imgelerin her gey oldugunu soéyler ve
“yerel ve ulusal killtir imgelerinin ¢ok
yonli etkilerinin yaninda ekonomik
katma deger yaratacak sekilde deger-
lendirilmesi gerektigini” belirtir (Oz-
demir, 2012: 121).

Kitabin yedinci makalesi olan
“Kentlerin Gezgin Imgeleri\Kiiltiirel
Imge Aragtirmalari ve Ulagim Alan1”
baglikli yazida sehirlerarasi otobis
igletmeciligi tizerinden kultiirel imge-
lerin tanitimi irdelenmistir. Ozdemir,
sehir i¢i ve sehirlerarasi otobislerin
kentlerin vitrini olabileceklerine dik-
kat ceker. “Boylelikle bir taraftan
kentlerin tarihi, dogal ve kultiirel
mirasina\ bellegine gorinirlik ve
farkindalik kazandirilabilir, diger ta-
raftan da yoresel kultir ekonomileri
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canlandirilabilir’(Ozdemir, 2012: 138).

Kitabin bir diger makalesi “Kent
Kiltira, Yerel Medya ve Kiiltur Eko-
nomisi” baghgn tagimaktadir. Ozde-
mir, sozl edilen makalede kultir ve
yerel medya arasindaki iligkiyi Sam-
sun ornegi tzerinden tartisir. Ozde-
mir, “yerel medyanin reklam, haber,
film, belgesel, egitim ve eglence gibi
igerikleri dikkate alindiginda miista-
kil bir tasarim alani olusturdugunu”
belirtir (Ozdemir, 2012: 163).

Calismanin dokuzuncu makalesi
“Denizli Kent Miizesi Projesi Uzeri-
ne Degerlendirmeler” baghgni ta-
simaktadir. Bu makalede Ozdemir,
Denizli Kent Mizesi, Ozay Goénlim
Denizli Kultura Miizesi o6rnekleri
tuzerinden miize ve kiltuir ekonomi-
sini tartismaktadir. Bu tartigmalar
1s1g1inda Ozdemir, Denizli 6rneginden
hareketle miize uygulamalarinin na-
sil olmas1 gerektigine dair oneriler
sunmakta ve “miizeleri ge¢misin an-
latildig1 yerlerden ¢ok gelecegin ya-
ratildig1 ve yonetildigi yerler” olarak
degerlendirmektedir(Ozdemir, 2012:
181).

Ozdemir “Kiltir Ekonomisi ve
Yunus Emre” baslhikli yazisinda sine-
ma televizyon, internet, turizm, miizik
tiyatro, basim yayincilik gibi ginimi-
zun 6nemli iletisim alanlarinda Yunus
Emre’nin eserlerinin yer alis bigimle-
rini kiltiir ekonomisi ile iligkilendire-
rek aciklamigstir.

“Kiiltiirel Ekonomik Imge Olarak
Nasreddin Hoca” baglikli makalede
Ozdemir, Turk Mizah belleginin ve
bilgeliginin temsilcisi olan Nasreddin
Hoca'min bellekte yer eden ozellikle-
ri uzerinden kiltir ekonomisi i¢inde
hangi bigimde yer aldigini1 incelemek-
tedir.

Calismanin on ikinci makalesi
“Kiltir Turizmi” bashgini tagimak-
tadir.  “Doga\tarih\gelenek\kultiir-
turizm-medya is birligi bugiin oldugu
gibi gelecekte de sturdiriilebilir kal-
kinmanin temelini olusturmaktadir.
Kiltir ve turizm ig birliginin Urina
kultir turizmi, kultir ve ekonomik
gelismenin, kultir endustrilerinin,
dolayisiyla da kentsel, bolgesel ve ulu-
sal Olgekte stirdirilebilir ekonomik
gelisme basta olmak tizere topyekin
kalkinmanin gerceklestirilmesi igin
dinamo iglevi gormektedir” (Ozdemir,
2012: 241).

“Kultir Turizmi ve Koroglu” bas-
likli makalesinde Ozdemir, Kéroglu
Destanlari, destans1 hikéayeleri ve
Bolu ili 6rneginden yola ¢ikarak anla-
tilar etrafinda sekillen kiltiir kentleri
ve kiltir turizmini incelemistir. Ma-
kalede Koroglu Destanlari’nin ve des-
tansi hikayelerinin Bolu cografyasina
kimlik kazandirdigini ve bunun kiltiir
turizmi agisindan 6nemli oldugunu be-
lirtir (Ozdemir, 2012: 260).

“Hali Ciftliklerinin Turk Halic-
higimin Tamitilmasinda ve Pazarlan-
masindaki Yeri” baglikli makalede
Ozdemir, Tirkiye’yi ziyaret eden ya-
bancilara hali ciftliklerinde Tirk Hal
sanatinin tanitiminin yani sira bu gift-
liklerin, kultiirel ekonomik kalkinma-
da 6nemli katkilar1 oldugunu belirtir.
Bu ciftliklerin kiiltiirel Gretimin ya-
ninda ayni zamanda y6re halki i¢in de
bir i imkam sagladigina dikkat ceker.

“Turizm ve Edebiyat” baslikli ma-
kalede Ozdemir, okuma ve seyahatin
birbirlerini etkiledigini ve bu neden-
le “okur olarak turist” ya da “turist
olarak okur” tanimlamalar: lizerinde
durulmasi gerektigini belirtir. “Oku-
ma ve gezme\seyahat etme arasinda
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acik bir iliski s6z konusudur. Okuma
¢ok kere seyahat etmeyi, seyahat etme
de okumay1 dogurmaktadir. Okunan
bir kitap bireyin sartlari1 uygun hale
geldiginde bir seyahate neden olabi-
lir. Aym sekilde gezi 6ncesi ve sonrasi
okumalar farkli zaman diliminde ger-
ceklegebilir (Ozdemir, 2012: 268).

Calismanin on altinci makalesi
“Edebiyat ve Ekonomi” bashigim tasi-
maktadir. Ozdemir, edebiyat1 kiiltiirel
ekonomik alanlardan birisi olara de-
gerlendirir. Makalede edebiyatin eko-
nomik boyutlari, kultir destekeiligi,
kayit teknolojileri, reklam, moda, ki-
tap fuarlari, telif haklar: gibi konular
uzerinden tartigilmigstir.

Kitabin on yedinci makalesi
olan “Reklamcilik Sektoru ve Kara-
g6z” baglikll makalede Ozdemir, rek-
lam ve kiultur iligskisini reklamlarda
Karagoz'iin kullanimi 6rnegi tzerin-
den degerlendirmektedir. Ozdemir’e
gore “Karagoz sanatcilari, televizyo-
nun olmadigi bir dénemde renkli gos-
teri sunma becerisi gostermiglerdir
ve Karagoz, ¢izgi film 6ncesi donemin
cizgi filmidir. Turkiye’de animasyon
sektoruniin gelismemesi, bu tiur kulla-
mimlara en yatkin kiiltirel gelenekler-
den biri olan Karagéz'den de istendik
bicimde yararlanilmasini engellemek-
tedir. Bu baglamda belki de karikatiir-
Karagoz baglantisini yeniden sorgula-
mak gereklidir. Turk karikattiristleri
basili alanda kalmay: tercih etmekte
animasyon asamasini bir tiirli gege-
memektedirler” (Ozdemir, 2012: 319).

“Turk Hediyelesme Gelenegi ve
Medya” baghikli yazisinda Ozdemir,
gazete ve dergi, internet, televizyon
gibi medya tirlerinin hediyelesme

popiler kiltirin olusturucusu, sa-
vunucusu ve yayginlastiricis1 olan
medya, hediyelesmedeki kentli-kirsal,
yerel-kuresel, sozli kiltiir-elektronik
kaltir ikilemlerini ortadan kaldir-
maktadir” (Ozdemir, 2012: 338).

Nebi Ozdemir, kitabinin son g
yazisi olan “Kultiir Ekonomisi ve Turk
Diinyasr”, “Turk Dunyasi1 ve Kiltur
Turizmi”, “Turk Dunyasinin Kalkin-
mas1 Acisindan Kiltiir Ekonomisi ve
Endiistrileri ile Medyanin Onemi” bas-
Lkl yazilarda Turk Diinyasi kiltir
politikalarini incelemistir. Ozdemir,
son ti¢ yazisinda 6zellikle “Tirk devlet
ve topluluklarinin biiyiik gelirler elde
edebilecekleri kultirel ekonomi konu-
sunda ulusal ve uluslararasi olgekte
politika ve projeler tiretmeleri ve ortak
¢alisma gruplari olusturmalar: gerek-
tigine” dikkat ¢ekmektedir (Ozdemir,
2012: 349).

Nebi Ozdemir'in Kiiltiir Ekono-
mist ve Yonetimi adli kitabi kultir
¢alismalarinda farkl bir alana dikkat
cekerek kiiltiiriin, ekonomik bir tirtine
nasil dontigebilecegine yonelik soru-
lar yoneltmektedir. Eserde otobiis fir-
malarinda gorsellesen kent imgeleri,
hali ciftlikleri ve miizeler gibi 6rnekler
ile iligkilendirilerek incelenen kultir
ekonomisi, ¢éziimlemeler ve oneriler
1s1g8inda  tartisilmaktadir. Bittin bu
ozellikleriyle Kiiltiir Ekonomisi ve Yé-
netimi, kultirin degisim ve déntisim
stregleri, bu stirecte izlenebilecek kiil-
tur politikalarinin nasil yorumlanaca-
g1 ve yeni kiltlr politikalar: olusturma
gibi konular hakkinda arastirmacilara
dikkat cekici 6rnekler ve ufuk agici ve-
riler sunmaktadir.

gelenegi tlzerine etkileri tizerinde
durmaktadir. “Kitle kultirtinin ve
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